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Semana 01: El mercado
muestra desaceleracion en
valor debido a la
contraccion del consumo.

Variacion % de ventas vs. misma semana ano anterior
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Todos los canales excepto Mayoreo
desaceleran su desempeno ante el fin de

las festividades decembrinas.

con el desempeno
mas alto de la tendencia.

Variacion % en ventas valor por canal ultimas 13 semanas (06/10/2025 - 04/01/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.
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Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 06/10/2025 — m NlelsenIQ

04/01/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.



Var % Precio Medio Uds. EQ por canal ultimas 13 semanas (06/10/2025 - 04/01/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.

NielsenlQ

e 054 May+Farma sl Autoservicios Mayoreo Farmacias
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, mientras que el resto mantiene la

tendencia a la baja.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 06/10/2025 — 04/01/2026 vs. Mismo periodo del afo anterior.



En Autoservicio,
Impulsaron el crecimiento
en la ultima semana.

Top 5

categorias que

B S.2
Refrescos 13.6

impulsan el
crecimiento

14.1

B 4.9
Botanas 12.0

Café soluble 4.1

Papel M 3.0
higiénico 8.6

W% Contribucion Var % Valor

Cadena | 29/12 — 04/01/2026 vs. Mismo periodo de 2024.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele



Mayoreo
como cafe, leche
blanca y refrescos.

Top 5

categorias que

2 lo.1
Cafe soluble 56.8

impulsan el
crecimiento

H8.4
Leche blanca 373

1, W6.7
Tequila 44.3

B5.3
Refrescos 31.3

gianico 13:2
Papel higienico 70

m % Contribucion Var % Valor

Cadena | 29/12 — 04/01/2026 vs. Mismo periodo de 2024.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele



Farmacias crece a traveés de sus
categorias core como

A-SISTEMADIGESTIVOY [ 1.9

METABOLISMO 74.9

Top 5

categorias que

impulsan el
crecimiento

N-SISTEMA NERVIOSO

C-SISTEMA
CARDIOVASCULAR

M-SISTEMA
MUSCULOESQUELETICO

L-AGENTES
ANTINEOPLASICOS E
INMUNOMODULA

18.4

m % Contribucién Var % Valor

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele

Cadena | 29/12 — 04/01/2026 vs. Mismo periodo de 2024.
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Semana 02: El mercado
muestra desarrollo en valor
y un mejor desempeno en
consumo, superando el
periodo acumulado.

Variacion % de ventas vs. misma semana ano anterior
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Impulsando al mercado con el
desempeno mas alto de |la tendencia.

Variacion % en ventas valor por canal ultimas 13 semanas (06/10/2025 - 11/01/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.

mmee A5 +May+Farma sl AUtoservicios Mayoreo Farmacias
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Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 06/10/2025 — m NlelsenIQ

11/01/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.



Var % Precio Medio Uds. EQ por canal ultimas 13 semanas (06/10/2025 -11/01/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.

NielsenlQ

e A5+ May+Farma = Autoservicios Mayoreo Farmacias
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= tambien
esta apalancado por incrementos de

precio (+7.0%).

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena| 06/10/2025 — 11/01/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.



En Autoservicio,
impulsaron el crecimiento en la ultima
semana, capitalizando dia de reyes.

juguetes MM 25.0 Top 5

categorias que
Pandulce p10.9 impulsan el
empacado 56.2 crecimiento

15.0
Refrescos 29 9

12.9
Yogurt 15.3

Det.ropa |25
pvo+liq 12.3

W% Contribucion Var % Valor

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Nielsele
Cadena | 05/01 — 11/01/2026 vs. Mismo periodo de 2024.



Mayoreo
(cervezas y
refrescos).

Top 5

categorias que

Cervezas

impulsan el
crecimiento

Refrescos

Café soluble

Mayonesa

Coolers

m % Contribucion Var % Valor

Cadena | 05/01 — 11/01/2026 vs. Mismo periodo de 2024.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele



Farmacias crece a travées de sus

categorias core como
asi como que

tiene el segundo mayor crecimiento de
las categorias destacadas.

Top 5

categorias que

A-SISTEMA DIGESTIVO
Y METABOLISMO

impulsan el
crecimiento

C-SISTEMA
CARDIOVASCULAR

N-SISTEMA NERVIOSO

D-DERMATOLOGICOS | 13%

PROTEINAS ENPOLVO |09
41.7

m % Contribucién Var % Valor

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele

Cadena | 05/01 — 11/01/2026 vs. Mismo periodo de 2024.
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Semana 03: El mercado
muestra desaceleracion en
valor debido a la
contraccion del consumo.

Variacion % de ventas vs. misma semana ano anterior
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Se observa una desaceleracion

generalizada. aun con
crecimiento por encima del consolidado.

Variacion % en ventas valor por canal ultimas 13 semanas (20/10/2025 - 18/01/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.

mmee A5 +May+Farma sl AUtoservicios Mayoreo Farmacias
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Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 20/10/2025 — m NlelsenIQ

18/01/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.



Var % Precio Medio Uds. EQ por canal ultimas 13 semanas (20/10/2025 - 18/01/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.

m NielsenlQ

e 054 May+Farma sl Autoservicios Mayoreo Farmacias
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, mientras

Autoservicios comienza a desacelerar su
crecimiento.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 20/10/2025 — 18/01/2026 vs. Mismo periodo del afo anterior.



En Autoservicio,
Impulsaron el crecimiento en la ultima
semana.

Top 5

categorias que

B 7.5
Leche blanca 3.3

impulsan el

B 6.6
Yogurt crecimiento

11.1

: Bl 6.2
Cafe soluble 19.4

B 4.6
Refrescos 6.5

4.3
Quesos 27

W% Contribucion Var % Valor

Cadena | 29/12 — 18/01/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele



Mayoreo
como
cervezas y coolers.

Top 5

categorias que

; Bl 6.5
Cafe soluble 12.9

impulsan el
crecimiento

Cervezas Bl 6.3

igiAnNi Bl 5.6
Papel higienico 6.2

Galletas Bl 5.5
confiteria 7.1

Coolers Bl 4.6

24.1

m % Contribucion Var % Valor

Cadena | 29/12 — 18/01/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele



Farmacias crece a traves de la
categoria de

A-SISTEMA DIGESTIVO Y
METABOLISMO

Top 5

categorias que

impulsan el

PROTEINAS EN POLVO -
crecimiento

TOALLAS HUMEDAS

PRODUCTOS PARA
LABIOS

M-SISTEMA
MUSCULOESQUELETICO

0.
1.

2
5

m % Contribucién Var % Valor

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele

Cadena | 29/12 — 18/01/2026 vs. Mismo periodo de 2025.
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Semana 04: El mercado
presenta crecimiento en
valor y unidades superior
al YTD y la semana previa.

Variacion % de ventas vs. misma semana ano anterior

6.7

5.5

2.3 14

o | - —

-2.6

Semana anterior Ultima semana

m % Var Vtas Valor vs Afo Ant = % Var Vitas (EQ) vs Afio Ant



repuntan venta valor durante la

ultima semana. Mayoreo sigue
una tendencia estable.

Variacion % en ventas valor por canal ultimas 13 semanas (27/10/2025 - 25/01/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.

e A5+ May+Farma sl ptoservicios Mayor Farmacia

sem 44 sem 45 sem 46 sem47 sem 48 sem 49 sem 50 sem 51 sem 52 sem 1- sem 2 sem3 sem4

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 27/10/2025 — m NlelsenIQ
25/01/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.



Var % Precio Medio Uds. EQ por canal ultimas 13 semanas (27/10/2025 - 25/01/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.

m NielsenlQ

e 054 May+Farma sl Autoservicios Mayoreo Farmacias
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Farmacias continua con una tendencia
en incremento de precios mientras que

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 27/10/2025 — 25/01/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.



En Autoservicio,
Impulsaron el crecimiento
en la ultima semana.

Top 5

categorias que

Yoghurt B 6.1

impulsan el

Refrescos Bl 5.8 . .
crecimiento

14.1

Bl 5.2
Leche blanca 10.4

Cafe soluble 4.2

4.0
Quesos 12.6

W% Contribucion Var % Valor

Cadena | 19/01 — 25/01/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele



Mayoreo

y cafeé.

Leche blanca

Cafe soluble

Alimento para
animales

Refrescos

Atun enlatado

como leche blanca

B 12.7
23.5

Top 5

categorias que

impulsan el

B 10.8
22.2 crecimiento

5.1
8.9

4.9
18.7

4.9
16.5

m % Contribucion Var % Valor

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Nielsele
Cadena | 19/01 — 25/01/2026 vs. Mismo periodo de 2025.



Farmacias crece principalmente
debido a la categoria A-Sistema
Digestivo y Metabolismo.

A-SISTEMA DIGESTIVO Y
METABOLISMO

Top 5

categorias que

C-SISTEMA
CARDIOVASCULAR

impulsan el
crecimiento

N-SISTEMA NERVIOSO

ANTIACIDOS RX

G-AP.GENITOURINARIOY | 2.3
HORMONAS SEXUALES 4.6

m % Contribucién Var % Valor

Cadena | 19/01 — 25/01/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele
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Semana 05: El crecimiento
pierde dinamismo ante
senales de desaceleracion
en el consumo.

Variacion % de ventas vs. misma semana ano anterior
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Semana anterior Ultima semana

m % Var Vtas Valor vs Afio Ant  m % Var Vias (EQ) vs Afio Ant



es el unico canal que acelera

en la ultima semana. Farmacias se
contrae.

Variacion % en ventas valor por canal ultimas 13 semanas (03/11/2025 - 01/02/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.

mmee A5 +May+Farma sl AUtoservicios Mayoreo Farmacias
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Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 03/11/2025 — m NlelsenIQ

01/02/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.



Var % Precio Medio Uds. EQ por canal altimas 13 semanas (03/11/2025 -01/02/2026)
vs. mismo periodo del afio anterior.

NielsenlQ

e 054 May+Farma sl Autoservicios Mayoreo Farmacias

sem 45 sem 46 sem47 sem 48 sem 49 sem 50 sem 51 sem 52 sem 1- sem 2- sem 3 sem4 sem5

, aungque comienza

a mostrar una tendencia a la baja.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 03/11/2025 — 01/02/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.



En Autoservicio, el crecimiento se
concentra en

destacando leche blanca y cafée
soluble.

Top 5

categorias que

B 7.4
Leche blanca 10.3

impulsan el

g B 7.3
Cafe soluble crecimiento

11.0

4.0
Quesos 3.8

M 3.9
Refrescos 6.3

W% Contribucion Var % Valor

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Nielsele
Cadena | 26/01 — 01/02/2026 vs. Mismo periodo de 2025.



En Mayoreo
como cafée, leche
blanca y papel higienico.

Top 5

categorias que

Bl 15.3
Leche blanca 61.4

impulsan el
crecimiento

A B 13.8
Cafe soluble 55.6

5.3
Mayonesa 26.6

Y §5.2
Atun enlatado 30.0

ianico M4.7
Papel higienico 8.9

m % Contribucion Var % Valor

Cadena | 26/01 — 01/02/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele



El dinamismo en Farmacia se

concentra en que
definen el ADN del canal.

A-sistema digestivoy
metabolismo

Top 5

categorias que

impulsan el
crecimiento

Proteinas en polvo

: 0.3
Jeringas 6.9

Productos para ¢.3
labios 7.6

: 0.3
Fragancias 96.7

m % Contribucion Var % Valor

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de m Nielsele

Cadena | 26/01 — 01/02/2026 vs. Mismo periodo de 2025.



REPORT

=g tenemos la vision
mas completa, confiable e
imparcial del retail mexicano.

De Bares a Cash & Carry, y de
Farmacias al E-commerce:
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