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IEPS en México: el impuesto es el
mismo para todos. El impacto no.

No basta con reaccionar rapido, sino decidir con precision.
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El momento del cliente

Ya estamos en 2026, y el IEPS no solo sube precios,
sino que redefine el jJuego competitivo.

Impacta simultaneamente volumen, margenes, mix, Mas que el IEPS, el reto esta en no

arquitectura de precios y comportamiento del shopper. [REEEEEEIEIEEEEERIMIEEEELE
tienda.

Los canales de compra reaccionan de diferentes
formas:

El traslado del impacto varia por retailer y los
movimientos de precios de la competencia no son
visibles a tiempo.

La realidad es incémoda pero La complejidad: Tomar decisiones
clara: criticas, con visibilidad parcial.
La decisiones se toman con
una foto incompleta del Hoy, la mayoria de las decisiones de precio en reaccion al
mercado. IEPS se toman con visibilidad parcial del mercado.
e ;Estas protegiendo margen o cediendo volumen sin
anticiparlo?

e ;Qué SKUs contienen el impacto y cudles estan
erosionando la posicion competitiva?

e ;Cuando la sustitucion deja de ser un ajuste puntual y
se convierte en un cambio estructural?

El giro de la historia: ver la pelicula completa

Muchas marcas intentan enfrentar el IEPS con:
e Una sola fuente de informacion
e Modelos sin validacidon en tienda
e Decisiones de precio desconectadas del shopper

El resultado: decisiones bien intencionadas...
con consecuencias no anticipadas.
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Para navegar un impacto como el IEPS no necesitas mas datos, 0 00
necesitas una lectura integrada. o000

Aqui es donde cambia el juego.
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No basta con reaccionar rapido, sino decidir con precision.

Primero: entender gue esta pasando
realmente en el punto de venta

Saber lo que ya esta pasando en tienda.
Semana a semana:
e Donde el IEPS ya esta erosionando
volumen
e Qué SKUs resisteny cudles aceleran
sustitucion

canales y tamanos
Es la lectura que evita reaccionar tarde.

e CoOmo se mueve el shopper entre marcas,

La solucion no es solo reaccionar,
sino decidir con control y visibilidad

Luego: entender por qué pasay que
hacer antes de tomar decisiones

Convertir esa lectura en decisiones
estratégicas con informacion predictiva.
e Qué tan sensible es cada SKU al
aumento
e Qué escenarios maximizan margen sin
romper volumen
e Donde ajustar precios, mix y portafolio
CcONn menor riesgo

No es simulacion teodrica. Es decision
accionable.

Juntos, te permiten:

Solo NIQ conectala
ejecucion del punto de

venta con la simulacién competencia

e Ver el impacto real del IEPS
e Anticipar lareaccion del shoppery la

estratégica, en: * Definir precio y portafolio con menor
e Canalmodernoy riesgo
tradicional e Alinear estrategia, ventas y ejecucion
e Nivel SKU

e | ectura semanal
e Conyvision
competitiva completa

Esto no solo es velocidad de reaccion, sino
proteger el negocio con control y certeza.

La pregunta no es unicamente si
el IEPS tendra impacto y de cuanto sera.
La diferencia esta en anticiparte o reaccionar.

El impuesto es igual para todos. La lectura del mercado no.

Para navegar un impacto como el IEPS no necesitas mas datos,

necesitas una lectura integrada.

Aqui es donde cambia el juego.




