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NielsenlQ te ofrece soluciones para que tomes
decisiones rapidas, precisas y fiables.

Si1 buscas:

. Optimizar ventas

EeE Mejorar la ejecucion en tiendas

Una solucion
para tu

necesidad
d e n eg O C | O Maximizar el retorno de inversion en marketing

Nuestras herramientas y expertos te pueden ayudar,
asegurando que cada accion en tu estrategia esté alineada con
las necesidades del consumidor y las tendencias del mercado.




¢Que es? ¢;,Cual es su objetivo?

Un software de planificacion del espacio que ayuda «  Crea tus gondolas segun el tamafio real.
a maximizar las ventas y las ganancias al mejorar la * Ingresa informacion de los productos que vas a
disponibilidad del producto, al tiempo que optimiza el colocar en la géndola (ventas, unidades,

espacio y el inventario. tamanos, etc.)

* Realiza la colocacién de los productos, incluso
puedes poner fotos reales.

* Administra el espacio de

* acuerdo a tus necesidades

o

e Automation Module

Ademas de contar con todas las funcionalidades
de Spaceman Professional, el Automation
Module nos permite crear patrones definidos
de acuerdo a la estrategia de cada categoria
para asi generar nuestro planograma
optimizado de manera automatizada

Spaceman

Sullte }?arq planOgraTn'aClon y Professional
OptlleGClén de espactos Versién Profesional hecha para

analizar el surtido en lagéndolay
espacio disponible integrando variables
de inventario, comerciales y financieras

[ |
logrando asi un resultado mas robusto 1 g |
ExE
R Stock Planner
~EE
| B4 | Permite construir planogramas a todo nivel, e
Merchandiser incluye:

Armado de géndolas
Niveles basicos de analisis
Resaltados e inventarios

Permite construir planogramas a todo
nivel: Segmentacion béasica por colores
, marcas y funcionalidades basicas




Category
Management

Workshops

Modulo educacional en CatMan

# ¢, Qué es?

Programa educativo en Category Management,
cubriendo 10 temas claves para el proceso:

* Revenue Management Optimization

* E-commerce 2.0 Category Management
* Omnichannel Category Management

* Practical Category Management

« Efficient Assortment Management

* Impactful Space Management

» Perfect Shelf para usuarios Spaceman

* Shopper Centric Category Management

* Price&Promotion Category Management

 E-commerce 1.0 Category Management

¢,Cudl es su objetivo?

Brindar las herramientas necesarias para que tus
equipos de trabajo sean expertos en el proceso de
Category Management.

Todos los meses tenemos dos (2)
workshops virtuales disponibles:

 9:30 a.m. hasta 3:30 p.m.
Zona horaria Latam (UTC-5)
Incluye recesos — Zoom Meeting




# ¢Que es? ¢;,Cual es su objetivo?

Estudio sindicado enfocado en el entendimiento del dentificar las oportunidades y necesidades futuras
consumidor, pronostica como evoluciona la vida en y evaluar el impacto en su categoria.
los mercados globales.

Los cambios en los valores de los consumidores introducen nuevas expectativas sobre lo que
N I Q las marcas deben hacer para seguir siendo relevantes en la vida de las personas.

. Estos cambios se convierten en fuerzas en el mercado que impulsan la demanda de innovacion
CO n S u I I I er L I fe en productos y marketing.

Estudio sindicado

<
SN
¢ Qué tendencias de ¢ Coémo estan evolucionando ¢Con que valores u ¢ Como podemos ser
consumo y disruptores del  las actitudes y los estilos de objetivos de los inteligentes en nuevos
mercado deben guiar vida? ¢ Cémo debemos consumidores deben mercados 0 en nuevos grupos
nuestra innovaciéon? adaptar nuestra estrategia? alinearse los mensajes de de consumidores y desarrollar
nuestros productos? productos que aborden

necesidades insatisfechas?




Shelf
Architect

¢, Qué es?

NIQ Shelf Architect es una nueva aplicacién en la nube de NIQ que ofrece
una solucion integral para todas tus necesidades de surtido y
espacio, combinando tres acciones de gestion de categorias:
estructuras de categorias, surtido y planificacion de espacio.

¢, Como funciona?

Shelf Architect utiliza datos de ventas semanales a nivel de tienda de NIQ y
un modelado de primer nivel para determinar el valor incremental de
cada producto y categoria. La interfaz sencilla, integra recomendaciones
de surtido y basadas en el comprador; planogramas generados
automaticamente.

Beneficios

« Identifica oportunidades beneficiosas para la categoria y el fabricante para
aumentar significativamente el valor de las ventas.

* Mejora la eficiencia con un proceso simplificado desde el insight hasta
la ejecucion.

« Simula de manera fiable qué ocurre al afiadir o quitar productos del
estante.

* Analizay optimiza las situaciones de estanteria gracias a la
funcionalidad adicional de planificacién de espacio.




NIQ
Shelf Architect

Principales caracteristicas

Monitor my business Choose a template Build atable Find my stuff ImpaCtO incremental. aplica un marco basa.do en
DiscoresDasionid algoritmos para ver qué combinacién de productos
ofrece oportunidades de crecimiento mutuo para
\nites Opportunty Finder : fabricantes y sus socios.
Data Seection : Opporturity Estructura de categoria: comprende cémo compra
we Recommdel | Motk o Catogory Opporyo la categoria el comprador promedio y las

Catogory

, caracteristicas clave del producto.

Market 2002 BHTLGARLC AL Noflag

Simulacion de surtido: cuantifica el crecimiento de
las ventas asociado con aprovechar las
oportunidades de distribucion especificas de la
cuenta para articulos clave y reduce los articulos
innecesarios que no aportan valor.

) | i | A Visualizacion y planificacién de espacio: afiade un
P . i A componente visual para ver coémo se puede
e il : comercializar el surtido con un planograma generado
— ; : Y [ R— automéaticamente.

IvINg



Marketing Mix
Modeling

Crea simulaciones de escenarios de
inversion con un dashboard
interactivo, y obtén posibles
resultados de varias actividades de
optimizacion, como el aumento o la
reduccion del presupuesto.

NIQ

¢, Qué es?

Una solucién para optimizar la eficacia de los canales y que cada inversion
en marketing deé sus frutos.

NIQ aplica modelos estadisticos para comprender las tendencias del pasado
y anticipar el efecto que tendréa la estrategia de marketing publicitario en las
ventas futuras.

¢, Como funciona?

B Combina datos de ventas granulares a nivel de tienda

e y datos de publicidad a nivel de canal para poder
entender la interaccion mas compleja entre las
distintas variables.

Beneficios

Encuentra la mejor forma de asignar un presupuesto limitado a una
combinacion de medios publicitarios.

« Estima el presupuesto que necesitara y cuales son sus mejores opciones
de inversidon para alcanzar sus objetivos.

« Calcula el gasto ideal para cada canal y formato publicitario en una
semana concreta, para campafas de varias semanas de duracion o para
periodos mas largos.




Forecasting

Obtén un prondstico estratégico
amplio de categoria y marca, en los
diferentes canales, para los
siguientes 2 anos y conoce cudles son
las variables que tienen un impacto
directo sobre el consumo.

¢, Qué es?

Pronostico estratégico amplio de cliente para decisiones a
mediano plazo basado en los principales impulsores del
negocio. Comprension de los principales impulsores del
negocio del crecimiento de la categoria/segmento/marca/canal.

¢,Como
funciona?

La metodologia esta disefiada para proporcionar orientacion general a
los clientes sobre los impulsores de categoriay las cifras de ventas

probables paralos préximos afos, apoyando la toma de decisiones a

mediano plazo para buscar oportunidades y minimizar riesgos.

Las simulaciones de ‘qué pasaria si’ se realizan para cuantificar el
impacto de diferentes acciones planificadas o condiciones del mercado
gue estan fuera del control del cliente.

Beneficios

» Definir estrategias basadas en la demanda prevista para categorias,
segmentos 0 marcas junto con los principales impulsores del negocio
responsables de esa demanda.

* Mejorar los planes de produccién, logisticay transporte.

* Mejorar los costos asociados al espacio de almacenamiento.

» Redistribuir presupuestos y esfuerzos a la categoria, segmento y
canal con mayor potencial.

 Enfocarse en los impulsores mas efectivos que estan fuera del
control del cliente.




NIQ

Forecasting

Entregables - gE'TOf Excel _ Caracteristicas
. presentation (opcional)

Prondéstico univariante: solucion simplificada, solo

. . . modelos de tendencias de ventas historicas para
Forecasting solutions portfolio predecir ventas futuras.

Sales forecast

Univariate Forecasting D tiver muitivariate Forecasting I Prondstico multivariante/KBD: utiliza una
N O o UGl e e
IIII!!!!!!!!!!! emporales para entender los factores clave de las
= ventas y predecir tendencias futuras basadas en
/\,_/\/-/\/\/\/J\/ Forscastrand B I l . e cambios esperados (también modelados) en los
N = - factores. Se pueden probar diferentes escenarios

o “qué pasaria si” gracias a un simulador.

Historical trend

Jan, 2019 Jan, 2023 riaien. o

Pronéstico multicategoria para Retailers: el
prondstico multicategoria predice tendencias futuras

M ulti-category forecasting Key Business Drivers Due to past , e
- de categorias y segmentos especificos para

Retailers en comparacion con el resto del mercado.

Total FMCG Sales Key Business drivers -

an
o3

GOP  ioflatonRale  Weighied  AveragePrice Fromtion T
Dl i r




Everyday
Analytics

=N

¢, Qué es?

Andlisis histérico estandarizado de precios y promociones en una categoria
especifica. Incluye elasticidades de precios regulares y promocionales.
Los modelos se actualizan trimestralmente.

¢, Como funciona?

Modelamos datos historicos semanales a nivel de tienda para evaluar:

- Lasvariaciones de precios y promociones por tienda, SKU y semana,
aislando el impacto de precios regulares y promociones en las ventas.

- Las elasticidades de precios se dividen en precio propio, competidores
internos y externos.

Beneficios

» Para precios regulares, permite pronosticar con precision el impacto en
unidades, valor y ganancias al cambiar precios.

« Para promociones, los clientes pueden predecir el impacto de diferentes
escenarios promocionales y determinar la mejor estrategia.

« Comprende el impacto de los cambios de precio y promocion a nivel SKU y
explica la respuesta de los compradores en la categoria, incluyendo los SKUs de
la competencia.

Entregables EDA Standard EDA Light EDA Quick
PBI (EDA Elasticidades a nivel SKU Elasticidades a nivel Elasticidades a
Standard) para todos los articulos en SKU para una seleccion nivel de categoria

Excel la base de datos del cliente de articulos 0 marca
PPT




¢, Qué es? ¢, Como funciona? Beneficios

. Precio mas comun (Most Common Price)

Distribucion de precios en el + Observaciones de precios por * Ayuda a los clientes a ajustar su
mercado. Los retailers pueden articulo/tienda/semana. estrategia de precios al
' comprender su posicionamiento en comprender el volumen vendido
R et al I comparacién con los competidores » Los precios similares se en cada punto de precio.
y cuanto volumen se vende en agrupan para entender el

cada punto de precio. MCP en el mercado. + Agrega valor a las

P r i C i n g verificaciones de precios
I n S i g h tS Ea Articulos clave (Key Value Items)

Los minoristas pueden identificar » Datos volumeétricos, elasticidad y » Los retailers pueden enfocar
qué articulos ganan a los clientes dispersion de precios, y dinamica recursos y tiempo al saber
pat en el mercado para ajustar la del comprador. cuales articulos son KViIs.
Modelado econométrico de datos estrategia de precios y
historicos aseguran que los promociones. Estos articglos « Se asigna un? puntuaclién . Loslclientes |Ioueden entender
4 . eneran una percepcion de precio compuesta a los articulos para cuales articulos son sus
reSl,lh,LadOS estén vinculados a las gesproporciorﬁ)ada en las tiendas crear umbrales y segmentar los fortalezas y cudles son
decisiones reales de los compradores. del cliente. ftems. fortalezas del mercado.

Se utilizan 2 anos de datos
semanales a nivel de tienda para
garantizar un alto nitmero de

Bl Informacién sobre precios (Pricing Insights)

observaciones unicas. Identificar los impulsores de * Priorizacion matricial por + Perfecciona atin mas la
ventas y beneficios y simular los posicionamiento de precios y estrategia de precios al saber
impactos de cambios en precios. elasticidad de precios. gué articulos impactar para

aumentar las ventas unitarias
o crecer en beneficios

NIQ 12



NIQ

Retalil Pricing Insights

Precio

mas
comun

Articulos

clave

Most common prices & percentile price points

Let us know the distribution of prices of the market, where you are and if it is according to your strategy

—omi? Units == Uniifs

imulative

ORY 0%
g 06% 9% 100

$600 6.1 $6.4 $6€ $675 8640 $705 §$720 73 $750 &76 §780 879 $8 1 §8 2

h Vv o )
v o > )
26th percentile MCP 50th percentile 76th percentile

The most sales were price
sold at this price point  50% of sales is sold
at or below this
price point

price
75% of sales is sold
ator below this.
price point

price
25% of sales is sold
at or below this
price: point

KVIs — Items that win over customers
within Client and competitive stores

sarerea

Client Strength items — Items that

M T
DL b disproportionately win over customers
: g T in your stores only.

=0 )

- Market Market Strength items - ltems that

. E disproportionately win over customers

Strenght

in competitive stores only.

SrssssssraEaEaTEE AR A

Low Priority items — Items that are
not considered a must win across
Client stores and competitive stores.

Prioritization Matrix

Informacion

Sales Opportunity

sobre
precios

Moderate Sales
Opportunity

Current
Profit Driver Very Sensitive

High Relative Price

Overpriced

101

Current Profit Driver Correctly Aligned Current Sales Driver

Aligned

Price index
vs benchmark

99
n Moderate Profit
Profit Opportunity Opportunity
- Current Sales Driver
Insensitive

L e 5 e [Eren Moderately sensitive

Low Relative Price

Underpriced

Moderate

1.0 1.5
Price Elasticity

Total opportunity from price changes | Sample

s

High
:
g -
KE 356,826 | Revenue box 3 o ~

x | ___ K& 220520 | On Everyday !’ KE 981,305 | Total Revenue
b -
’5__5 Ke 136,306 | On Promo E KE 849,600 | On Everyday
2 | 4o S Ké 131,706 | On Promo
a i
; a
o , . i K& 1,447,782 | Total Profit
3 KE 1,501,795 | Profitbox 7 &8 H
B : K& 1,388,465 | On Everyday
: KE 1,476,179 | On Everyday 1
o : K& 59,317 | On Promo
a Profit K& 25616 | OnPromo \

448 price changes s e -

-1.0 -1.5

Low High
Elasticity

Sourcs: RPI Simulstor October 2022

“Simulation settings: Index Avp vs Avg, undsrpriced 88, oerprised 101, Elastioty threshoid -1 5, Markup 80%, Minimum Everyday Markup 15%, Maximum price 20% above current price in the Everyday, Manufacturer promo sliowance 50%

.,

N emmmemme——————————




Precision
Grids

Los datos a nivel agregado pueden
ser demasiado amplios y los datos a
nivel de tienda pueden estar
demasiado fragmentados para
ejecutarlos. NIQ Precision Grids
ofrece el punto 6ptimo entre ambos.

NIQ

¢, Qué es?

Areas geogréficas a nivel local con condiciones demogréficas
similares para ofrecer una comprension detallada del
desempefio de ventas.

¢, Como funciona?

Basado en la metodologia patentada de NIQ impulsada por IA,
NIQ Precision Grids vincula datos de ventas minoristas, datos
demograficos y datos geoespaciales para obtener una division
detallada del pais.

Beneficios

» Focalizar tu ejecucion: tener visibilidad a nivel local permite
tener mayor impacto en las geografias.

* Entender atu competencia: Compara como te ves vs. tu
competencia al maximo nivel de desagregacion.

« Cuantifica tu oportunidad: Prioriza tu inversion en las
distintas areas de acuerdo a la magnitud de las
oportunidades.

14



NIQ

Precision Grids

Caracteristicas

« Contiene mapas interactivos, tablas informativas
y visuales faciles de interpretar.

» Tiene 4 pestafias/pantallas:

* Insights (contiene todos los datos
relevantes)
e, _Trouietin, G, i, Gt * Oportunidades (oportunidad de

Units/100 Pop. 1% of 26 SORTE +7.99%  cam +1.08%  ou "t6.84% e ingresos potencial dividida en:

' Distribucion, Precio y Promocién y Base -
calculo basado en la metodologia de
NIQ)

* Comparar (comparacion de rendimiento
con hasta 3 competidores)

» Perfil (datos demograficos)

ol £ ., . .
= — 34 A Y » Extraccion de datos (herramienta integrada para
[0p 10~ Precision Area « by Units per 100 Population « > : \ £ :,’ *’“. ,‘\’\'!b“‘,‘, 2 N
oA Auss e extraer grandes cantidades de datos)
e | || = Ryt *3."""‘. - « Una interfaz de usuario intuitiva y mensajes de
' ayuda utiles te guiaran a lo largo de la
aplicacion.
Entregable

I Connect Application

IvINg



iTe ayudamos a
potenciar tu estrategia!

Contactanos y revisemos tu necesidad de negocio especifica:

Nathalia Martinez

Lider Comercial Retail y Nuevas Industrias,
Strategic Analytics & Insights, Andino,
NielsenlQ

nathalia.martinez@nielsenig.com

© 2025 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved. Confidential and proprietary 16


mailto:nathalia.martinez@nielseniq.com

	Diapositiva 1: Strategic Analytics & Insights
	Diapositiva 2: Una solución para tu necesidad de negocio
	Diapositiva 3: Spaceman
	Diapositiva 4: Category Management Workshops
	Diapositiva 5: NIQ  Consumer Life
	Diapositiva 6: Shelf Architect
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8: Marketing Mix Modeling
	Diapositiva 9: Forecasting
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11: Everyday Analytics (EDA)
	Diapositiva 12: Retail Pricing Insights
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14: Precision Grids
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16: ¡Te ayudamos a potenciar tu estrategia!

