GFK

CZY TWOIA KAMPANTIA A PEWNO DZIACLA?Y

Experience Effects

Wyobraz sobie swiat, gdzie 100% Twojego
budzetu reklamowego jest w petni wykorzystane.

» Reklama przyciaga uwage, jest wyrazista

i perswazyjna

» Wzmacnia wizerunek i pozycje marki na rynku

» Dociera do grupy celowej i przynosi zwrot

z inwestycji

lwona Szewczak
Strategic Insight Manager

GfK oferuje zintegrowany system narzedzi badawczych oparty o dopetniajace sie
wskazniki i analizy, wzbogacony o dane pasywne o konsumpcji medidéw, dane z paneli
sklepéw i gospodarstw domowych. Nasze rozwigzania pozwalajg ocenic catosciowy
wptyw kampanii reklamowej oraz pogtebic¢ informacje o kondycji marki. W
koncowych rekomendacjach podpowiemy czy poprawi¢ zasieg kreacji i kanatu, czy

tez jako$¢ dosSwiadczenia.

Dzieki wskaznikom zsynchronizowanym
z pretestem reklamy AdFIT dowiesz sie, czy Twoja reklama:

('I) Fascinates?

llu konsumentéw widziato
reklame i poprawnie skojarzyto z
Twoja marka? Ilu konsumentow
nie pamieta marki, czyli czy
tracisz budzet?

;2 Imprints?

Czy reklama i inne migjsca
kontaktu zbudowaty wyraziste i
pozytywne wrazenia? Czy
mierzysz te doswiadczenia z
wykorzystaniem angazujacych,
interaktywnych narzedzi dla
bardziej rzetelnych wynikow.

! Triggers?

W jakim stopniu dana kampania
sktonifa konsumentéw do
konkretnych dziatan. Jak
wptyneta na wskazniki kondycji
Twojej marki?
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