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Metoda oparta o interaktywne narzedzia i wskazniki
emocjonalne - angazuje i daje rzetelne wyniki.
W badaniach marki stawiamy na pomiar emocjonalnej
wiezi z marka oraz jakos¢ doswiadczen, nie zapominajac
jednoczesnie o tradycyjnych wskaznikach. Wnioskujemy
W oparciu 0 angazujace rozwigzania, takie jak narzedzia
interaktywne, czy tez metafory relacji miedzyludzkich.
Zrozumienie driveréw kategorii w oparciu o powyzsze
wskazniki jest kluczem do zwiekszenia efektywnosci
dziatan marketingowych.
Wskazujemy optymalne kierunki pozycjonowania marki
oraz punkty styku, ktérych wzmacnianie ma szanse
lwona Szewczak zbudowac aktywny kapitat marki i przetozy¢ sie na realne
Strategic Insight Manager udziaty rynkowe marki.
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Nowoczesne wskazniki
odpowiedza na pytania:
Dlaczego konsumenci nie kupuja
Czy Twoje dziatania Twojej marki lub wtasnie przestali
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