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O czym jest ten raport?
Mowi o trendach konsumenckich — o tym jak je identyfikowac, mierzy¢ i wykorzystac

Jak identyfikowac¢ i mierzy¢ trendy?
iany?
Dlugotrwate zmiany? @ Eksperci: czy tez trendforcasterzy, ktérzy na podstawie wtasnego

doswiadczenia mowig, co bedzie trendem. Identyfikujg je, nazywaja
i obwieszczajg Swiatu.

Chwilowe mody? Obserwacja innowacji: nowe marki, produkty, ustugi, kampanie reklamowe,
zmieniajgcy sie kontent mediow spotecznosciowych — to, co dzieje sie tu

Megatrendy?

Subtrendy? i teraz w naszym codziennym zyciu.
Nowe postawy Obserwacja i badania konsumentow: co myslg, co robig i wycigganie
i zachowania? z tego wnioskow. GfK TrendKey to kwantyfikacja trendéw, poparta twardymi

) danymi. Wskazujemy, ktéry trend jest wazniejszy niz pozostate, analizujemy
Innowacje? zmiany w czasie, porownujemy kraje, patrzymy na réznice w ramach réznych
grup konsumentéw. Patrzymy takze w przyszto$¢ — czego mozemy sie
spodziewac, ktore z trendéw bedg rosty w site, a ktére bedg mniej istotne.

Mikrotrendy?

Zmiany w oczekiwaniach
konsumentow?

Co z tego wynika?

Kazdy trend zilustrowany jest przyktadami produktow i ustug z rynku
polskiego oraz rynkdéw zagranicznych. Pozwala to nie tylko na lepsze
zrozumienie kazdego z trendéw, ale moze tez stuzyé¢ za inspiracje,
jak dany trend wykorzysta¢ we wiasnym biznesie.

Trend konsumencki mozna okresli¢ jako przejaw
zmiany — zachowan, postaw czy oczekiwan —
w zaspokajaniu podstawowych ludzkich potrzeb i pragnien
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Trendy w naszym raporcie sg skwantyfikowane

konsument

mysh®? | rofi

Wartosci

Ambicje

Sprawy spoteczne
Relacje

Postawy

Technologia
Jedzenie poza domem
Sprzatanie

Media

Motoryzacja

Mobile

Finanse

Zakupy

Moda

Sport i wypoczynek
Podréze

Napoje
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Badanie przeprowadzane co roku
od 1997

Ponad 30 000 konsumentow
15+ w kazdym rocznym pomiarze

30 krajéw

GFK

Autorski model GfK monitorujgcy dynamike i charakter zmian
zachodzgcych na rynku na poziomie konsumenta.

Odkrywamy indywidualne wartosci, ktére mozna obserwowac
w kazdej kulturze. Identyfikujemy zmiany kulturowe — pozytywne
i negatywne czynniki wptywajgce na konsumentow.

Pomagamy zrozumiec¢ ich znaczenie w kontekscie makro —
spoteczenstwa, biznesu lub mikro — poszczegdlnych obszaréw rynku.

-

JesteSmy w stanie przewidzie¢ nowe
potrzeby i oczekiwania konsumentéw.

»Najwieksze, najdiuzej prowadzone i najobszerniejsze

badanie trendéw konsumenckich na swiecie”



GFK

Obserwujemy 12 trenddéw

aby zyskac spokoj ducha

Safe & Secure
D\ Identity

Eco-Citizenship

Sense of Wellbeing

We're A” In'ﬂuencers Now! Gotowosc¢ poswiecenia czasu i pieniedzy,

Redefining Value

Experience

Considered Consumption

House to Home Instant Everywhere

Streamlined Satisfaction

Dla jednych ,Less is more®, inni chcg po prostu Oczekuje od producentdw i ustugodawcow
uporzgdkowac swoje zycie traktowania godnego krola/krolowe;!

Insighty dla wybranych trendoéw
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Czego dowiesz sie o kazdym trendzie?
Przyktad na podstawie opisu trendu: Streamlined

Esencja kazdego trendu: Jak trend odzwierciedla sie
insight i kluczowe pojecia w naszych postawach i wartosciach?
+W Swiecie zmian i wyboréw szukam marek i ustug, ktére sprawia, ze moje zycie bedzie
proste, uporzadkowane i nieskomplikowane. Chce, by produkty pomagaty mi stawia¢ czota 460 Polskich konsumentéw zawsze poszukuje sposobow +5 W rankingu
wyzwaniom wspotczesnego zycia oraz skoncentrowaé sie na rzeczach podstawowych.” % na ufatwienie sobie zycia od 2015
Preselekcja wyboréw Polskich konsumentow jest gotowych zaplaci¢ wiecej +3 W rankingu
. za produkty utatwiajace im zycie od 2015
Innowacja
Racjonalizacja Polskich konsumentéw uwaza, Ze tatwiej jest im zdecydowac +6 W rankingu
. Y sie na cos przy zakupie, gdy jest mniejszy wybor od 2015
Minimalizm e przy pie, gdy j jszy wy
Polska na tle innych krajéw, zmiany w czasie, w réznych
podgrupach:
o : 2
emmmes . Co z tego wynika...? jalli i Wykorzyst?(ll t'rendb._ B
p Polska 17% Wedtug pici mm B ak mozna go przekué na biznes?
{ Sita  Europa 17%
. trendu  Swiat 25 27% 22%
mm W grupach wiekowych o - X - ' Teaee”
8 @ Platnosc¢ Amazon Pokrojone Diety ... i wiele
33% najmiodsi 16% najstarsi o twarzg Dash sktadniki gotowe  pudetkowe innych

do gotowania
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GFK

Potencjat w przysztosci: Leading Edge Consumers

Wiemy, co dzieje sie tu i teraz, ale wiemy takze, czego spodziewac sie w przysztosci

GfK proponuje unikatowy sposob identyfikac]i Poréwnanie | EC z catg badang populacjg pozwala

i analizowania konsumentow, ktorzy jako liderzy opinii sg przewidziec¢, ktore trendy bedg ewoluowaty w przysztosci
bardzo wazni z punktu widzenia innowacji i wyznaczania

przysztych trendow
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All Consumers
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GIK Consumer Lite | TrendKey

Zapraszamy do pogtebienia wiedzy
o trendach z GfK Consumer Life
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