Multiklientska studia




[Najrozsiahlejsi kontinualny pi
nakupne spravanie slovenske|

Studia poskytuje komplexné informacie o nakupnom spravani slovenskej populacie v oblasti potravinarskeho
tovaru. Projekt sa na Slovensku realizuje od roku 1998 a je sti¢astou nadnarodného marketingového projektu
‘GfK Shopping Monitor Central Europe’, vdaka ¢omu je mozné porovnavat nakupné spravanie obyvatelov
Polska, Madarska, Ceskej a Slovenskej republiky.

Shopping Monitor 2016/2017 je k dispozicii v dvoch verziach - zdkladnej (obsahuje rovnaké informacie ako
predchadzajuce viny), a rozsirenej, ktord obsahuje dalsie doplnkové informacie. Zarover ma vylepseny dizajn
a su pridané nové analyzy.

Metodika zberu a vzorka:

»
»

kvantitativny prieskum na reprezentativnej vzorke
1 000 respondentov

obyvatelia SR vo veku 15 - 79 rokov, ktori st
zodpovedni za nakupy vo svojej domacnosti;

za Ucelom zvySovania reprezentativity prieskumu
tento rok bol prvykrat zber realizovany
kombinovanou metodoldgiou F2F-online

Aké informacie Stludia ‘GfK Shopping Monitor
Slovakia 2016/17' ponuka?

Zakladna verzia:

»
»

»
»
»

»

»

spontanna znalost obchodnych retazcov

hlavné nakupné miesto potravin a dévody jeho
vyberu

preferované typy predajni

nakupné podmienky

navstevnost a spotrebitelské hodnotenie predajni
podla réznych aspektov (Cerstvost a kvalita
produktov, cenova Uroven,...)

vybrané aspekty nakupného spravania - vyuzivanie
automobilu pri ndkupoch, vztah zakaznikov

k letakovym kampaniam, k vlastnym znackam
retazcov, k biopotravindm, znalost vernostnych
programov, nakupy v zahranici

profil zakaznikov jednotlivych obchodnych retazcov
podla zakladnych sociodemografickych
charakteristik a znakov

Rozsirena verzia:

»

»
»
»

»

Online nakupovanie - nakupy vybranych produktov
cez internet, frekvencia online nakupovania, dévody
online nakupovania

Prednostné kategdrie tovaru, pre ktoré chodia
zdkaznici do konkrétnej predajne

Priemerna deklarovana Gtrata v hlavnom nakupnom
mieste potravin

VVybrané aspekty nakupného spravania - vztah
zakaznikov k e-mailovym kampaniam,

k facebookovym kampaniam

Ddvody menej ¢astého nakupovania v predajni,
ddvody neodporicania predajne

Investicia

»
»
»

Zakladna verzia: 2 990 EUR bez DPH
RozSirena verzia: 3 890 EUR bez DPH
Vysledky prieskumu st spracované vo forme
PowerPoint (ppt) prezentacie.
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