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Cele projektu

Regularnie monitorujgc rynek
pieczywa odnotowujemy
tendencje spadkowa
sprzedazy tej kategorii
(w ujeciu wartosciowym).
Gospodarstwa domowe
Z coraz mniejszg
czestotliwoscig dokonujg
zakupow produktow
piekarniczych ,do domu”.

Nie zmienia to jednak faktu,
ze pieczywo jest ciagle
najczesciej kupowana

kategorig przez
gospodarstwa domowe?l.

&

1 Informacje na podstawie Panelu Gospodarstw Domowych GfK
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Jak kupowane
jest pieczywo?

Nasz
raport jest

Jak spozywane
jest pieczywo?

Na co konsumenci zwracajg
uwage przy wyborze
pieczywa np.: istotnos¢
odpieku na miejscu?

unikatowym *
zrédiem
informac;ji

Jaka jest rola
kanatu sprzedazy?

0 pieczywie
w podziale

Jak demografia wptywa na
spozywanie pieczywa?

na wszystkie °
segmenty.

Czy w ogble mozna mowic
o markach w tej
generycznej kategorii?




Zrodha informacii

Raport jest kompilacjg dwoch uzupetniajgcych sie zrédet informacji

ﬁf Panel Gospodarstw Domowych GfK

Fakty dotyczgce zakupdéw pieczywa przez polskie
gospodarstwa domowe oparte na danych
pochodzgcych od 8000 gospodarstw domowych
skanujgcych wszystkie swoje zakupy FMCG.

L . . y
l Badanie ad-hoc z konsumentami kategorii

Opinie dotyczgce zwyczajow, postaw i preferenc;ji
dotyczgcych pieczywa zebrane w wywiadach
CAWI z konsumentami kategorii pieczywo.
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Zakres tematyczny raportu (1)

Dane z Panelu Gospodarstw Domowych GfK Pieczywo — postawy i opinie
9’“ Zakupy dokonywane przez gospodarstwa domowe .: Postawy wobec pieczywa (wybrane stwierdzenia, np. zdrowe,
rodzaje: jasne, ciemne, mieszane oraz wedtug zawartosci , .
dodatkow @ Bariery przed czestszym kupowaniem
/ spozywaniem pieczywa

* innych wyroboéw piekarniczych stodkich (np. drozdzowki,
butki maslane, chatki) oraz stonych przekgsek
piekarniczych

+ z uwzglednieniem pieczywa tostowego oraz butek do
hamburgeréw i hot-dogow

Substytuty — czym zastepowane jest pieczywo?
(np. wafle ryzowe, pieczywo chrupkie)

)
%z

Preferowane dodatki (ziarna, bakalie, warzywa, ziota, itp.)

Znajomos$¢ producentéw pieczywa
(spontaniczna i wspomagana)

<

‘;l Liczba nabywcow
Er%gg Wartos¢ i wolumen zakupow
Pl
s=  Wartos¢ i wolumen jednorazowego zakupu
[
Czestotliwo$é dokonywania zakupow
‘s‘ Srednie ceny
(=3l Miejsca dokonywania zakupéw (typy sklepow)
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Zakres tematyczny raportu (2)
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Spozywanie pieczywa [eeeses
FYEy
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Czestotliwos¢ spozywania pieczywa
Rdéznice w spozywaniu — w tygodniu vs. weekend

Najczestsze okazje jedzenia pieczywa: $niadanie, drugie
$niadanie, obiad, kolacja, przekgska miedzy gtownymi
positkami, itp.

Miejsce spozywania pieczywa —w domu, w pracy, w szkole,
,na miescie”

Dzieci — jak czesto jedzg pieczywo, jakie? Dlaczego takie?
Czy biorg ,kanapki” do szkoty? Czy tez moze samodzielnie
kupujg sobie butke / pgczka / drozdzéwke?

Czestotliwos¢ jedzenia pieczywa (produktéw opartych

na pieczywie jak hot-dog, hamburger) w gastronomii

— kiedy, gdzie (typ lokalu), jakie okazje (w czasie wakacji,
spotkanie, itp.)

Domowy wypiek pieczywa — skala zjawiska, powody,
postawy, rodzaje wypiekanego pieczywa
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Swiadomo$é wystepowania procesu odpieku pieczywa
w sklepach

Postawy wobec odpieku pieczywa, poréwnanie pieczywa
odpiekanego vs. gotowego pieczywa przywozonego z
zewnatrz



Zakres tematyczny raportu (3)

Zrédta informaciji o pieczywie

Czestotliwos¢ zakupu pieczywa ”?d Korzystanie ze zrodet informacji na temat pieczywa:

Miejsca zakupéw pieczywa (hipermarkety, supermarkety, TV, radio, prasa, gazetki, strony www, rodzina, znajomi

sklepy specjalistyczne, mate sklepy tradycyjne, targ) ﬁ Zainteresowanie informacjami dotyczgcymi produktéw
Powody wyboru miejsca zakupu (np. szerokos¢ asortymentu, ©L 7z kategorii (sktad, producent, termin przydatnosci, itp.)
cena, $wiezos¢ towaru, wypiek na miejscu, jakosé, sposob

ekspozyciji)

Okazje zakupowe
Kupowanie planowane (idac do sklepu juz planuje zakup

pieczywa) vs. spontaniczne (decyzje podejmuje w sklepie
— pod wplywem czego?)

Pieczywo pakowane vs. niepakowane — preferencje
i ich powody

Kupowanie na dtuzszy czas (kilka dni) vs. codzienne zakupy
swiezych produktéw; sposoby przechowywania pieczywa
(np. mrozenie)

Promocje — ich rola i znaczenie przy zakupie pieczywa

Rola sprzedawcy w wyborze kupionego produktu
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Rynek pieczywa jest zréznicowany w zaleznosci od kanatu sprzedazy

W nowoczesnych kanatach wyzsze udziaty majg buteczki, bagietki,

stodkie i stone przekgski; a w handlu tradycyjnym — chleb

Udziaty warto$ciowe rodzajow pieczywa w kanatach sprzedazy maj 2016 — kwiecien 2017
3 d K
2

17 23

Butki do hamburgeréw
lub hot dogow

Pieczywo tostowe

Przekaski piekarnicze stone

Q®H b

Chatka, butki i stodkie rogale,
drozdzowki, ciastka francuskie
Z nadzieniem, croissant

31

68 65 Bagietka, pétbagietka, butka

0 dtuga (np. paryska, wroctawska)
4
Kajzerki i inne butki

(sznytka, grahamka, ciabatta)

E0 X

Cala Polska Hipermarkety  Supermarkety Dyskonty Piekarnie Handel Chieb

tradycyjny
Dane z Panelu Gospodarstw Domowych GfK
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Metodologia badania — Panel Gospodarstw Domowych GfK

Préba Zbieranie danych

Ciagta préba 8000 gospodarstw Gospodarstwa rejestrujg swoje zakupy przyniesione do domu
domowych reprezentatywnych dla za pomocg skanerdw, poprzez skanowanie kodow kreskowych
13 568 gospodarstw domowych w Polsce. z opakowan (lub z ksigzki kodowej).

Kryteria doboru proby: region, wielkosc¢ Monitorowanie wszystkich kategorii FMCG ze wszystkich
miejscowosci, wielkos¢ gospodarstwa, kanatéw dystrybuciji (w tym dyskonty, online).

wiek gtowy gospodarstwa domowego.
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8000 gospodarstw domowych Zakupy Skanowanie
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Metodologia badania — wywiad z konsumentami

CAW' (ankieta samowypetnialna)

Computer Assisted Web Interviewing

Proba N=1000

Osoby, ktére regularnie spozywaja
pieczywo (co najmniej 3 razy w tygodniu)
oraz przynajmniej raz w tygodniu
samodzielnie dokonujg zakupu tej kategorii.
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Raport

Raport w formie prezentacji
PowerPoint dostarczamy
droga elektroniczng.

Raport jest dostepny w

dwoch wersjach jezykowych
— polskiej i angielskiej.
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Zapraszamy do kontaktu

Aleksandra Dowgird

Project Manager
Consumer Goods & Retalil
GfK Polonia

aleksandra.dowgird@aqfk.com

Renata Twardowska

Senior Researcher
Consumer Goods & Retall
GfK Polonia

renata.twardowska@qgfk.com

+48 22 43 41 144

www.gfk.com/pl
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