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Bewegung im Outdoormarkt

Zeit, einmal genauer hinzuschauen:

i e Zahlen und Fakten zum Markt

Welche Bedirfnisse und Winsche hat
der Kunde beim Kauf von
Outdoorbekleidung?

Und was koénnen Sie tun, um diesen
noch besser gerecht zu werden?
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Fragen, die Ihnen die Studie beantwortet

Wie grol} ist der Outdoormarkt?
Wie ist er gewachsen?

In welchen Kanalen wird Outdoor gekauft?

Wie hoch ist der Anteil der Internetkaufe?

Wie hoch ist der Anteil, der zu
Sonderpreisen gekauft wird?
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Fragen, die Ihnen die Studie beantwortet

© GfK 2015 | Outdoor - Eine Studie von Fashion & Lifestyle

Woirde der Kunde das gleiche
Kleidungsstlck wieder kaufen
(Zufriedenheit)?

Welche Eigenschaften sind bei
Outdoorbekleidung von Interesse?

Wie wichtig sind die einzelnen
Eigenschaften fir den Kunden?

Welche Kleidung mit speziellen
Eigenschaften tragt der Kunde im Freien?




Fragen, die Ihnen die Studie beantwortet
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i e Welche Outdoormarken kennt der Kunde?

Was gefallt dem Kunden besonders an
seinen Aktivitaten im Freien?

Welche Anregungen bewegen den Kunden
zum Kauf von Outdoorbekleidung?

Was sollte nach Meinung der Kunden an
dem aktuellen Angebot an
Outdoorbekleidung verbessert werden?




Alles aus einer Hand: Kombination von echten Kaufdaten aus dem
GfK Textilpanel mit einer Ad hoc — Befragung der Panelteilnenmer

GfK Textilpanel Ad hoc-Befragung Outdoor

7.800 Haushalte liefern tber n= 8.322 Befragte, davon 4.375 weiblich;

15.000 Kaufséatze pro Monat reprasentativ reprasentativ fur die deutsche Bevdlkerung
Stichprobe fiir die deutsche Bevélkerung ab 15 Jahren ab 15 Jahren in Bezug auf Geschlecht, Alter,

in Bezug auf Geschlecht, Alter, OrtsgroRe, Ortsgrof3e, HH-Nettoeinkommen, ...

HH-Nettoeinkommen, ...

Deutschland Deutschland

Online-Tagebuch, selbst auszufillen Online-Interviews, selbst auszufiillen
Marktinformationen basierend Statements zur Zufriedenheit mit dem

auf tatsachlichem Kaufverhalten, Angebot und zu Wunschen fur den Kauf von
nicht aus der Erinnerung Outdoorbekleidung

kontinuierlich, direkt nach dem Kauf Juli 2014

Basis der Studie: 2014
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Unser Angebot fir Sie

1

Lieferformat: ca. 35 PowerPoint-Charts
inkl. Prasentation vor Ort
(falls gewtinscht)

Liefertermin: 15 Werktage nach Beauftragung;
Prasentationstermin nach Absprache

25,

5.400 Euro

Bewegen Sie weitere Fragen? Diese beantworten wir gerne fur Sie,

durch einen individuellen Blick in das GfK Textilpanel.
Bitte sprechen Sie uns an.
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