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Listado de noticias del periodo | Mayo 2016




Listado de noticias economicas| Abril-Mayo 2016

DIA Abril-Mayo

28/04 ESSALUD: el 4.5% que dejen los que salgan de AFP no cubrira atencion.

29/04 Optimismo de consumidores en su nivel mas alto del afo.

30/04 BCR se enfrenta a Servir por pase de trabajadores a Ley del Servicio Civil.

1 Este mes sube el sueldo minimo y depositan la CTS.

2 Disputa por S/ 2,000 mlls. De CTS lleva a subir tasas a mas de 8%.

3 Trabas frenan avance de obras de la Linea 2 del Metro de Lima.

4 Sunat investiga patrimonios de artistas de TV y profesionales.

5 Afiliados de AFP a punto de usar sus fondos para comprar casas.

6 Se aprobo el uso de fondos de AFP para compra de casas o terrenos.

7 No abonar la CTS seria sancionado con S/ 197,500

8 Afiliados de AFP podran pagar deuda hipotecaria con 25% de su fondo.

9 Si tiene 55 afnos y esta desempleado, también Ud. puede retirar el 95,5%.
10 Crecimiento de la economia se desacelerara en marzo y abril segun BCP.
11 Lima tendra un nuevo peaje y costara mas de S/ 3 en tanel de Linea Amarilla.

12 Recaudacion por el IGV interno crecid en abril tras 3 meses de caidas.
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Listado de noticias econdmicas| Mayo 2016

13 8 de cada 10 peruanos consideran muy necesaria reforma para el empleo.

14 Cada linea mévil consume un promedio de S/ 27 al mes, segun Osiptel.

15 Desde mafiana Ud. podra iniciar los trdmites para retirar el 95,5% de su AFP.
16 Retirar efectivo con las tarjetas ya no sera facil.

17 Construccién se recupera y comercio se desacelera.

18 Primera temporada de pesca podria retrasarse hasta junio.

19 Desde junio costara mas crédito de Mivivienda.

20 Alta volatilidad en los precios de alquiler de oficinas.

21 Bolsa de Valores de Lima cierra con indicadores mixtos.

22 En el 2016, el subempleo de los millenials es de 51%.

23 Crecen fraudes en operaciones bancarias con Smartphones.
24 Inversion privada sigue cayendo, retrocedié 1.1% en primer trimestre.

25 US$ 800 mlls de depdsitos a plazo pasan a soles por mejores tasas.

. Do . .
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Indice de Confianza del Consumidor (ICC)




indice de Confianza del Consumidor (ICC*)- Total Nacional
Confianza se dispara a 121 puntos, continla la tendencia en alza de
primeros meses del 2016.

120 ’

/
115 114 ¢

’
’

110 108 »7
P 4
105 /s

%
t Optimismo 100 100,/

é‘:--l

100
95 \
\

\
90 v 87,7 N JRANTS AR
K% .86 86.7

85

80
may '15 jun '15 jul '15* ago '15* sep '15* oct '15* nov '15* dic '15* ene '16* feb '16* mar'l6* abr'l6* may'16*

* El ICC es un indice global que captura la percepcién de los consumidores sobre la situacion econdmica actual y futura de sus hogares y paises. Mas de 100 es una tendencia
positiva, menos de 100 es una tendencia negativa.

Base mayo 2016: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1508)
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El indice de Confianza del Consumidor (ICC)- Lima e interior GFK
Aumento es mayor en el interior del pais, nueve puntos mas que en abril.
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Base mayo 2016: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1508)8
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¢, Qué zonas geograficas del interior incrementan su confianza econémica? GrK
Salvo el centro, todas incrementan sus indicadores. Aun asi zonas Centro y
Sur tienen menor confianza que Norte y Oriente.
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Base mayo 2016: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1508)9
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El Indice de Confianza del Consumidor (ICC)- Por nivel socioeconémico GrK
En todos los casos se incrementan los indicadores de confianza
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El Indice de Confianza del Consumidor (ICC)

Pensando en el futuro, ¢cdmo cree que estara la situacion econdmica de su hogar, pais,
empleo y ahorro en los proximos 12 meses? (RESPUESTA ASISTIDA)
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* El ICC es un indice global que captura la percepcién de los consumidores sobre la situacién econémica actual y futura de sus hogares y paises. Mas de 100 es una tendencia
positiva, menos de 100 es una tendencia negativa.

Base mayo 2016: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1508),,
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Percepcion de la situacidon economica personal y

del hogar
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Durante los proximos 12 meses, ¢,cuan probable es que usted pueda

AHORRAR dinero?
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De todas maneras Probable Poco probable Imposible
Nivel Socioecondémico Zona geografica
Mayo 2016 Total
A/B C D/E Lima Norte Centro Sur Oriente
De todas maneras 10% 14% 11% 9% 12% 13% 8% 5% 8%
Probable 41% 51% 47% 34% 48% 33% 35% 39% 43%
Poco probable 39% 33% 37% 42% 35% 35% 46% 49% 39%
Imposible 10% 2% 5% 15% 5% 19% 11% 7% 10%
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Pensando en el futuro, ¢,cOmo cree que estara la situacion econémica de
su HOGAR en los préximos 12 meses?

mmar-16 m®mabr-16 mmay-16

50% 50% 49%

Un poco / mucho mejor La misma Mucho/un poco peor
Nivel Socioecondmico Zonas geograficas
Mayo 2016 Total
A/B C D/E Lima Norte Centro Sur  Oriente
Un poco/mucho mejor 45%  53%  48% 41% 55% 46% 29% 26% 56%
La misma 49% 44%  50% 50% 41% 48% 61% 67% 39%
Mucho/un poco peor 6% 3% 2% 9% 4% 6% 10% 7% 5%
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Percepcion macroeconomica del pais
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En cuanto al nivel de EMPLEO dentro de los proximos 12 meses,
s usted cree que...?

mmar-16 mabr-16 mmay-16

53%

Crecerd un poco/ crecera mucho Sera al mismo nivel Bajara mucho/ bajara un poco

Nivel Socioeconémico Zonas geograficas

Mayo 2016 Total
A/B C D/E Lima Norte Centro Sur Oriente

Crecera un poco/ crecera
mucho

45% 49% 48% 43% 53% 49% 28% 30% 55%

Sera al mismo nivel 48% 49% 48% 47% 44% 42% 62% 60% 38%

Bajard mucho/ bajara un

poco
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Y dentro de los proximos 12 meses, ¢cOmMo cree que estara la
situacion econdmica del PAIS?

mmar-16 m®mabr-16 = may-16

54%

Un poco / mucho mejor La misma Mucho/un poco peor
Nivel Socioeconémico Zonas geograficas
Mayo 2016 Total
A/B C D/E Lima Norte Centro  Sur Oriente
Un poco/mucho mejor 48%  48%  55% 43% 58% 49% 29% 26% 65%
La misma 45%  51%  41% 46% 38% 42% 58% 66% 28%
Mucho/un poco peor 7% 1% 4% 11% 4% 9% 13% 8% 7%
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Ficha técnica del estudio

GFK

Objetivo del estudio

Tamano de la
poblacion

Tamano de la muestra

Nivel de representatividad

Recoger el indice de confianza del consumidor (ICC) en personas mayores de

18 a mas arios con DNI de todos los niveles socioecondmicos, en ambitos
urbanoy rural.

Hombres y mujeres de 18 afios a mas con DNI de todos los niveles
socioeconémicos del Per( (22,017,030). Ambito urbano y rural, de acuerdo con
el Padron Electoral de las Elecciones Generales 2016.

La muestra para esta medicion tuvo 1,508 entrevistados y esta
distribuida de la siguiente manera.

cone ___
Lima 532 35.3% 0.0% 532 35.3%
Norte 247 16.4% 108 7.2% 355 23.5%
Centro 97 6.4% 42 2.8% 139 9.2%
Sur 215 14.3% 93 6.2% 308 20.4%
Oriente 104 6.9% 70 4.6% 174 11.5%
Total 1,195 79.2% 313 20.8% 1,508 100.0%

83.7% a nivel provincial
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Ficha técnica del estudio

Margen de error de

muestreo

Nivel de confianza de

la muestra

Tipo de Muestreo

Los resultados del presente estudio tienen un error maximo estimado
de * 2.5% para los resultados a nivel nacional.

Los resultados del estudio tienen un nivel de confianza de 95% considerando
una varianza maxima en las proporciones poblacionales (p=g=0.5).

Es polietpico por las etapas de seleccion se describen a continuacion:

aplicado
Etapas Unidad de Muestreo Tipo de Seleccion
1 Cludades y distritos Probabilistico. Estratificado
Praobabilistico. Sistematico con inicio aleatorio de manzana vy
2 Zonas censales4 probabilidad proporcional al tamafio de las viviendas.
3 Viviendass Probabilistico. Sistematico con inicio aleatorio.
Personab Cuotas de sexo v rango de edad.

-7

Fecha de realizacion del

trabajo de campo

Pagina web en la que se
encuentra la informaciéon

Del 23 al 25 de mayo del 2016.

http://mwww.gfk.com/es-pelinsights/press-release/encuestasgfk-
opinion-publica/
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Sobre GfK

Fundada en el 2003 (como Conecta Asociados), se ha caracterizado por contar con un equipo de
profesionales de primer nivel, altamente comprometidos, realizando informes orientados a soluciones
con enfoques estratégicos, novedosos que optimizan la inversion de sus clientes. Desde el 2009 es
parte del Grupo GfK, quinta empresa de investigacion de mercados en el mundo que opera en mas de
100 paises con un staff de mas de 11,000 personas.

Equipo humano

Gerente General: Hernan Chaparro

Colaboradores: Laura Amaya, Maria Gracia Puyo, Lucia Espinoza, Rossella Luzquifios, Esvenia
Montalvo, Edgardo Obregdn, Moisés Cerna y Antonio Ruiz.

Distribucién y difusién: Nancy Jaén, Luis Orellana y Gonzalo Abad.

Todos los derechos reservados
Este material no puede ser reproducido o transmitido por ningin medio, total o parcialmente, sin el
permiso expreso de (083-REE/INE).

Suscripciones:

GfK | Av. Jorge Basadre 990 San Isidro, Lima | Pera
T. +51 1 206-2300
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