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Listado de noticias economicas| Enero — Febrero 2016

DIA ENERO - FEBRERO

27 Investigan en el Estado lavado por US$ 646 millones.

28 Mas preocupa a familias alza de precios que la falta de empleo.

o9  Estado crece en mas de 400,000 trabajadores.

30  Se oficializé al Pert como sede de la cumbre APEC 2016.

31 La papa subio un 15% por baja produccion en la sierra.

Alza de precios en provincias ya supera a Lima.

Aumenta en 10% el gasto en Utiles escolares.

AFP logran su mas alta rentabilidad en tres afios.

Desaceleracion tiene aun poco impacto en solvencia de empresas.

Ahorros vencen a fondos mutuos entre opciones mas rentables.

Grifos no trasladaron rebajas de las refinerias que suman S/ 2,18 por galon en enero.
Nobel de economia Joseph Stiglitz dice que el TPP podria ahondar la desigualdad.

Comer pollo a la brasa y pizza se ha vuelto mas caro.
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Toda operacion financiera desde US$ 1,000 ahora sera fiscalizada.
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Dolar supera S/ 3.50 tras 12 afos.
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Listado de noticias economicas| Febrero 2016

FEBRERO

11 Tarifa eléctrica podria elevarse en mas de 20%.

12 Sube preferencia de limefios por comprar viviendas en planos.

13 Inflacion estar& por arriba del 3% durante el 2016.

14 Gastos por San Valentin crecieron 25% en los dltimos 3 afos.

15 Robo de datos de personas desplaza a la clonacion de las tarjetas de crédito.

16 Hay 125,000 profesionales en Lima con un ingreso menor a S/ 911 mensuales.

17 Desde agosto se pagaran luz, agua y el Metropolitano con la billetera electronica.

18 Peru es donde mas se ganaria en el mundo por vaivén del délar.

19 Ahora centros comerciales tienen ofertas cada semana.

20 La mineria salvé una vez mas al PBI, que creci6 6,39% en diciembre.

21 Polémica por la modificacién en el reglamento de tarjetas de crédito.

22 Empleo formal en Lima esta al nivel mas bajo en 6 meses.

23 La inversion extranjera cayo en 92%.

24 Falta de norma impide abaratar medicamentos hasta en 40%.

25 Costo de financiamiento para comprar viviendas seguiria aumentando.

26 El 57% de las mypes espera buena campana escolar este afio.

27 Gas en planta cuesta S/ 17,30 pero usuarios pagan hasta S/ 39.

28 Candidatos emplazan a fortalecer a Petroperu y no dejarla fuera del Lote 192.

29 Una campafa politica en Facebook cuesta por lo menos US$ 75 mil al mes.
1/03  Ventas de la actividad retail llegaran a crecer en 4.5% durante este afio.
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Un mes expectante

El indice de confianza del consumidor (ICC) se mantiene en 100 puntos al igual que enero,
sin embargo hay que destacar dos aspectos importantes. Primero, se hace mas notoria la
distancia entre Lima y el interior: aumenta a diez puntos la diferencia entre ambos entornos,
106 versus 96, respectivamente.

En segundo lugar, se aprecia un crecimiento importante en la confianza del consumidor del
segmento A/B, que pasa de 105 a 111, la puntuacion mas alta de los ultimos doce meses.
Este panorama contrasta significativamente con los 90 puntos del NSE E, en donde 76%
considera que le serd poco probable o imposible ahorrar durante este afio. Mientras tanto, el
NSE A/B destaca por su confianza en la economia del pais: 41% en este segmento confia en
gue durante los proximos meses la situacion econdémica del pais estard mejor o mucho mejor
de lo que esta ahora.

A solo un mes de la contienda electoral, veremos si estas tendencias se mantienen o si la
eleccion del nuevo presidente enrumba las expectativas econdmicas de los peruanos. Hoy, la
poca claridad que se tiene respecto a las propuestas (e incluso hacia los mismos candidatos),
Impide a muchos pensar en un optimismo a largo plazo.

Laura Amaya
Analista de Opinion Puablica
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Indice de Confianza del Consumidor (ICC)
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indice de Confianza del Consumidor (ICC*)- Total Nacional
Se mantienen los 100 puntos del mes de enero
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* El ICC es un indice global que captura la percepcién de los consumidores sobre la situacion econdmica actual y futura de sus hogares y paises. Mas de 100 es una tendencia
positiva, menos de 100 es una tendencia negativa.

Base febrero 2016: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1552)
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El Indice de Confianza del Consumidor (ICC)- Lima e interior GrK
Se amplia a diez puntos la diferencia entre ambos entornos. Confianza es
menor en el interior del pais.
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El Indice de Confianza del Consumidor (ICC)- Por nivel socioeconémico GrK
Considerable incremento de la confianza en el NSE A/B. Su mayor nivel
dentro del dltimo afo.
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Base febrero 2016: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (15521)1
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El Indice de Confianza del Consumidor (ICC)

Pensando en el futuro, ¢cdmo cree que estara la situacion econémica de su hogar, pais,
empleo y ahorro en los proximos 12 meses? (RESPUESTA ASISTIDA)

——Mejorara la situacion de mi hogar -=—Podré ahorrar

—=—Mejorara la situacion de mi pais —e—E| empleo crecera

feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul-15* ago-15* sep-15* oct-15* nov-15* dic-15* ene-16* feb-16*

m

* El ICC es un indice global que captura la percepcién de los consumidores sobre la situacién econémica actual y futura de sus hogares y paises. Mas de 100 es una tendencia
positiva, menos de 100 es una tendencia negativa.

Base febrero 2016: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (15521)2
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Percepcion de la situacidon economica personal y

del hogar
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67% considera que le sera poco probable o imposible ahorrar

Durante los proximos 12 meses, ¢cuan probable es que usted pueda AHORRAR dinero?

m dic-15 Hene-16 u feb-16

41% 429% 44%

29% 30% 2go

De todas maneras Probable Poco probable Imposible

Nivel Socioecondémico Region Edad
Febrero 2016 Total

A/B C D/E Lima Interior 18-24 25-39 40 - +

De todas maneras 5% 5% 6% 5% 6% 5% 7% 8% 2%
Probable 28%  45% 32% 23% 36% 24% 37% 32% 22%
Poco probable 44%  45% 48%  42% 42% 45% 42% 40% 47%
Imposible 23% 6% 15%  31% 17% 26% 13% 20% 29%

Base febrero 2016: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1552)
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Con respecto a la economia del hogar, la mitad de los encuestados
considera que su situacion sera la misma.

Pensando en el futuro, ¢coémo cree que estara la situacion

econdmica de su HOGAR en los proximos 12 meses?
mdic-15 mene-16 mfeb-16

53%

44% — 45%
40% ° ’

Un poco / mucho mejor La misma Mucho/un poco peor
Nivel Socioeconémico Regién Edad
Febrero 2016 Total
A/B C D/E Lima Interior 18-2425-39 40 -+
Un poco/mucho mejor 34% 39% 38% 30% 38% 31% 43% 36% 28%
La misma 53% 55% 54% 52% 53% 53% 47% 53% 56%
Mucho/un poco peor 13% 6% 7% 17% 9% 15% 10% 11% 16%
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Percepcion macroeconomica del pais
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No hay diferencias entre el nivel de empleo percibido entre los
segmentos. La gran mayoria considera que seguira al mismo nivel

En cuanto al nivel de EMPLEO dentro de los préximos 12 mdic-15 mene-16 =feb-16
meses, ¢usted cree que...?

50% 51%

Crecerd un poco/ crecera mucho Sera al mismo nivel Bajara mucho/ bajara un poco

Nivel Socioeconémico Regién Edad

Febrero 2016 Total
A/B C D/E Lima Interior 18-24 25-39 40- +

Crecera un poco/ crecera
mucho

Sera al mismo nivel 51% 54% 49% 51% 49% 52% 48% 50% 52%

29% 29% 29% 28% 32% 27% 31% 28% 28%

Bajard mucho/ bajara un
poco
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Optimismo limefio: 41% en la capital cree que la situacion economica del
pais estara mucho mejor en los proximos 12 meses.

Y dentro de los proximos 12 meses, ¢cOmo cree que estara la situacion

econdmica del PAIS?
Enov-15 mdic-15 mene-16

51%  92%

Un poco / mucho mejor La misma Mucho/un poco peor
Nivel Socioeconémico Regién Edad
Febrero 2016 Total
A/B C D/E Lima Interior 18-24 25-39 40-+
Un poco/mucho mejor 32% 39% 35% 29% 41% 28% 36% 34% 29%
La misma 53% 50% 53% 53% 48% 55% 55% 49% 54%
Mucho/un poco peor 15% 11% 12% 18% 12% 17% 10% 16% 17%
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Ficha técnica del estudio

GFK

Objetivo del estudio

Tamano de la
poblacion

Tamano de la muestra

La muestra para esta medicion tuvo 1552 entrevistados y esta
distribuida de la siguiente manera.

Recoger la intencion de voto presidencial para los comicios electorales del
2016 en personas mayores de 18 a mas afios con DNI de todos los niveles
socioeconémicos, en @mbitos urbano y rural.

Hombres y mujeres de 18 afios a mas con DNI de todos los niveles
socioecondmicos del Per( (21,301,905 hab.). Ambito urbano y rural, de
acuerdo con el Padrén Electoral de las Elecciones Regionales y Municipales
del 2014.

_

s ___
Lima 34.4% 0.0% 34.4%
Norte 253 16.3% 123 79% 376 24.2%
Centro 103 6.6% 52 34% 155 10.0%
Sur 219 14.1% 88 57% 307 19.8%
Selva 115 7.4% 65 42% 180 11.6%
Total 1,224 " 78.9% 328 | 21.1% 1,552 100.0%

Nivel de representatividad 78.2% a nivel provincial

© GfK 2016| Febrero
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Ficha técnica del estudio GrK

Los resultados del presente estudio tienen un error maximo estimado
de = 2.5 % para los resultados a nivel nacional.

Margen de error de

muestreo

Nivel de confianza de

la muestra

Tipo de Muestreo o g _ o
. Es polietapico por las etapas de seleccion se describen a continuacion:

aplicado

Los resultados del estudio tienen un nivel de confianza de 95% considerando
una varianza maxima en las proporciones poblacionales (p=g=0.5).

Etapas Unidad de Muestreo Tipo de Seleccion
1 Cludades y distritos Probabilistico. Estratificado
Praobabilistico. Sistematico con inicio aleatorio de manzana vy
2 Zonas censales4 probabilidad proporcional al tamafio de las viviendas.
3 Viviendass Probabilistico. Sistematico con inicio aleatorio.
4 Personab Cuotas de sexo v rango de edad.

Fecha de realizacion del

Del 27 de febrero al 01 de marzo del 2016.

trabajo de campo

Pagina web en la que se http://www.gfk.com/es-pe/insights/press-release/encuestasgfk-
encuentra la informacién opinion-publica/
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Sobre GfK

Fundada en el 2003 (como Conecta Asociados), se ha caracterizado por contar con un equipo de
profesionales de primer nivel, altamente comprometidos, realizando informes orientados a soluciones
con enfoques estratégicos, novedosos que optimizan la inversion de sus clientes. Desde el 2009 es
parte del Grupo GfK, quinta empresa de investigacion de mercados en el mundo que opera en mas de
100 paises con un staff de mas de 11,000 personas.

Equipo humano

Gerente General: Hernan Chaparro

Colaboradores: Laura Amaya, Maria Gracia Puyo, Lucia Espinoza, Rossella Luzquifios, Esvenia
Montalvo, Edgardo Obregdn, Moisés Cerna y Antonio Ruiz.

Distribucién y difusién: Nancy Jaén, Luis Orellana y Gonzalo Abad.

Todos los derechos reservados

Este material no puede ser reproducido o transmitido por ningin medio, total o parcialmente, sin el
permiso expreso de (083-REE/JNE). Codigo de renovacion: 1050-A-2012-JNE 8 de
noviembre de 2012.
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