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Listado de noticias del periodo | Noviembre —

Diciembre 2015
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Listado de noticias economicas| Noviembre - Diciembre

NOVIEMBRE - DICIEMBRE

25 Banca da mas plazos a compafiias para que no dejen de pagar créditos.

26 Rebaja de impuestos por ahora se roba el protagonismo en debate electoral.
27 Tres de cada diez familias limefas ahora ya estan sobre endeudadas.

28 Se extienden a otros dias las ofertas del Black Friday y en Peru sera el Cyber Monday.
29 Trabajadores del Congreso podrian tener mejoras de salario en el 2016.

30 Desde diciembre se podrian usar celulares para el envio de dinero.

1 Banca serd muy cautelosa para dar créditos en proximos meses.

2 Alza del pollo no se detiene y golpea inflacion.

3 Inversion en délares no sera una apuesta segura en 2016.

4 Se dispara la dolarizacion de depésitos de las empresas.

5 Los que reciben pension no pueden disponer del 95.5% de su fondo AFP.

6 Uso del 25% del fondo de AFP para vivienda abre nueva fuente de inversion.
7 En Lima hay 15,850 nuevas viviendas que no se venden.

8 Trabajadores recibirian un sueldo de gratificacion més bonificacién de 9%.

9 Solo 20% en el Peru cree que empresas son transparentes.

10 BCR dice que por ahora es absurdo que aumenten tarifas eléctricas.

11 Estatales recibiran CTS 2 veces al afio por nueva ley aprobada en Congreso.
12 Revisaran casos de trabajadores cesados durante el fujimorismo.

13 El petréleo sigue en caida libre pero en el Pert no bajan los precios.

14 PPK ofrece aumentar el sueldo minimo a S/. 850.

15 Ahorros estan en riesgo de pagar Impuesto a la Renta en el 2016.
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Conclusiones
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Un nuevo comienzo

Llegd diciembre y con él un espiritu optimista en el consumidor peruano. El ICC pasa de 89 a
98 puntos, es decir, crece 9 puntos en solo un mes. Este repunte se observa en todos los
niveles socioecondémicos (especialmente en el NSE AB donde se obtiene un ICC de 108 y en
el NSE C uno de 103), y tanto en Lima como en el interior. De hecho, en la capital llega
incluso a 104, ocho puntos mas gue en noviembre y pasa a ubicarse dentro de lo que se
considera un escenario optimista.

¢A qué se debe entusiasmo? Si revisamos los histéricos, se trata de cifras muy similares a
las obtenidas en diciembre del 2014. Si, hay una cuestidon coyuntural asociada a las fiestas
navidefias que puede tener un impacto importante en la confianza econdmica (tomando en
cuenta la entrega de bonos y gratificaciones que muchos peruanos reciben en este mes).
Pero mas alla de eso, es interesante como pasa de un 27% a un 40% el nivel de optimismo
respecto a la economia del hogar (en donde se cree que serd un poco o mucho mejor dentro
de los proximos doce meses).

Entramos a un afio electoral en donde hay poca certidumbre respecto al rumbo politico del
pais. Aun asi hay esperanza en que, econdémicamente, estaremos mejor. No olvidemos,
ademas, que 53% de los encuestados cree que el 2016 sera un afio bueno o muy bueno, a
pesar de que solo 20% considera que el 2015 fue un afo positivo. Se termina un afo dificil
para muchos, pero se mantiene fielmente la expectativa por ese nuevo comienzo. Esperemos
a enero para ver si ese entusiasmo sigue tomando forma, ahora con una campana electoral
de por medio.

Laura Amaya
Analista de Opinion Puablica



Indice de Confianza del Consumidor (ICC)
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El Indice de Confianza del Consumidor (ICC*)- Total Nacional
Esperanza resurge: de manera similar al 2014, en diciembre la
confianza llega a 98 puntos en el consumidor peruano.
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* El ICC es un indice global que captura la percepcién de los consumidores sobre la situacion econdmica actual y futura de sus hogares y paises. Mas de 100 es una tendencia
positiva, menos de 100 es una tendencia negativa.

Base diciembre 2015: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1267) 4
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El Indice de Confianza del Consumidor (ICC)- Lima e interior
En ambos casos, se registran notorios incrementos. En Lima se llega a los

104 puntos, lo gue se considera un escenario optimista.
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El Indice de Confianza del Consumidor (ICC)- Por nivel socioeconémico
Todos los estratos socioecondémicos registran incrementos. Los segmentos
NSE A/B/C superan la barrera de los 100 puntos.
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Base diciembre 2015: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1267)
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El indice de Confianza del Consumidor (ICC)
El factor que mas se destaca es el aumento en la confianza en la economia
del hogar (40% considera que su situacion sera mejor)

Pensando en el futuro, ¢cdmo cree que estara la situacion econémica de su hogar, pais,
empleo y ahorro en los proximos 12 meses? (RESPUESTA ASISTIDA)

——Mejorara la situacion de mi hogar -=—Podré ahorrar

—=—Mejorara la situacion de mi pais —e—E| empleo crecera

38%
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24%
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* El ICC es un indice global que captura la percepcién de los consumidores sobre la situacién econémica actual y futura de sus hogares y paises. Mas de 100 es una tendencia
positiva, menos de 100 es una tendencia negativa.
Base diciembre 2015: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1267)
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Percepcion de la situacion economica personal y

del hogar
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Economia personal: 1 de cada 5 encuestados considera que su economia
mejord respecto al afio pasado.

¢, COmo es su situacion econémica PERSONAL en relacion a

un afo atras: diria que mejord, se mantiene igual o empeord?
moct-15 mnov-15 mdic-15

64%  63% o0

23%

20% 20% 16% 17%

17%

Empeoro Se mantiene igual Mejoro
Nivel Socioeconémico Region Ambito
Diciembre 2015 Total
A/B C D/E Lima Interior Urbano Rural
Empeoro 17% 10% 19% 18% 20% 15% 17% 16%
Se mantiene igual 60% 60% 56% 62% 54% 63% 59% 63%
Mejoré 23% 30% 26% 21% 26% 22% 24% 21%
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Ligero aumento en la percepcion de ahorro: solo 25% de peruanos cree
gue le sera imposible ahorrar.

Durante los proximos 12 meses, ¢cuan probable es que usted pueda

AHORRAR dinero?
moct-15 ®nov-15 mdic-15

380 40% 41%

4% S% 4%

Imposible Poco probable Probable De todas maneras
Nivel Socioeconémico Region Ambito
Diciembre 2015 Total
A/B C D/E Lima Interior Urbano Rural
Imposible 25% 9% 18% 32% 19% 28% 21% 39%
Poco probable 41% 35% 39% 44% 35% 45% 41% 42%
Probable 29% 49% 36% 22% 39% 24% 33% 18%
De todas maneras 4% 7% 7% 3% 7% 3% 6% 1%

© GfK 2015 | Diciemb . . . 14
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A mitad de peruanos su ingreso familiar le alcanza con las justas
En relacion al total del INGRESO FAMILIAR, ¢en cual de estas situaciones se
encuentra su familia?

Eoct-15 mnov-15 mdic-15

53%

49% 48%

33% 33% 319

10% 9% gop 9% 9% 9%

No les alcanza, tienen No les alcanza, tienen Les alcanza justo, no tienen Les alcanza bien, no tienen
grandes dificultades dificultades dificultades dificultades
Diciembre 2015+ Total Nivel Socioeconomico | Region | Ambito
A/B C D/E Lima Interior  Urbano Rural
No les alcanza, tienen g, 1% 2% 9% 4% 7% 6% 8%
grandes dificultades
No les alcanza, tienen 44, 7% 20% 41% 25% 34% 25% 48%
dificultades
Les alcanza justo 53% 60% 67% 45% 56% 51% 57% 40%
Les alcanza bien 9% 31% 9% 3% 13% 6% 10% 4%

*Sin incluir No Precisa ;-
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Mejora en la percepcion de la situacion econdmica del hogar a futuro: 40%
considera que sera un afiio mejor

Pensando en el futuro, ¢cémo cree que estara la situacion econémica de su HOGAR

en los proximos 12 meses?
moct-15 mnov-15 mdic-15

51% 51%

Mucho/un poco peor La misma Un poco / mucho mejor
Nivel Socioeconémico Regién Ambito
Diciembre 2015 Total
A/B C D/E Lima Interior Urbano Rural
Mucho/un poco peor 15% 10% 13% 18% 16% 15% 15% 17%
La misma 44% 46% 40% 46% 36% 49% 43%  49%
Un poco/mucho mejor 40% 44% 47% 36% 47% 37% 42%  34%
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Percepcion macroeconomica del pais
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No hay variaciones significativas con respecto a meses anteriores en

cuanto a la percepcion de crecimiento del pais.

Diria que en estos momentos, en el Perd, ¢la economia esta en crecimiento, crece
pero mas lento que antes o se ha frenado el crecimiento? (RU)

50%

Crece pero mas lento que antes

Esta en crecimiento

msep-15 moct-15 mnov-15

33% 33%

32%

Se ha frenado el crecimiento

Nivel Socioeconémico Region Ambito
Diciembre 2015 Total
A/B C D/E Lima Interior Urbano Rural
Crece pero mas lento que antes ~ 50% 51% 45% 53% 46% 52% 48%  55%
Esta en crecimiento 21% 16% 25% 20% 24% 19% 22% 19%
Se ha frenado el crecimiento 29% 34% 31% 27% 30% 29% 30% 26%

© GfK 2015 | Diciembre
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La mitad de los encuestados consideran que la situacion econémica del
pais se mantendra durante el proximo afo. Un 29% piensa que sera mejor

Y dentro de los proximos 12 meses, ¢cOmo cree que estara la situacion

econdmica del PAIS?
moct-15 mnov-15 mdic-15

55%

51% 52%

28%

22%  21%

Mucho/un poco peor La misma Un poco / mucho mejor
Nivel Socioeconémico Regién Ambito
Diciembre 2015 Total
A/B C D/E Lima Interior Urbano Rural
Mucho/un poco peor 19% 16% 19% 19% 21% 17% 20%  15%
La misma 52% 50% 53% 53% 45% 56% 51% 55%
Un poco/mucho mejor 29% 34% 28% 28% 34% 27% 29%  30%

19
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Nivel de empleo sera al mismo nivel de este afo, aunque para el

25% de encuestados este crecera.
En cuanto al nivel de EMPLEO dentro de los proximos 12 meses, ¢usted cree que...?

Bajara mucho/ bajara un poco

54%

52%

50%

Sera al mismo nivel

Eoct-15 mnov-15 mdic-15

Crecera un poco/ crecera mucho

Nivel Socioeconémico Region Ambito
Diciembre 2015 Total
A/B C D/E Lima Interior Urbano Rural
Bajard mucho/ bajara un poco 26% 28% 23% 26% 24% 26% 25%  28%
Ser& al mismo nivel 50% 47% 51% 50% 49% 50% 51% 47%
25% 24% 26% 24% 27% 23% 24%  25%

Crecerd un poco/ crecera mucho

© GfK 2015 | Diciembre
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ENTRE AFILIADOS A UNA AFP

La gran mayoria optaria por invertir en un negocio si pudiera retirar el

95.5% de su AFP al momento de jubilarse.

Si cuando se jubile, usted pudiera retirar el 95.5% de su fondo de pensiones (AFP),

¢para qué lo usaria? (RESPUESTA MULTIPLE)

® Para invertir en un negocio 61%
® Para otro uso
Para pagar mis deudas (Préstamos,
hipotecas, etc.)

Para irme de viaje

B Para comprarme un auto

12% 12%
7%

= NS/NP 3% O

Total Region Nivel socioeconémico

Lima Interior NSEA/B NSE C NSE D/E

Para invertir en un negocio 61% 60% 62% 56% 62% 66%
Para otro uso 23% 24% 22% 32% 15% 24%
Pgra pagar mis deudas (Préstamos, 12% 8% 16% 9% 14% 14%
Hipotecas, etc.)
Para irme de viaje 12% 11% 13% 13% 18% 2%
Para comprarme un auto 3% 2% 3% 2% 3% 3%
NS/NP 7% 9% 5% 4% 11% 4%
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ENTRE AFILIADOS A UNA AFP
Frente a una eventual pérdida de los ahorros, 38% trataria de

reinsertarse

Si una vez retirado el dinero de su jubilacion usted se gastara todo ese dinero. ¢Qué
haria luego para seguir viviendo? (RESPUESTA MULTIPLE)

® Volver a buscar trabajo 38%
® Vivir de mis rentas
® Vivir de mis ahorros

Pedir apoyo a familiares / amigos

11%
m Otro 6% 6%
Total Region Nivel socioecondmico
Lima Interior NSEA/B NSE C NSE D/E

Volver a buscar trabajo 38% 38% 39% 33% 35% 49%
Vivir de mis rentas 29% 31% 27% 37% 29% 20%
Vivir de mis ahorros 28%0 29% 27% 24% 35% 22%
Pedir apoyo a familiares / amigos 6% 3% 8% 8% 6% 3%
Otro 11% 10% 11% 10% 14% 7%
NS/NP 6% 2% 9% 3% 6% 9%
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Balance personal 2015: lo que paso y lo gue

vendra
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Lo que se esperaba y lo que se vivio en el 2015

Mientras en el 2014, un contundente 66% esperaba que el 2015 fuera un afio bueno o muy
bueno, actualmente solo 20% siente que sus expectativas para este afio se cumplieron. Para
el 64% el 2015 solo fue un afio regular.

1 afio después

Diciembre 2014 —— Diciembre 2015

¢, Qué tan bueno o malo sera ¢,Qué tan bueno o malo fue
el 2015 para usted? el 2015 para usted?

® Muy
bueno/Bueno

® Regular

= Malo/Muy
malo

©GfK 2015 | Diciembre Base diciembre 2015: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1267)



Expectativas para el 2016: la mitad de peruanos manifiesta optimismo
respecto al afio que vendra. El entusiasmo es mayor en Lima y en los

mas jovenes

¢ Y qué tan bueno o malo cree que sea para usted el 20167

® Muy bueno-bueno m Regular

53%

= Malo-Muy malo

mNS/NP

Region

Nivel Socioecondmico

Ambito

Edad

il Lima Interior A/B

D/E Urbano Rural

18-24 25-39 40a+

Muy bueno-bueno 53% 58% 51% 68%

Regular 32% 31% 32% 26%
Malo-muy malo 4% 3% 5% 2%
NS/NP 11% 9% 12% 5%

© GfK 2015 | Diciembre

60% 47/% 55%
31% 33% 32%
3% 5% 4%
6% 15% 9%

68%
26%
2%
4%

59%
29%
3%
9%

45%
35%
6%
15%

Base diciembre 2015: (100%) Total de entrevistados - Nacional urbano rural (1267)



GfK | Metodologia | Ficha técnica del estudio
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Sobre GfK

Fundada en el 2003 (como Conecta Asociados), se ha caracterizado por contar con un equipo de
profesionales de primer nivel, altamente comprometidos, realizando informes orientados a soluciones
con enfoques estratégicos, novedosos que optimizan la inversion de sus clientes. Desde el 2009 es
parte del Grupo GfK, quinta empresa de investigacion de mercados en el mundo que opera en mas de
100 paises con un staff de mas de 11,000 personas.
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Ficha técnica del estudio GFI(

Conocer la opinion, comportamiento y habitos de los peruanos
Objetivo frente a a diversos temas politicos, sociales, economicos, culturales
y su opinién frente a la situacién gubernamental.

Poblacién total de hombres y mujeres de 18 afios a mas de

Universo del estudio : : ) .
todos los niveles socioeconomicos del Peru (21,118,021 hab.).

Poblacion, muestray Cantidad de encuestas: 1,267

margen de error ° S.olo Lima: 408
° Limay Callao: 438

° Interior: 829

Zona Pob. de 18 afios a Muestra Muestra Margen de Representatividad Fp
mas con DNI Proporcmnada Desproporcionada error +/- (%)2 P
Lima CaIIao 7,309,745 35% 453 4.6% 90%
5,242,528 25% 315 301 5.6% 85% 1. o

3,125,310 15% 188 188 7.1% 83% 1.0
B 3,629,815 17% 218 226 6.5% 90% 1.0

Oriente 1,810,623 9% 110 99 9.8% 81% 11

21,118,021 100% 1,267 1,267 2.8% 86% 1.0

1 Fuente: RENIEC (Al 31 de diciembre del 2013).
2 El margen de error es calculado a un 95% de confianza y p=q=0.5.
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Ficha técnica del estudio GFK

Zonas_ parte del Zonas Ciudades
estudio/ puntOS de Lima Lima Metropolitana

muestreo Norte Costa Norte: Trujillo, Chiclayo, Lambayeque, Piura, Sullana y Chimbote.
Sierra Norte: Cajamarca y Huaraz

Centro Sierra Centro: Huancayo, Huanuco y Cerro de Pasco.
Costa Centro: Huaral y Cafiete

Sur Sierra Sur: Arequipa, Cusco, Juliaca, Puno y Ayacucho .
Costar Sur: Icay Tacna

Oriente  Iquitos, Pucallpa y Tarapoto

Tipo de muestreo El tipo de muestreo que se utilizé fue semiprobabilistica polietapica.

° Es semiprobabilistica pues para seleccionar las diferentes unidades de muestreo
aplicamos tipos de muestreo probabilisticos que nos permite realizar inferencia de
acuerdo a la teoria estadistica, y para elegir a las unidades de andlisis usamos un
muestreo por cuotas lo que nos permite tener una muestra representativa por género y

edad.

° Es polietapica porque aplicamos varias etapas antes de elegir a la unidad de analisis.
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Ficha técnica del estudio GFK

° Primera etapa: se agrupa a las manzanas segun el nivel
socioecondmico predominante.

° Segunda etapa: se elige al azar la manzana de inicio entre todas
las manzanas pertenecientes al nivel socioeconomico. Se tiene en
cuenta la proporcion de manzanas del NSE en cada zona y distrito
del marco muestral.

° Tercera etapa: dentro de la manzana de inicio se elige al azar la
vivienda de inicio. Para la eleccion de las siguientes viviendas se
aplica un salto sistematico de 3.

° Cuarta etapa: se elige a la persona a entrevistar segun las cuotas
gue figuran en la guia de ruta.

_ : : * Total Nacional Urbano rural / Resto Urbano rural
Nivel de inferencia * Lima Metropolitana (Lima y Callao)
* Zonas: Norte, Centro, Sur y Oriente

Tipo de muestreo

Fecha de campo Del 12 al 15 de diciembre de 2015
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