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LIKAZATELE POTENCIALU R

KUPNI SiLA CR

Kde %iji chudi a kde bohati lidé v Ceské republice?

» Charakteristika kupni sily populace ve vice nez
6.200 obcich CR a téméF 2.700 jednotkach PSC.
Vysledky jsou zpracovany na modelovém
zpracovani Sirokého spektra datovych vstupl
jednak z oficidlnich zdrojl i z rozsahlych vlastnich
primarnich vyzkumd GfK (mj. rozhovory
s 20.000 nahodné vybranymi domacnostmi v CR).
K dodani je také Kupni sila Slovensko.

VYDAJOVY POTENCIAL CR

Kolik finan¢nich prostredk( vydavaji ro¢né obyvatelé

jednotlivych mést a obci za jednotlivé sortimentni » Index slouZi jako podpora k presnéjsimu zacileni lokalit
kategorie maloobchodniho zbozi? pFi expanznich rozhodovacich procesech a pro
porovnani mést z hlediska jejich centrality, schopnosti
» Nadstavbova vrstva k datim o kupni sile, kde absorbovat obratovy potencial ¢i jejich atraktivity pro
jsou zmapovany maloobchodni vydaje obyvatel a maloobchod.
domacnosti za nasledujici kategorie: potraviny, dro- » Index nabizime pro vsechna mésta nad 10.000
gerie a kosmetika, textil a obuv, sport, nabytek, DIY, obyvatel pro kategorie: FMCG a NON-FOOD.
a ostatni NON-FOOD.
o ) Investice
INDEX TRZNIHO VYZNAMU (obratovy potencial 5
mést) »  Kupnisila CR: 39.000 K¢ + DPH
» Vdajovy potencial CR (nadstavba KS): 20.000 K¢ + DPH
Kde se penize ve skute¢nosti utraceji? »  Index trzniho vyznamu: 29.000 K¢ + DPH
» samostatné FOOD: 15.000 K¢ + DPH
» Index trzniho vyznamu Ize definovat jako » samostatné NON-FOQD: 20.000 K¢ + DPH

dosazeny maloobchodni obrat ve mésté ve vztahu
k prdmérnym maloobchodnim vydajam obyvatel
Ceské republiky.

» Index ukazuje, jak jsou jednotliva ¢eska a moravska
meésta schopna akumulovat dostupnou kupni silu
a ,stahnout” vydaje mistnich obyvatel, popfipadé
jejich zazemi.
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