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Tiskova zprava

Vydaje za velikonoéni cukroviny rok od roku
rostou

Praha, 17. dubna 2019 - Vydaje za cukrovinky v éeskych
domécnostech rok od roku rostou. Velikonoéni cukrovinky si béhem
Velikonoc kupuje 60 procent domacnosti. K velikonoénimu obdobi
patfi i zvySené nakupy za masné vyrobky, primarné za uzené maso a
Sunku, které si v priméru kazda domacnost nakoupila 1,2 kg. Veku a
mazanec si loni v bfeznu zakoupila 1/3 domacnosti. ZjiSténi pochazeni
z GfK spotiebitelského panelu.

Velikonoce jsou nejen kfestanskym svatkem, ale i obdobim, které je z
hlediska nakupu potravin prvnim silnym obdobim v roce, co se ty¢e mnozstvi
nakupu, ale i vynalozenych prostfedkl za zbozi. Doméacnosti v tomto obdobi
utrati pfiblizné o 10 procent vice, nez je mési¢ni primér roku.

,V obdobi Velikonoc mizeme pozorovat také zvySené vydaje domacnosti u
koSiku cukrovinek, Eerstvych potravin jako jsou vaji¢ka, maso, pekarenské
produkty, nebo zelenina. Cesi si navic, jak se zda, radi petou i doma, jelikoz
v daném obdobi registrujeme vétsi vydaje za vyrobky na pedeni, vajicka a

mouku,” fika Ladislav Csengeri, Consumer Panel Service Director CZ&SK.
Domécnosti vice utraceji v dobé Velikonoc za uzené maso a Sunky

K Velikonocim patfi i zvySené nakupy masnych produktl. Domacnosti v
tomto obdobi utraceji vice za uzené maso a Sunky. Jen v bfeznu minulého
roku (2018) si uzené nebo dudené solené maso koupilo 6 z 10 domacnosti
a v primeéru si kazda kupujici domacnost si odnesla témér 1,2 kg.

6 z10 domécnosti nakupuje o Velikonocich majonézy a tatarské
omacky

Nejvice domacnosti kupuje majonézu a tatarské omacky béhem prosince.
Druhym ddlezitym obdobim jsou pak béhem roku Velikonoce. Domacnosti
utratily v bfeznu 2018 aZ o 30 procent za nakupy téchto pochutin vice, jako
je mésicni pramér roku. Jen v daném meésici si tyto produkty z nakupu dom{
pfineslo 6 z 10 domacnosti.

Pecivo nesmi na ¢eském stole na Velikonoce chybét

Pfi pfipravé pohosténi nesmime zapomenout ani na chlebi¢ky. Veku na
jejich pfipravu zakoupila v bfeznu 2018 tfetina domacnosti. Tento typ peciva
je obecné velmi oblibeny, za rok si veku z nakupu domu pfinese 7 z 10



domécnosti. Mazanec patfi k ¢eskému tradiCnimu pojeti Velikonoc, stejné
tak jako vanocka k tradi€nimu pojeti Vanoc. Z obchodu si velikono¢ni
mazanec pfinese vice nez tfetina Ceskych domacnosti.

Pfipravu svate€nich dobrot &eské hospodyfiky nepodceriuji a nakupuji
pomocniky pro domaci peceni. Kvasnice, vanilkovy cukr a prasek do peciva,
ale i mouku. Tento sortiment nakupuje pfed Velikonocemi vice domacnosti,
ne vsak tolik jako béhem pfiprav na Vanoce.

Sladkosti maji éeské domacnosti rady

Dulezitou polozkou pfi velikonoénich nakupech jsou i nakupy sladkosti,
které kromé& konzumace vyuzivaji domacnosti take i jako odménu pro
pfichozi koledniky. Vydaje za cukrovinky z roku na rok rostou. Cukrovinky s
velikonoCni tématikou si jen pred Velikonocemi v bfeznu 2018 koupilo 60
procent domacnosti. Z jednoho nakupu si odnesly v priméru vice nez 280g
velikonoénich sladkosti, pficemz zaplatily pfiblizné 70 K&. Podivame-li se
na to, které druhy cukrovinek nejvice kupujici oslovily, potom to byla rizna
¢okoladova vajicka a figurky.

Domacnosti nejvice utratily za velikonocni cukrovinky v hypermarketech a
diskontech. Vice jako 2/5 vydajli za velikonoéni cukrovinky bylo v bfeznu
minulého roku vynaloZeno na tyto produkty v akci. JiZ v dubnu, po
Velikonocich, se podil akciovych nakupt vySplhal na témér 90 procent.

Asi nikoho nepfekvapi fakt, Ze za velikono&ni cukrovinky nejvice utratily
rodiny s malym ditétem do 5 let.

Pfi pohledu na regiony, nejvice za velikono&ni sladkosti utratily doméacnosti
z Prahy, naopak nejméné utracely domacnosti z jihozapadu Cech.

O GfK Spotrebitelském panelu

VS8echny uvedené Udaje jsou vysledky prazkumu trhu metodou
spotiebitelského panelu obdobi od ledna 2017 do prosince 2018.

Spotiebitelsky panel GfK Czech je kontinualni panelovy vyzkum, zalozeny
na detailnich informacich o nakupech reprezentativniho vzorku €eskych
doméacnosti.

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prizkumna feSeni poskytuji
odpovédi na kliCové obchodni otazky tykajici se spotfebitell, trha, znacek a
médii nejenom na dne3nich trzich, ale i téch budoucich. GfK, jako
vyzkumna a analyticka spolecnost, slibuje svym klientiim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rist na zakladé znalosti). Pro vice informaci
navstivte stranky www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru:
https://twitter.com/GfK_Czech.
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