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Artykut prasowy

Europejscy konsumenci obawiajg sie
spowolnienia gospodarczego

Wyniki studium przeprowadzonego przez GfK w zakresie
nastrojow konsumenckich w Europie — pierwszy kwartat 2016 r.

Norymberga, 20 kwietnia 2016 r. — W pierwszym kwartale 2016 r.
wojna w Syrii bedaca przyczyna kryzysu imigracyjnego, zagrozenie
terrorystyczne w Europie, mozliwos¢ wystgpienia Wielkiej Brytanii ze
struktur UE i przediuzajaca sie recesja w najwiekszych krajach
rozwijajacych sie ochtodzity nastroje konsumenckie w Europie, w
szczegolnosci w sferze oczekiwan dotyczacych wzrostu
gospodarczego i dochodéw. Od grudnia 2015 r. do marca 2016 r.
nastapit spadek nastrojéw konsumenckich w 28 krajach UE o 3,2 pkt,
do 9 pkt.

W pierwszym kwartale roku dyskusje w mediach i wérdd ogétu
spoteczenstwa zdominowata ogromna liczba tematéw o skali globalnej.
Chociaz Panstwo Islamskie stracito cze$¢ zdobytych obszaréw, wojna w
Syrii jest daleka od zakonczenia, co oznacza, ze trzeba bedzie nadal
borykaé¢ sie z ogromnym naptywem uchodzcéw. Poczgtkowo ludzie
przedostawali sie bez przeszkdd do Europy srodkowej i zachodniej, az
kraje Grupy Wyszehradzkiej zadecydowaty o zamknieciu swoich granic, a
w konsekwencji rowniez szlaku batkanskiego z poczatkiem marca. Chociaz
potozyto to tame naptywowi uchodzcéw migrujgcych przez Europe, osoby
potrzebujgce pomocy sg obecnie lokowane w osrodkach dla uchodzcéw w
Grecji — przewaznie w miejscowosci [domeni na granicy macedonskiej,
gdzie panujag bardzo ciezkie warunki. We Francji rzad nakazat Zotnierzom
uprzagtniecie obozu nielegalnych uchodzcéw w Calais, znanego jako
,Dzungla”, gdzie koczowali ludzie majgcy nadzieje na przedostanie sie do
Wielkiej Brytanii. Tymczasem trwajg polityczne spory na temat sposobu, w
jaki Europa moze pomiesci¢ tak ogromng liczbe uchodzcéw i rozmiescic ich
w poszczegolinych Panstwach Czionkowskich.

Jak mozna byto zobaczy¢ na przyktadzie atakéw przeprowadzonych w
Brukseli w potowie marca, zagrozenie terroryzmem w Europie w
pierwszych trzech miesigcach roku jest nadal bardzo wysokie. Jednakze, z
uwagi na to, ze do zamachéw w Belgii doszto dopiero po zakonczeniu
marcowego badania nastrojéw konsumenckich, zdarzenie to nie znalazio
odzwierciedlenia w jego wynikach.

Zwtaszcza referendum majgce sie odby¢ w czerwcu w Wielkiej Brytanii
dotyczgce wystgpienia tego kraju z Unii Europejskiej rzuca cien watpliwosci
na przysztos¢. Wielu ekspertéw ekonomicznych, jak réwniez wielu
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brytyjskich konsumentéw, przewiduje bardzo negatywne skutki
ekonomiczne tzw. ,Brexitu”.

Ponadto w pierwszym kwartale 2016 r. stato sie jasne, ze najwieksze kraje
rozwijajgce sie takie jak Chiny, Brazylia i Rosja nadal znajdujg sie w
okresie ostabienia gospodarczego. Wptywa to na zawezenie perspektyw
eksportu dla przedsiebiorstw europejskich i moze wywrze¢ negatywny
wptyw na gospodarke.

To szerokie spektrum probleméw doprowadzito do znacznej niepewnosci
wsrdd europejskich konsumentéw w pierwszym kwartale roku. W
szczegolnosci od grudnia w prawie wszystkich krajach objetych badaniem
znacznie spadty oczekiwania gospodarcze. Na przyktad w Grecji nastgpit
powr6t do tego samego poziomu, jaki odnotowano w najtrudniejszych
okresach kryzysu zadtuzenia. Spadek w sferze oczekiwan gospodarczych
dodatkowo wptynat na oczekiwania w zakresie dochoddéw spoteczenstwa,
ktore w wigkszosci krajow znacznie sie obnizyty. Rowniez w ocenie GfK
nastroje konsumenckie w 28 krajach UE znaczgco spadty w pierwszym
kwartale — z 12,2 pkt w grudniu do 9 pkt w marcu.

Wysokie wskazniki ekonomiczne sktaniajg polskich konsumentéw do
oczekiwania wzrostu dochodéw.

Polska gospodarka rozwija sie dynamicznie. W kazdym kwartale ubiegtego
roku produkt krajowy brutto byt wyzszy niz w analogicznym kwartale
poprzedniego roku o 3,4%-3,9%. Jak wida¢ ze wskaznika oczekiwan
dochodowych, ktéry utrzymywat sie na wysokim poziomie 22,9 pkt w
marcu, konsumenci zaktadajg, ze ta wysoka dynamika wzrostu bedzie
trwac.

Z uwagi na pozytywny wzrost gospodarczy bezrobocie réwniez spadto w
ostatnich miesigcach, z poziomu 7,8% w marcu 2015 r. do 6,8% w lutym
2016 r. W konsekwencji Polacy spodziewajg sie wzrostu ptac i
wynagrodzen w nadchodzgcych miesigcach. W marcu wskaznik oczekiwan
w sferze dochodow osiggnat 33,9 pkt, czyli zaledwie o 1 punkt mniej niz w
grudniu. W stosunku do marca ubiegtego roku wskaznik ten wzrést o 19
pkt.

Mimo tych korzystnych warunkéw skfonnos¢ do robienia zakupow
utrzymuje sie nadal na bardzo niskim poziomie. Wskaznik ten wynosit 7,3
pkt w marcu, czyli byt tylko nieznacznie wyzszy niz w grudniu. Konsumenci
nie sg nadal przekonani, Ze jest to obecnie dobry moment do robienia
wiekszych zakupéw badz wydawania wiekszych sum pieniedzy.

Informacje dodatkowe:
Rolf Biirkl, +49 911 395-3056, konsumklima@agfk.com,
http://consumer-climate.gfk.com/
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O badaniu

Ustalenia GfK Consumer Climate Europe pochodzg z badania
konsumenckiego, przeprowadzonego we wszystkich panstwach Unii
Europejskiej z ramienia Komisji Europejskiej. Co miesigc w 28 krajach
prowadzi sie sondaz wsrdd okoto 40 000 oséb, reprezentujacych dorostg
populacje UE.

Wskazniki GfK dla Consumer Climate Europe opierajg sie na
comiesiecznych sondazach nastrojéw konsumenckich. Dotyczg one
o0golnej sytuacji gospodarczej w poszczegodlnych panstwach oraz sytuacji
gospodarstw domowych.

Pytania w ramach GfK Consumer Climate Europe sg zadawane
comiesiecznie w badaniu omnibusowym. Jest to ankieta na temat réznych
zagadnien, przeprowadzana w formie rozmowy telefonicznej lub
bezposrednie;.

Na potrzeby sondazu GfK Consumer Climate Europe, ze wszystkich 12
pytan w ankiecie decydujacg role dla nastrojéw konsumenckich odgrywa 5.

Obliczenie pieciu wybranych wskaznikéw: oczekiwania gospodarcze,
oczekiwania cenowe, oczekiwania dochodowe, sktlonnos¢ do
zakupow oraz sktonnosé do oszczedzania

Podstawg obliczania wskaznikdéw sg ,sumy netto”. Liczbe konsumentéw,
ktérzy udzielili odpowiedzi negatywnej (np. sytuacja finansowa
gospodarstwa domowego pogorszy sie (znacznie)), odejmuje sie od liczby
tych, ktérzy udzielili odpowiedzi pozytywnej (np. sytuacja finansowa
gospodarstwa domowego poprawi sie (znacznie)).

W kolejnym kroku suma netto podlega standaryzacji przy zastosowaniu
metod statystycznych i zostaje przeksztatcona tak, ze srednia
dtlugoterminowa wskaznika wynosi zero punktéw, przy czym istnieje
teoretyczny zakres wartosci od +100 do -100 punktow. Jednakze podstawy
empiryczne wykazujg, ze realny zakres od 1980 roku to generalnie od +60
do -60 punktéw.

Wskaznik dodatni oznacza, ze konsumenci oceniajg dany czynnik jako
ponadprzecietny w perspektywie diugoterminowej; przy wartosci ujemnej
sytuacja jest odwrotna. Standaryzacja utatwia poréwnanie wskaznikéw
réznych panstw, poniewaz eliminuje réznice w odpowiedziach, wynikajgce
z innych mentalnosci, bez zmiany zasadniczego kierunku wskaznika.




O GfK

GfK jest zaufanym zrédtem istotnych informaciji o rynkach i konsumentach,
ktére umozliwiajg klientom podejmowanie trafniejszych decyzji. GfK
posiada wieloletnie doswiadczenie w zakresie gromadzenia i oceny
danych. Okoto 13 000 ekspertéw tgczy swg globalng wiedze z analizg
rynkéw lokalnych w ponad 100 krajach. Przy pomocy innowacyjnych
technologii oraz haukowego opracowywania GfK zmienia obszerne zbiory
nieuporzadkowanych danych (big data) w inteligentne informacje (smart
data), pozwalajgce klientom zwiekszy¢ przewage konkurencyjng i
wzbogaci¢ doswiadczenia oraz wybory konsumentow.

Wiecej informacji na stronie www.gfk.com oraz na Twitterze:
https://twitter.com/GfK.

Odpowiedzialno$¢ w ramach prawa prasowego:

GfK SE, Corporate Communications (Komunikacja Korporacyjna)
Jan Saeger

Nordwestring 101

D-90419 Nuremberg (Norymberga)

Tel. 49 911 395 4440

public.relations@gfk.com
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