
OPUS を使用して、新しい消費者を引き付け、購入頻度を高め、
ブランドロイヤルティを構築し、市場シ ェアを拡大しましょう

OPUS により次のことが可能になります:

オンプレミスでの訪問
と支出を定量化する

機会とチャネルごとに
カテゴリーとブランド
に対して賞品を得るチ
ャンスの規模を明ら

かにする

消費者に訪問理由、ニ
ーズの状態、購入まで

の経路を調査する

消費者の飲料カテゴリ
ーとのインタラクショ
ンを深く掘り下げる

お気に入りのブラン
ド、フレーバー、サー

ビスを追跡する

オンプレミスの消費者データと洞察の豊富なソースである OPUS (オンプレミス 
ユーザー スタディ) は、消費者、ブランド、カテゴリー、チャネル、

機会の間の絶えず変化する関係を理解する力を提供します。

OPUS の設計は、対象の消費者にどこでどのようにリーチするかを理解し、最も収益性の高いオン

プレミス訪問を中心にブランド、マーケティング、販売戦略を形作るのに役立ちます

すべての調査結果は、飲料ブランドの消費者と消費者の人口統計によって分類できます。

ビジネス全体にわたって洞察に基づいた意
思決定を行う

最も収益性の高い機会やチャネルに合わせてマーケ
ティングおよび販売戦略を調整する

消費者主導の販売ストーリーを提供して、主要顧客
との販売上の会話と入札について知らせる

データ主導のアクティベーションおよびプロモーシ
ョン戦略を策定し、消費者を最大限に引き付ける

カクテルとミックスドリンクについてのレポートを
通じて、データに基づいたサーブ戦略を作成

ブランドとカテゴリーごとの創造的な追加購入の機
会とメニュー価格の洞察



日本市場向けのOPUSを発見する

OPUS は7,500 人の日本のオンプレミス訪問者

を対象に、年齢、性別、地域ごとに代表的な調

査を年 2 回実施しています。

カスタマイズされた洞察には、中核市場固有のオ

ンプレミスチャネルや機会の行動が含まれます。

OPUS は誰のためのものですか?

カテゴリーチーム

ブランドとマーケティング

オンプレミスでカテゴリーの売上を伸ばし、
カテゴリーのチャンピオンになる。

消費者のレパートリー内のカテゴリーの役
割を理解する

購入までの経路を把握し、ブランドとカテゴリ
ーをアクティブ化する最善の方法を理解する

最も収益性の高い消費者をターゲットにして採用
することで、ブランドの売上とシェ アを促進する。

チャネル、機会、または消 費者人口統計ごとにブ
ランドの使用を拡大する方法を特定する

セールス

消費者と市場に関する洞察

ブランドがどのようにオンプレミス店舗に利
益をもたらし、店舗のターゲット消費者にア
ピールできるかを実証する説得力のある販売
スト ーリーにより、ブランドの売上
と流通を成長させる

ブランドのパフォーマンスに影響を与える新
たな台頭するトレンドを特定する

消費者の態度の変化と、消費者の行動に影響
を与える市場の力を理解する

詳細については、以下にお問い合わせください。い。
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変化する消費者トレンドを追跡し、成長の機会を見つけるため
に必要なものすべて

シンジケート化されたパッケージとカスタム プロジェクトが利用可能です:

オンプレミスの消費者
の嗜好、訪問、飲酒習
慣、ブランドエンゲー
ジメントに関する包括

的な PPT

好み、訪問、飲酒習慣
に関する包括的なオン
プレミスの概要 + カテ
ゴリー内のトップブラ

ンドの詳細を示す Excel

注目のカテゴリーを調
査し、飲酒者と行動、
ブランドのパフォーマ
ンスなどを詳細に説

明。

どこを、いつ、どのよ
うにターゲットにする
かを明らかにするため

の、チャネ
ル/機会別のカテゴリ
ー消費を示す徹底し

た PPT

Ditilr360 は、簡単に
カスタム消費者グルー
プごとに減らして複数
の質問と回答を分析す
る、究極の柔軟性を提

供。

エグゼクティブ
サマリー

カテゴリー市場の
概要と主要な指標

カテゴリーチャン
ピオンの詳細

チャネルと機会
の詳細

追加: DISTILR360 
コアまたはプロ

セルフサービスカスタム カスタムシンジケート化されたシンジケート化された


