
Рейтинг 50 крупнейших брендов
по доле денежных продаж от FMCG-рынка, по данным NielsenIQ

Крупнейшие FMCG-бренды 
России в 2022

Рейтинг брендов NielsenIQ основан на их доле денежных продаж от всего FMCG-рынка за период 12 месяцев с ноября 2021 года по октябрь 2022 по более 
чем 150 категориям товаров повседневного спроса. Оценка основана на наиболее полных данных национального аудита, включающего как розничные 
сети, так и традиционную торговлю.
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