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Enero 26: Recuperacion en ventas, con
una variacion en volumen que supera el

promedio anual.




h
*.

Disminuye el gasto en NIQ

supermercados, mientras
incrementa en Price Clubs y
Mass Merchandisers

Variacion en gasto por canal

Mass All Other
Supermarkets Merchandisers Price Clubs Drug Stores Channels

24

m RY 2024 RY 2025

Fuente: NielsenlQ CPS — Informacién analizada: RY 25 a Dic 25’ vs Afo Anterior.
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Cosmeéticos, Chocolates y Cervezas
impulsan el crecimiento del Total Pais
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Coffee
-

Can Meats
-

12,4

13,3

Beers - 45

15,2

Chocolates
o
Cosmetics

% Aporte al canasto m Var % Valor

Fuente: NielsenlQ RMS — Informacion analizada: RY 26 a Enero 26’ vs Afio Anterior.

Enero 2026



Toallas desechables y cuidado facial son las
categorias que mas impulsan el crecimiento,

Dental Care

Air Fresheners

Disposable Towels

Facial Care

Coffee

% Aporte al canasto

Top 5
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NIQ
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Var % Valor

Categorias que aportan
positivamente en
Supermarkets
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Categorias que impulsan
To p 5 el crecimiento en Mass

Merchandisers

En tenemos All Purpose Cleaners con un
crecimiento exponencial en el gasto de los
hogares

Baby Oil

Acne Products

Cake & Dessert

Mixes 47.0
All Purpose 46,4
Cleaners

® % Aporte al canasto Var % Valor
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Categorias que impulsan

el crecimiento en Price
Clubs

Disposable - 4,5

Diapers 91,7

Butter & - 6,6
Margarine 21.4

Crackers & - 8,3

Cookies 7.9

14,2
12,6

Cheese

19,9
23,3

Coffee

® % Aporte al canasto Var % Valor

Café y Queso y Galletas impulsan el
crecimiento de Price Clubs

Fuente: NielsenlQ RMS — Informacion analizada: YTD 25 a Dic25’ vs Ario Anterior.



Categorias que aportan
To p 5 positivamente en Drug

Stores

Dental Care

Disposable Towels

7,7
Disposable Diapers -

22,3

Deodorants

53,1
Cosmetics

11,4

® % Aporte al canasto Var % Valor

A pesar de la caida de Drug Stores,
Cosmetics aporta un 53% de forma
positiva

Fuente: NielsenlQ RMS — Informacion analizada: YTD 25 a Dic25’ vs Ario Anterior.



Obteén el
Full View™

con NIQ
>
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