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Kaufkraft -
Was ist das?

Begrifflichkeiten, Definitionen
& Abgrenzungen
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€ Nominale Kaufkraft

K fk ft ist als Geldmenge definiert, die
a u ra - Privathaushalten fur den Erwerb von
Gutern und Dienstleistungen zur

Was iSt d as ? Verfugung steht (verfiigbares

Einkommen).

Begrifflichkeiten, Definitionen Die Kaufkraft ergibt sich aus Einkunften

jeglicher Art, abzuglich Lohn- &
& Abgrenzungen Einkommensteuer.
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Kaufkraft -
Was ist das?

Begrifflichkeiten, Definitionen

& Abgrenzungen

NIQ Geomarketing

powered by [€1Y intelligence

Reale Kaufkraft

stellt den Maldstab fur die Wertigkeit
des Geldes dar.

Durch sie wird bestimmt, welche
Menge an Gutern und
Dienstleistungen mit der Geldmenge
erworben werden kann.

Die reale Kaufkraft preist somit die
Seite der Preisentwicklung
(Inflation) ein.




Kaufkraft (Allgemein)

Verfugung steht.

Welche N\

Kaufkraftarten
gibt es?

6%

Aufteilung der Kaufkraft nach g
Verwendungsarten WoBILITAT 3
9% x
EINZELHANDE é
21% £
=
:
i.IE.I
WOHNEN &
ENERGIE UBRIGE
29% AUSGABEN

16%

Die Summe aller Nettoeinklinfte, die der Bevolkerung fur
die Bestreitung aller Aspekte ihnres Lebensunterhalts zur

~

Kaufkraft nach Verwendungszweck

Sortimentskaufkraft
Kaufkraft nach Produktkategorien

= Ausgaben flr ein
spezifisches
Einzelhandels-
Sortiment

= Ausgabenim
stationaren Handel
oder eCommerce
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Kaufkraft
2026

Ein Schnelldurchlauf
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Kaufkraft Deutschland 2026 - 2,0b€ Kaufkraft steht den Deutschen 2026 fiir ihren
Lebensunterhalt zur Verfugung

~+ % zum Vorjahr

O 1.620€ pro Jahr
oo Jahr stehen den steigt die Kaufkraft
Deutschen pro Kopfim pro KOpf
Durchschnitt fiir Mieten,
Sparen und
Lebensunterhalt zur
Verfiigung
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Real steigt die Kaufkraft der Deutschen um 2,7% bis 3%

Kaufkraftentwicklung im Zeitverlauf | in % zum Vorjahr

— Kaufkraft pro Einwohner = Inflation
CORONA UKRAINE

PANDEMIE KRISE
12,00

KAUFKRAFT REAL

(Prognose)

10,00

8,00

KAUFKRAFT

NOMINAL

6,00
+59,

e

2,7 -3,0%

4,00

INFLATION

[ 1+2,0-2,3%*

2,00

0,00 —
2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

Kauﬂ(raft > Stel_gendg Nettolohne- & gehalter > Anhebu?g von Beitragsbemessungsgrenzen &
. (Tarifverdienste) Freibetragen
Treiber > Anhebung des gesetzlichen Mindestlohns > Moderater Riickgang der Arbeitslosenquote

NIQ Geomarketing  owereaby [fif intetigence



Deutschland: 46% hohere Kaufkraft pro Kopf EEBEEEEEE
als der Europa-Durchschnitt

Kaufkraft Deutschland im europaischen Kontext

i o€

Kaufkraft pro Einwohner Kaufkraft pro Einwohner
zum Vorjahr [%] [€]

+8,1%A 20291 €

£ g

Kaufkraft pro Einwohner
vs. Europa-Durchschnitt [%] RANG

+45,7% 9

16 von 42 Lander uber dem Europa-Durchschnitt

Liechtenstein, Schweiz und Luxemburg unangefochten
auf den Spitzenplatzen

Osteuropa hochste Zuwachsraten — ist aber
weiterhin deutlich unter dem Europa-Durchschnitt

Spanien dem Europa-Durchschnitt am nachsten

Wiederkehrer Irland — Von Platz 12 im Vorjahr mit
Platz 7 wieder in der Top 10

SO
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Wie vertelilt
sich die
Kaufkraft

Kaufkraft-Kompass
Deutschland 2026
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Der Detailblick offenbart nationale

Besonderheiten in der regionalen Struktur
Deutschland 2026

Polyzentrische
Verteilung

Kombination aus Ost-West-Gefalle,
Konzentration auf Metropolregionen
und Ausdehnungseffekten in Oberzentren
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Das Kaufkraftniveau variiert in den

verschiedenen Landesteilen merklich
Deutschland 2026

Polyzentrische
Verteilung

Kombination aus Ost-West-Gefalle,
Konzentration auf Metropolregionen
und Ausdehnungseffekten in Oberzentren

N IQ Geoma rketl ng powere d by (€1} intelligence

24.538€

Gelsenkirchen

42.751€

Starnberg
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<— INDEX ——

Das Kaufkraftniveau variiert in den ... - N

verschiedenen Landesteilen merklich
Deutschland 2026
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<— INDEX ——

Aber! Im Zeitverlauf schrumpft Kaufkraftzuwichse , EEECEEE
die regionale Kaufkraftschere um 23% 2015-2026 | € pro Einwohner
Kaufkraftdifferenzen im 10-Jahres-Vergleich y

. 4

Hamburg

Differenz in kaufkraftstarksten und -schwachsten

Gemeinden nahert sich an
(€ pro Einwohner | in %)
Be.rlin

""" 4 84747@1

Leipzig

Dre§den

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2026

ﬁ » Kaufkraftunterschiede zwischen den kaufkraftstarksten und
kaufkraftschwachsten Gemeinden sinkt von 61% auf 47%

» Insbesondere Gebiete im Osten Deutschlands verzeichnen
uber die letzten 10 Jahre starke Kaufkraftzuwachse

Auch Metropolregionen — die Kaufkrafthochburgen — haben
einen Kaufkraftzuwachs — nur fallen diese im nationalen
Verlgeich zurtck

h'
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<—— INDEX ——
Burger in den Top-Kreisen verfugen uber rund L m——
28% uberdurchschnittliche Kaufkraft ' :
Kaufkraft Deutschland 2026 | Kaufkraftkonzentration

Top 10 Stadt-/Landkreise
(Kaufkraftvolumen in %)

Stadt-/Landkreis

LK Starnberg 137,1 Bl
LK Miinchen 132,6 _ S G
SK Minchen 130,8

LK Hochtaunuskreis 128,2 :

LK Ebersberg 125,4 e SR

LK Main-Taunus-Kreis 125,0 ' -2 ‘

LK Miesbach 120,4

LK Furstenfeldbruck 119,0

LK Erlangen-Hochstadt 119,0

LK Dachau 118,3

TOP 10 Kreise biindeln D% der Kaufkraft

Die Bevolkerung in diesen Kreisen verfugt im
Durchschnitt Uber rund 28% mehr Kaufkraft als der
Bundesburger im Landesdurchschnitt

J
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Kaufkraftzuwachse fallen etwas starker in

kleinen Stadten und Dorfern aus
Deutschland 2026

= 1=

[e] PN

=, 6. 312

ol
i 31,0.

GROSSSTADT
[> 100T Einwohner]

Stadte ﬁ

STADT
[20T > 100T Einwohner]

-:+:-r\
— 31,4

KLEINSTADT | DORF
[< 20T Einwohner]

31,1k
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Veranderung
zum Vorjahr

A

+1.620€ pro
Einwohner

A

+1.639 € pro
Einwohner

A

+1.576€ pro
Einwohner

A

+1.651€ pro
Einwohner

<— INDEX ——

hoch

niedrig
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Kaufkraft und Demografie

Innerstadtische Unterschiede Nurnberg PLZ

9 04 03 Nirnberg
~37.300-

Kaufkraft pro Einwohner

~40%

Personen 45+ Jahre

~39%

Mehrpersonenhaushalte
(mit und ohne Kinder)

e Innerstadtische Kontraste

Boxdorf

@ \

Neunhot Ahnliche Altersstruktur, jedoch Unterschiede in
Haushaltsstruktur und Kaufkraft.

Kraftshof

N Schiniggling !eld 2
| ggeldorf
4

i Wohrd

Himprelshol\J V ﬂ:ﬁd

N SUnd8ssb |
) G
\

J

Flughafen  gychenbiinl
Buch
Mooshof

Almoshof
Schafhof
Thon

Wetzendorf : Erlensteden
Schoppershof =

—J

hLaufamholz

UIRBE Schweinau ~ Galgenhof o inpammer

Sandreuth ’
Hasenbuck g

> Werderau Fischbac

TN

r %
Rothenbach Ost

Langwasser Nordwest

‘\i‘EibaCh artenstadt Altenfurt Nord
Maiacl L ® cidwest '
) angwasser Stdwes!

Reichelsdorf

ornburg, Worzeldorf

<— INDEX ——

hoch

niedrig
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N\

O\

9 04 78 Nirnberg
~23.200-

Kaufkraft pro Einwohner

~40%

Personen 45+ Jahre

~48%

Mehrpersonenhaushalte
(mit und ohne Kinder)
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Kaufkraft und Demografie
Innerstadtische Unterschiede Hamburg PLZ

Innerstadtische Kontraste
Deutliche Unterschiede in der Altersstruktur.

Duvenstedt

Langenhorn L
Volksdorf
2 03 54 Hambur g
g Niendorf Shisdorf 4 Rahistedt
ol Alsterdoﬁ Farmsen;—;Be,rﬁe 2053 7
: e { Bramfeld " o Hamburg
~53 400€ Tonndorrf‘,r T
" . W’Blankenese Bahror EqmsbutteDUhlenhorSt Maﬁeﬁrtll‘(“al,l k p
< Nienstedten Ottenséh
Kaufkraft pro Einwohner
— e Hamburg Altstadto Billstedt ~2 3 4 5 O€
Ao Finkenwerder Stemwerder Hafencny & ' -
1 0 A L s : illbrook K fk ft E h
~ 0 e S oy aufkraft pro Einwohner

Francop (
Wilhelmsburg 4 Billwerder

Personen 45+ Jahre e W | , sorseddi ~359%,

Neugraben-Fischbek 1 ‘ Spadeniand

Heimeld ao ] D | e
~42% ey o ik Personen 45+ Jahre

Wilstorf Neuengamme

Mehrpersonenhaushalte ‘ R : 0
(mit und ohne Kinder) ) v ~47 /0

Mehrpersonenhaushalte
(mit und ohne Kinder)

<— INDEX ——

niedrig
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Kaufkraft und Demografie ﬁ

Innerstadtische Unterschiede Potsdam PLZ

Innerstadtische Kontraste

Nord-Sud-Diskrepanz mit

N pragnanten Unterschieden in der
o Haushaltsstruktur

Satzkorn — \ /
Uetz-Paaren airan
1 44 76 Potsdam e ;
— .. 1 44 78 Potsdam
~3 6 " 1 0 0€ O Nedlitz ' Sec
Kaufkraft pro Einwohner / sen v | _ 2 3 - 60 O€
~47% - S |/t \ Kaufkraft pro Einwohner
P 45 J h : — Babelsberg Nord
ersonen 45+ Jahre Bhichefrenstadt e —~ 50 0/0
~63% Potsdam West o Personen 45+ Jahre

Drewitz
A Templiner Vorstadt Wald-tadty

Mehrpersonenhaushalte 0

(mit und ohne Kinder) ~53 /0
Mehrpersonenhaushalte
(mit und ohne Kinder)

<— INDEX ——

hoch

niedrig
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Take Aways
Kaufkraft 2026

NIQ Geomarketing

powered by [€1Y intelligence

Die Kaufkraft...

...wachst in Deutschland inflationsbereinigt um knapp 3%

...unterteilt sich in verschiedene Ausgabeanteile, wobei der
Konsum im Einzelhandel rund ein Funftel ausmacht

...Deutschlands liegt im europaischen Vergleich 46% Uber
dem Durchschnitt

...weist weiterhin regionale Disparitaten in Deutschland auf,
wobei sich die Schere regional langsam schlief3t

21



Geomarketing
& RegioGraph
Conference

21.-22. April 2026
Nurnberg

Jetzt anmelden

21. April
Geomarketing
Conference

Allgemeiner Geomarketing
Uberblick

Vortrage von Kunden (Eckes-
Granini; L‘'Oréal, Rugenwalder
Muhle, Radtke Consulting)

spannende Einblicke, wie die
Geomarketing-Losungen von
NIQ dazu beitragen, die
Effizienz im jeweiligen
Unternehmen zu steigern.

22. April
RegioGraph
Conference

Round-Table-Diskussion

Vortrage unserer Kunden zum
Einsatz von RegioGraph im
Unternehmen (Goodyear,
Knauf)

Prasentationen live in der
Software von unseren
RegioGraph-Experten

Gemeinsames Abendessen mit Programm

Confidential and proprietary © 2026 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.


https://nielseniq.com/global/de/events/2026/geomarketing-regiograph-conference/

Vielen Dank fur lhre
Aufmerksamkeit

Weitere Informationen zum Thema Geomarketing & spatial Analytics finden sie auch hier

Ilhr Kontakt

Filip Vojtech
DX Filip.Vojtech@nielsenig.com | \+49 911 395 2619
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