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Wie zijn onze online klanten?

Profielen van klanten die online transacties doen bij onze handelspartners

Heavv lezer - lezen minstens 1 keer per week een boek

Geslacht Opleiding

2

42% 58%

Leeftijd

Periode Link clicks

01-05-2024 - 01-07-2024 15.597

Duration: 62 days

Total spent =  CTR (link clic

€1.536 W 2599

Nieuwe favoriet
Idejong94 | 20-29 jaar | Amsterdam
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GfK cross-media panel




GfK cross-media panel (GXL)

GfK OnePanel (n=90.000)

GXL cross-media panel (n=6.000) Retail media
Zoekgedrag | Website & app gebruik | Folders |
In-app gebruik | Retail Radio | Nieuwsbrieven

TV & video
Live TV op alle schermen| Connected TV |
VOD streams | VOD abonnementen
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Online (Smartphone, tablet, PC/Laptop)

Website & app gebruik | Streams | Campagne
meting
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6.000

personen Print & bioscoop
— Kranten | Retail & Algemene Magazines
| Flyers | Bioscoop

Doelgroep informatie
Demographics | Interesses | Aankopen |
Vakanties | Automotive

Audio

Radio | Digitale audio | Podcasts | Audio on Demand
abonnementen
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Inzicht in profiel van
bereikte doelgroep
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Methodiek

Matchen online data aan online bezoeken van boeken per genre
Wie heeft deze boeken online bekeken en/of gekocht?

Rapporteren van profielen van bezoekers per genre: index bereik (selectiviteit)

Wat is het profiel van deze bezoekers per genre?

Rapporteren van top online merken van deze bezoekers per genre
Welke online merken bezoeken zij vaker dan anderen?
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Inzicht in bereikte personen van boeken
Totaal genres (>6.000 titels)

Vergelijking bereikte doelgroepen
(index bereik)

20 40 60 80 100 120 140

Totaal 13+ jaar
Mannen 13+ jaar

Vrouwen 13+ jaar

13-24 jaar
25-34 jaar
35-54 jaar

55-64 jaar

65 jaar en ouder

160

Profiel bereik

= Mannen 13+ jaar = Vrouwen 13+ jaar

m13-24jaar m25-34jaar =35-54jaar =55-64jaar =65 jaar en ouder

NIQ



Inzicht in bereikte personen van boeken
Totaal genres (>6.000 titels)

Vergelijking bereikte doelgroepen Profiel bereik
(index bereik)

20 40 60 80 100 120 140

idi ]
Opleiding midden [
m Opleiding laag = Opleiding midden = Opleiding hoog
Opleiding hoog Iy
Sociale Klasse CD (laag) [N
Sociale Klasse B2 [
® Sociale Klasse CD (laag) m Sociale Klasse B2 = Sociale Klasse AB1 (hoog)
Sociale Klasse AB1 (hoog) [
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Inzicht in bereikte personen van boeken
Totaal genres (>6.000 titels)

Vergelijking bereikte doelgroepen Profiel bereik
(index bereik)
20 40 60 80 100 120 .
Regio Noord
Rttt
+ randgemeenten
Regio West |
3 grote steden Regio Oost

Regio Noord - [ Regio West

Regio Zuid
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Inzicht in profiel van
genre Koken, eten &
drinken
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Inzicht in bereikte personen van boeken

Genre koken, eten en drinken (>300 titels)

Vergelijking bereikte doelgroepen Profiel bereik
(index bereik)
50 100 150 200

Totaal 13+ jaar

m Mannen 13+ jaar = Vrouwen 13+ jaar

Mannen 13+ jaar
Vrouwen 13+ jaar

13-24 jaar 2%

| O

m13-24 jaar ®m25-34jaar = 35-54jaar = 55-64jaar =65 jaar en ouder

25-34 jaar

35-54 jaar

55-64 jaar

65 jaar en ouder
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Inzichten online
mediamerken van
bereikten
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Inzicht in meest selectieve online merken van personen bereikt in genre Koken, eten & drinken

Genre koken, eten en drinken (>300 titels)

Selectiviteit Top 10 online merken

(index bereik)
0 100 200 300 400 500 600
Chickslovefood
Groupdeal
Brendakookt 381
Deliciousmagazine
Laurasbakery
Lekkerensimpel
24Kitchen 269
Rutgerbakt
Otto
Infonu 245

Online bereik%

30%
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20%
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0%
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Index bereik [selectiviteit]
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Toepassing: beter inzicht in
doelgroep per artikel(groep)
leidt tot hogere efficiéntie

online marketing &
optimalisatie
productontwikkeling

I
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Toepassingen inzichten in online kopers per artikel(groep)

Hogere efficiéntie online marketing
(wie is mijn precieze kopers doelgroep)
Optimaliseren productontwikkeling
Optimaliseren kanaal strategieén

Inzicht in bereikte
doelgroep

(online vs offline)

Inzicht in online Hogere efficiéntie online marketing

merken met hoge

selectiviteit (hoe bereik ik hen het beste)
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Bedankt voor uw
aandacht

Lisa van den Herik
lisa.vandenherik@lannoomeulenhoff.nl

Jeroen Nikkel
jeroen.nikkel@gfk.com
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Head of e-commerce &
data insights,
Lannoo Groep

Consultant Media Measurement,
GfK — An NIQ Company

powered by [ intelligence
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