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THE BIG PICTURE

Datos Macroeconomicos y Tendencias LATAM
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TENDENCIAS LATAM

YTD Mayo 25 .
Unidades BraS|I

Argentina

+3% i
+41% ’ Peru
+16%

Colombia Chile

+7%
+6%
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Impulsando la recuperacion...

La industria de Bienes Durables

, . ® Desaceleracion de la Inflacion
comenzd a mostrar signos de

p Recuperacion 0 :
recuperacion antes que otras P ® Recuperacion del salario
industrias.
OFERTA DEMANDA

* Mayor apertura ® Tasas mas bajas

® Mas surtido

® Baja en los precios

® Acceso al crédito

® (Cuotas sin interés
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Variacion intermensual de inflacion y salarios vs precio promedio T&D
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Dinamica del Consumo durante 2025: ;Qué paso mas alla del mercado de Electrodomeésticos?
YTD Mayo 2025 - Variacion Ventas Reales/Units
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Consumo YTD
+0,5%

[ e )
- .

Bebidas YTD
-0,8%

1!

Alimentos YTD
+0,6%

o
20 £
Cuidado personal

y limpieza YTD
+3,5%
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EF

-18,9% ~18:4% _19,0%

FM MA

CONSUMO MASIVO

Consumo variacion PY Unidades

AM

-18,0%

MJ JJ

-15,2% -15,1%

JA

-16,7% -17,1%

AS

SO

-16,3%

ON

-14,2%

ND

-11,8%

DE

-7.2%

EF FM

Dy

-2, 7%

MA AM

4,4%

2'6% .
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T&D

Resultados Electro YTD 2025 ENERO - MAYO
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MERCADO TOTAL T&D

Evolucidon anual en miles de unidades. Variacion PY

Sin Marketplace

YTD 23 YTD 24 YTD 25

-34%
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MERCADO TOTAL T&D

Variacion PY en unidades

Ene25 Feb25 Mar25 Abr25 May25

0,
47% 7% S 43%

21%

—

YTD mayo 25 +41%
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Ene25

141%

MERCADO TOTAL T&D

Variacion PY en facturacion

Feb25 Mar25 Abr25 May25
158% o

132% 102%

48%
——
YTD mayo 25 +102%
Evolucion precio promedio. Variacion PY.
$289.102
$ 266.546 $ 263.714

YTD mayo 25 +43%



MERCADO TOTAL T&D

Variacion semanal 2025 en unidades

Sin Marketplace

a4 )
JUNIO

ACUMULADO

+35,9%

110%
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72% 71%
68% 6
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| | | 40% 41%
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Canales y Regiones
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CANALES

Participacion YTD Mayo 25

Unidades Facturacion

YTD 24 YTD 25 YTD 24 YTD 25

m Electrical Spec

® Mob Pho Spec

= Pure Players

® Hiper+Super

m Marketplace

N IQ Grl( © 2024 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.



MIX REGIONES

Unidades YTD 25

NOA

12% 119

CENTRO

20¢  18%

BS. AS. INT

12%

VARIACIONES

YTD 25VSYTD 24
TOTAL FISICO
BS. AS INT
CENTRO
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Sectores y Categorias
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MIX
YTD 25

Unidades

Facturacion

Telecom

Linea Marron

Linea Marron

Peq. Electro
A
‘ §sl o Linea Blanca
oo |T
Line@anca
Clima
IT
[———=03
Wearables
L
Z!j@la Foto
Wearables
Foto

VARIACIONES
YTD 25 VS YTD 24

49%

61%

46%

H _‘
N
X
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LINEA BLANCA +61%
vs YTD 24

HELADERAS
+90%

Unidades

El 34% del surtido
son ITEMS nuevos

Las heladeras No Frost crecen
143% y representan el 57% de la
facturacion (+10pp)

Side by Side y +3 Puertas, son
los segmentos que mas crecen

Representan el 11% de la $
(+5,3pp)

/
GFK

LAVARROPAS
+72%

Unidades

El surtido aumento 61%

El segmento Lavasecarropas
crece por encima de la
categoria, y reune el 12% de
la facturacion (+3,7pp)

COCINAS
+57%

El surtido aumento 23%

FREEZERS
+94%

El surtido aumento 23%

SECARROPAS
+251%

El surtido aumento 40%



PEQ. ELECTRO

NIQ i
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Categoria con mayor crecimiento
de unidades vs 2024

EL 80% de los items que componen
el surtido son nuevos

/

+49%
vs YTD 24
/
FREIDORAS
+367%
Unidades
\_
ASPIRADORAS
_+72%
Unidades _\

El segmento Robot es el 2do mas
vendido en unidades, escalando dos
puestos vs YTD 24

Retine el 20% de la venta en unidades
y 40% en facturacion (+6pp)

CAFETERAS

/_

Unidades

Las cafeteras Espresso crecen
+7pp en el mix en unidades y son
el segmento numero T en
facturacion (86%)

o

= +72%—\

/




IT +46%

vs YTD 24

NOTEBOOKS
+94%

Unidades

El canal Marketplace y los
especialistas impulsan el
crecimiento de la categoria
con productos de precios
menores a los 400usd.

/
GFK

COMPUTADORAS
DE ESCRITORIO

+160%

Unidades

El segmento GAMING
representa el 50% de la
facturacion de la categoria

y un 43% de la venta en
unidades

IMPRESION
+105%

Unidades

Impresoras Multifuncion
concentran el 75% de la
facturacion

TABLETS
+111%

Las pulgadas >10 concentran el
65% de las unidades, creciendo
15pp en el mix vs YTD 24.



Telecom +45%

vs YTD 24

o ” (o)
Linea Marron +32%
vs YTD 24

SMARTPHONES
+46%

Unidades

Es la categoria mas vendida en
unidades y facturacion

Ganan 5 puntos de participacion

los celulares con precio promedio
en dolares mayor a USD 400

El 50% de modelos vendidos en el
2025 son ITEMS nuevos

TV
+42%

Unidades

Es la sequnda categoria en el
ranking de facturacion

Crecimiento apalancado por el
rango de 54 a 60 pulgadas

Las pulgadas mayores a 75" ganan
2pp en facturacion en el mix de la
categoria y representan el 8%

El 38% de modelos vendidos en el
2025 son ITEMS nuevos
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TENDENCIAS ONLINE

La evolucidon del Ecommerce
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MERCADO TOTAL

Peso del Online y elasticidad a los eventos especiales en unidades

——Peso Online

ene-24 feb-24 mar-24 abr-24 may-24 jun-24 jul-24 ago-24 sep-24 oct-24 nov-24 dic-24 ene-25 feb-25 mar-25 abr-25 may-25



LATAM
YTD Mayo 25
Facturacion

Peso del ONLINE

Brasil 479%

Chile
Peso del
Onhline Latam
Argentina
44% :
Peru

Colombia 1590
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ONLINE

Peso del Online Unidades Variacion PY
4 | )
I
I
N
Telecom 44% 1%
I 1% EL63% de las
Linea Marron | 27% personas usa su
: | celular para
L Bl ° y,
e planee I 9% comprar online.
: 50%
I
T I 39%
I
e
I
Wearable : 79%
I
i 89%
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HOT SALE 2025

Semana 20

Variaciones

HS25vs HS25vs
Unidades HS24 CM24

Mt +10% +10%

B 22% +14%

ol 2% +5%

/
GFK

Sectores y Ranking Categorias

® Marron m Blanca H Peq miT m Clima B Telecom

MIX 16% 23% 6% = 22%
SECTORES

Unidades 29% 7% 7%

1 2 3 4 S

Smartphones Lavarropas Freidoras de Aire  Prep. de alimentos
volumen total 20% 8% 7% 5%

Unidades

Peso sobre el

Facturacion

Peso sobre la

Smartphones Lavarropas Heladeras Notebooks
facturacion total 24% 12% 10% 7%
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OVERVIEW T&D

Conclusiones
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El mercado de electrodomesticos crecid un 41% en unidades,
apalancado por mayor surtido, desaceleracidon en los precios y
mayor financiacion.

Los puntos de ventas fisicos crecen por encima del promedio, 43% en
unidades. En términos de canales, los Especialistas y los Marketplaces son
los que ganan participacion respecto al aino pasado.

Los sectores con mayor crecimiento son Linea Blanca, Pequenos,
IT y Telecom, mientras que Linea Marrén y Climatizacion crecen
por debajo del promedio.

El canal online representa el 56% de las unidades vendidas del
mercado. Siendo los Marketplaces el 76% del total la venta
online.
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Muchas gracias!
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