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des consommateurs canadiens
affirmeront qu’ils boycotteront
les produits fabriqués aux
Etats-Unis ou qu’ils

n'acheteront que des produits
fabriqués au Canada en
reponse aux tarifs douaniers
que menacent d’'imposer les
’ Etats-Unis




Définitions de ’attribut de provenance

Produit d’origine canadienne
déclaré

Comprend a la fois les affirmations réglementées
sur les emballages comme « Fabriqué au Canada »
et « Produit du Canada » et les affirmations non
réglementées sur les emballages qui indiquent que
le produit est canadien en tout ou en partie, comme
« Fierement canadien », « Pur sirop d’érable
canadien » ou « Homard canadien de premiére
qualité »

NIQ

Fabriqué au Canada
déclaré

Comprend les affirmations réglementées sur les
emballages comme « Fabriqué au Canada »,

« Produit au Canada » et « Récolté au Canada » et
indique que la derniére transformation significative a
eu lieu au Canada

Permet une utilisation importante d’ingrédients
importés

Source : définitions des attributs de NielsenlQ Product Insights, Lignes directrices sur les allégations « Produit du Canada » et « Fabrigué au Canada »

Les énoncés d’origine sur les emballages des produits canadiens ne respectent pas tous les mémes normes

Produit du Canada
déclaré

Comprend les affirmations réglementées « Produit
du Canada » et indique que la totalité ou la presque
totalité des ingrédients, des activités de
transformation et de la main-d’ceuvre qui ont servi a
fabriquer le produit doivent étre canadiens (contenu
canadien a 298 %)

© Nielsen Consumer LLC., 2025 Tous droits réservés.


https://inspection.canada.ca/fr/etiquetage-aliments/etiquetage/industrie/allegations-concernant-lorigine#c5

Les recherches sur Google pour les produits canadiens ont atteint un sommet au début de
février et de nouveau en mars apres que le Canada ait été menacé par des tarifs douaniers de
25 %

Tendances de recherche sur Google — Intérét au fil du temps* — Recherche : produits canadiens
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Les produits alimentaires canadiens peuvent continuer a gagner des parts de

marché
Les consommateurs dépensent plus pour des produits canadiens aux dépens des produits fabriqués aux
Etats-Unis

Part en dollars — Aliments et boissons (catégories sélectionnées) — Tous les canaux a I’échelle nationale —
Cumul de I'année 2025

20.4%
14.9% (-1.5)
(-0.1)
6.8%
(+0.3) 1.0%

Produits affirmant  Déclaré fabriqué au  Déclare produit du Deéclare fabriqué aux Déclare fabrique au
une origine Canada Canada Etats-Unis Mexique
canadienne

NIQ



Les produits alimentaires fabriqués aux Etats-Unis continuent de voir
leurs ventes s’affaiblir, ce qui signifie que les consommateurs
pourraient avoir intégré de nouvelles habitudes d’achat

Changement en dollars en % c. a I’an dernier — Aliments et boissons (catégories
sélectionnées) — Tous les canaux a I’échelle nationale

— Déclaré fait au Canada Fabriqué au Canada == Produit du Canada == Fabriqué aux Etats-Unis
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La part de marché des produits de soins personnels des Etats-Unis a moins été

Les consommateurs achetent de plus en plus de produits d’origine canadienne, et ce, malgré leur plus faible
part de marché

Part en dollars — Produits de soins personnels (catégories sélectionnées) — Tous les
canaux a I’échelle nationale — Cumul de ’année 2025

61.2%
(-0.1)

r --------- -
1 |
I 300%
: (+0.6) :
! : 22.3%
I : (+0.1)
8.7%
(-0.5)
0.7%
(+0.1)
Canadian Origin Made in Canada Product of Canada Made in U.S.A Made in Mexico
Stated Stated Stated Stated Stated

NIQ



Les marques canadiennes de produits de soins
personnels ont ’'occasion de tirer parti du
mouvement « Acheter canadien »

Changement en dollars en % c. a I’an dernier — Produits de soins personnels
(catégories sélectionnées) — Tous les canaux a I’échelle nationale

e Déclaré fait au Canada ==Fabriqué au Canada ==Produit du Canada == Fabriqué aux Etats-Unis
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L’augmentation de la demande meéne a une croissance des produits alimentaires
et des boissons d’origine canadienne, et ce, malgré leur prix unitaire moyen plus
éleve

Prix unitaire — Aliments et boissons (catégories sélectionnées) — BE+PH+GS a I’échelle
nationale — Cumul de I’année 2025

® Prix unitaire moyen @ Prix promotionel moyen Prix régulier moyen
$5.26
- - $4.77
$ 4.65 $4.74 : "
: ® $4.52 (+3.2%) :
[ —————————— I
® $4.16 (+2.0%) B
I
® $391 oy |
® $3.82 (+3.0%) 1 @ $3.89 (+1.0%) !
® $362 T mmm————————
® $332 ® $3.37
e
Déclaré fait au Canada Fabriqué au Canada Produit du Canada Fabriqué aux Etats-Unis

NIQ



Les detaillants
appuient les
produits d’origine
canadienne au
moyen d’affichages
et de circulaires

Aliments et boissons (catéqgories sélectionnées) — BE+PH+GS a I’échelle
nationale — Cumul annuel
m Emplacement secondaire % chg AD Circulaire % chg AD

" 0.3

I
(0.9)

Origine canadienne déclarée Fabriqué aux Etats-Unis déclaré

Produits de soins personnels (catégories sélectionnées) — BE+PH+GS a

I’échelle nationale — Cumul annuel
m Emplacement secondaire % chg AD Circulaire % chg AD

(8.1)

Origine canadienne déclarée Fabriqué aux Etats-Unis déclaré




Les détaillants mettent en vedette les produits canadiens sur des pages Web
dédiées et dans les circulaires
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La croissance des produits d’origine canadienne n’est pas uniforme; certaines catégories ne connaissent pas une
croissance

Produits de soins personnels, aliments et boissons (catégories sélectionnées) — Changement en $ en % — Tous les canaux a I’échelle nationale — Cumul de I’année 2025

Croissance de la catégorie, diminution des produits ® @ Croissance de la catégorie, croissance des produits
d’origine canadienne 13 d’origine canadienne
®
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Diminution de la catégorie, diminution des produits s .

s s ; d’origine canadienne
d’origine canadienne

Croissance des produits d’origine canadienne (axe des X)

Source: NielsenlQ Retail Measurement Services, NielsenlQ Product Insight, tous les canaux a I'échelle nationale sauf Terre-Neuve, période de 16 semaines se terminant le 19 avril 2025, 144 catégories contenant des produits d’origine ayant des ventes supérieures a 1 million $
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Portrait géneral

45 % des consommateurs canadiens affirment qu’ils boycotteront les produits fabriqués aux Etats-Unis ou qu'ils n’achéteront
gue des produits fabriqués au Canada en réponse aux tarifs douaniers.Quel effet le sentiment patriotique a-t-il sur les

ventes au détail?

Les produits des Etats-Unis ont connu une diminution annuelle & ce jour, ayant connu un affaiblissement des ventes dans la
catégorie des aliments et des boissons (-6,9 %) et des produits de soins personnels (-4,5 %)

Catégories de produits alimentaires et Catégories de produits de soins

de boissons personnels
» Les fabricants de produits canadiens ont la possibilité de * Les fabricants de produits de soins personnels canadiens
poursuivre leur croissance a mesure que les produits des peuvent tirer encore davantage parti des tendances pro-Canada,
Etats-Unis perdent des parts de marché car la croissance est plus subtile dans la catégorie
* Les tendances sont différentes pour chaque catégorie, et les » Les tendances sont différentes pour chaque catégorie, et les
fabricants doivent donc comprendre leurs propres catégories fabricants doivent donc comprendre leurs propres catégories pour
pour connaitre les risques et possibilités qu’elles présentent connaitre les risques et possibilités qu’elles présentent

NIQ



NIQ

Produit d’origine canadienne

Enoncés affirmés ou sur 'emballage

Termes non réglementés, mais comprend

les affirmations « Fabriqué au Canada » et

« Produit du Canada », qui sont
réglementées

Ceci comprend toute autre affirmation
comme quoi un produit est canadien en
tout ou en partie de quelque maniére que
ce soit

Les produits peuvent utiliser des
affirmations comme « Fierement
canadien », « Sirop d’érable canadien
pur », « Homard canadien de premiere
qualité »

Ceci comprend les affirmations
mentionnant des provinces ou territoires
canadiens individuels, p. ex. Fabriqué en
Alberta, Fabriqué en Colombie-Britannique,
Fabriqué au Manitoba, etc.)

Fabriqué au Canada

Enoncés affirmés ou sur 'emballage
Termes réglementés

La derniére transformation importante doit
étre effectuée au Canada

Exige un énoncé qualificatif (p. ex.
« produit a partir d’'ingrédients canadiens et
importés »)

Permet une utilisation importante
d’ingrédients importés

Les produits peuvent également employer
des tournures telles que « produit au/en »
ou « récolté au/en »

Exploitez la puissance des attributs des produits

Améliorez la transparence, faites le suivi des retombées et soyez au fait des préférences des
consommateurs en matiere de produits canadiens locaux avec les attributs de provenance de NPI

Produit du Canada

Enoncés affirmés ou sur 'emballage
Termes réglementés

La totalité ou la presque totalité des
ingrédients, des activités de transformation
et de la main-d’ceuvre qui ont servi a
fabriquer le produit doivent étre canadiens
(contenu canadien a 298 %)

La part de matiéres non canadiennes est
négligeable; seuls des ingrédients non
canadiens mineurs comme des épices et
des additifs sont autorisés (<2 %)

L’affirmation « Canadien » est considérée
comme étant identique a I'affirmation

« Produit du Canada », et tout produit
employant cette affirmation doit respecter
les critéres de 'affirmation « Produit du
Canada » indiqués ci-dessus

aaa

“ Provenance

Produits laitiers canadiens
Produit d’origine canadienne
Fabriqué en Alberta
Fabriqué en Colombie-Britannique
Fabriqué au Canada
Fabriqué au Manitoba
Fabriqué au Mexique
Fabriqué au Nouveau-Brunswick
Fabriqué a Terre-Neuve
Fabriqué en Nouvelle-Ecosse
Fabriqué en Ontario
Fabriqué a I'lle-du-Prince-Edouard
Fabriqué au Québec
Fabriqué en Saskatchewan
Fabriqué dans les Territoires
Fabriqué aux Etats-Unis
Produit du Canada

Disponible dans Discover
Comprend 17 attributs affirmés

Fondé sur les énoncés affirmés
ou sur emballage


https://inspection.canada.ca/fr/etiquetage-aliments/etiquetage/industrie/allegations-concernant-lorigine#c5

Encouragez-nous si vous aimez ce que nous faisons!

Nouveau format facile a utiliser

Ne prend qu’une minute!

Your voice is important in shaping our initiatives focused on enhancing your NIG experience. We kindly ask
that you take 1-2 minutes to share your feedback.

Based on your recent experience relating to NIQ Gifting Review - Retailers, how likely are you to recommend NielsenlQ
insights to a colleague? *

P «S. Calcul delanote:

o123456  [NNNNCHEN =~ oo Conseil
Insatisfait - Satisfait Si vous Uaimez, donnez une
note de 9 ou 10!



https://tnps-qr-app-acgffyfebcd4achz.eastus2-01.azurewebsites.net/questions?country=Canada&client_id=5fab5d1d-3703-ef11-9f89-000d3a43da0e&client=NielsenIQ%20(Canada)&source=RMS&delivery=Made%20in%20Canada:%20The%20Retail%20Ripple%20of%20Patriotic%20Sentiment&ppttype=thought%20leadership&pptdate=2025-05-29&lang=English&executive=Robin.Brittain@nielseniq.com#Jennifer.Hermann@nielseniq.com#Surabhi.Rotiwar@nielseniq.com&id=5340

NIQ

© Nielsen Consumer LLC., 2025 Tous droits réservés.
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Définitions des produits

Aliments et boissons : Toutes les catégories, a I'exception de I'alcool et des produits frais non munis

d’'un code CUP

Soins personnels : catégories répertoriées ci-dessous

LINGETTES NETTOYANTES POUR BEBES
LOTIONS POUR BEBES

HUILES POUR BEBES

TALC POUR BEBE

SHAMPOOINGS POUR BEBES
PRODUITS POUR LE BAIN DES ENFANTS

PARFUMS POUR ENFANTS C.G.
PRODUIT DE BAIN POUR ENFANTS (D)

PRODUITS CONTRE L’ERYTHEME FESSIER
BRUMES D’APRES-BAIN

LOTIONS APRES-RASAGE

LOTIONS TOUT USAGE

ONGLES ARTIFICIELS ET ACCESSOIRES
BILLES POUR LE BAIN

HUILES ET ADDITIFS POUR LE BAIN

SOINS DE LA BARBE

RAFRAICHISSEURS ET PURIFICATEURS D’AIR
BAIN MOUSSANT

PRODUITS CHIMIQUES DEPILATOIRES

EFFACEURS DE COULEUR
CREMES HYDRATANTES CORRECTRICES DE
COULEUR

TAMPONS COSMETIQUES (PHARMACIE)
BATONNETS CORRECTEURS
DENTIFRICE

DENTIFRICES POUDRE ET LIQUIDES

ADHESIFS A PROTHESES DENTAIRES

NETTOYANTS POUR PROTHESES DENTAIRES
MAQUILLAGE POUR LES YEUX : OMBRES A
PAUPIERES

MAQUILLAGE DES YEUX : CRAYON POUR LES
YEUX / SOURCILS

MAQUILLAGE DES YEUX : MASCARA
PREPARATIONS OCULAIRES

NETTOYANTS POUR LE VISAGE ET « COLD
CREAM »

CREMES ET LOTIONS POUR LE VISAGE

MAQUILLAGE DU VISAGE : FARD A JOUES

MAQUILLAGE DU VISAGE : CACHE-CERNES/REM.
MAQUILLAGE POUR LE VISAGE : LIQUIDE/CREME

MAQUILLAGE POUR LE VISAGE : POUDRE
MASQUES POUR LE VISAGE

DECOLORANT POUR CHEVEUX ET CORPS
TRAITEMENT DES DOIGTS ET ECHARDES DE
PEAU

POUDRES POUR LES PIEDS

SAVONS POUR LES PIEDS

PRODUITS DE SOINS DES PIEDS
COLORATION CAPILLAIRE PERMANENTE
COLORATION CAPILLAIRE TEMPORAIRE

REVITALISANTS
TRAITEMENTS POUR LA PERTE DE CHEVEUX
DEFRISANTS POUR CHEVEUX

EPILATEURS - CIRE

RINCAGES CAPILLAIRES

GELS COIFFANTS
LOTIONS COIFFANTES

EAU DE COLOGNE POUR HOMMES
DISSOLVANT POUR VERNIS A ONGLES

GEL DOUCHE MOUSSE & GEL CORPS
PRODUITS DE SOINS DE LA PEAU

LAQUES POUR CHEVEUX PRODUITS POUR LES ONGLES CREMES ET LOTIONS SPECIALISEES
MOUSSE COIFFANTE

PRODUITS TONIQUES ET POMMADES POUR LES
CHEVEUX

CREMES ET LOTIONS POUR LES MAINS, LE
CORPS ET ANTISUDORIFIQUE

PRODUITS DE PROTECTION SOLAIRE
ELARGISSEMENT DE GAMME DE SAVONS
DE TOILETTE PARFUMES

LAQUES COIFFANTE SANS AEROSOL
ANTISEPTIQUES BUCCAUX

PRODUITS DE PEDICURE/SOINS DES PIEDS
DEODORANTS PERSONNELS POUR LE CORPS EN
AEROSOL

DEODORANTS PERSONNELS - CREMES

TONIQUES ET ASTRINGENTS

NETTOYANTS POUR LES MAINS

DESINFECTANTS POUR LES MAINS
SOINS DE LA PEAU DES MAINS ET DU CORPS -
AUTRES FORMES

ENSEMBLES DE PERMANENTE POUR LA MAISON
CREME A RASER POUR FEMMES

PRODUITS DE SOINS POUR LES LEVRES

SAVON LIQUIDE POUR LES MAINS

SAVON LIQUIDE POUR LES MAINS DH

TROUSSES DE POLISSAGE DES DENTS
PARFUMS POUR FEMMES

DEODORANTS PERSONNELS DE TYPE REM
DEODORANTS PERSONNELS A BILLE
DEODORANTS PERSONNELS EN AEROSOL
BATONS DEO PERSO

GELEE DE PETROLE

LOTIONS AVANT RASAGE

LINGETTES PRE-HUMIDIFIEES

REM. TEINTURES ET DECOLORANTS POUR CHEVEUX
PRODUITS DE SOINS DENTAIRES REM.

AUTRES PRODUITS DE SOINS DU VISAGE

AUTRES PRODUITS DE SOINS DES PIEDS

AUTRES PRODUITS DE COIFFAGE

ACCESSOIRES DE MAQUILLAGE
MAQUILLAGE : ROUGE A LEVRES |
MAQUILLAGE : VERNIS A ONGLES
MAQUILLAGE : TROUSSES COMPLETES
CACHE-CERNES

PRODUITS DE MANUCURE

HUILES DE MASSAGE S.D.M. SHAMPOOING LIFE

SAVONS ET PAINS MEDICAMENTEUX TALC POUR ADULTES EN BOITE AVEC BOULE MELANGEUSE.
COFFRETS CADEAUX POUR HOMMES SHAMPOOINGS

PREPARATIONS DE COLORATION POUR HOMMES ACCESSOIRES DE RASAGE

CREMES A RASER EN AEROSOL POUR HOMMES MOUSSE A RASER



Produit d’origine canadienne

Panada’s Fawouwnite | Le favori du Canada E 4.?’0“0 s
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- MADE WITH
e fl o388 | ALL NATURAL
o o N, FLAVOURS

MADE IN /
FABRIQUE AU

CANADA

FROM DOMESTIC AND

GRE£K STYLE YOGURT INPORTED INGREDIENTS
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Directives d’origine canadienne de NPI

Exemples d’affirmations

100 % canadien

(Ingrédient) 100 % canadien(ne)
(Ingrédient) canadien(ne)
Fabriqué au Canada

Préparé a partir de (ingrédient) d’origine
canadienne

Produit du Canada

Fabriqué au/en (territoire canadien)

v Enoncés affirmés ou sur 'emballage

v' Termes non réglementés, mais comprend les
affirmations « Fabriqué au Canada » et « Produit du
Canada », qui sont réglementées

v/ Ceci comprend toute autre affirmation comme quoi un
produit est canadien en tout ou en partie de quelque
maniere que ce soit

v/ Les produits peuvent utiliser des affirmations comme
« Fierement canadien », « Sirop d’érable canadien
pur », « Homard canadien de premiére qualité »

v/ Ceci comprend les affirmations mentionnant des
provinces ou territoires canadiens individuels, p. ex.
Fabriqué en Alberta, Fabriqué en Colombie-
Britannique, etc.)

NIQ

Confidentiel et exclusif

© Nlelsen Consumer LLC., 2025 Tous droits réservés.
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Fabrigue au Canada

Made in Canada with domestic and WOh* FAgp, . T ot
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Canada a partir d'ingrédients 2 7 ’
domestiques et importés. 8 o -
- >
/4 NG * MO B <

EGG AND LENTIL

PROTEIN CRISPS
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Directives de fabrications au Canada de

NPI
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80 | M NOIXDECAJOU SANS FARINE  SVATERTAIS) = Prodult au Canada
CALGRIES | CALCUM GREEN PEAS Cultivé et préparé au Canada
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175 L I e oot EN W Fabriqué & la main au Canada
‘L 006 ROHS Fabriqué au Canada (avec des
PREPARED IN CANADA NONE HS ingrédients canadiens et importés)
QUILEN GiAs Fabriqué au Canada

o X Agl‘ ]
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Préparé au Canada

Fierement fabriqué au Canada

viw () Qo (D) CoR

v

v

Enoncés affirmés ou sur 'emballage

Termes réglementés

La derniére transformation importante doit étre
effectuée au Canada

Exige un énoncé qualificatif (p. ex. « produit a partir
d’ingrédients canadiens et importés »)

Permet une utilisation importante d’ingrédients
importés

Les produits peuvent également employer des
tournures telles que « produit au/en » ou « récolté
au/en »

NIQ

Confidentiel et exclusif

© NJelsen Consumer LLC., 2025 Tous droits réservés.
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Produit du Canada

Ingredients: Tomatoes
CANADA FAITES Ay s z !
> _ ) C“NALu Salt, Citric acid (acidulant).
SINCE / DEPUIS 1903 P
Ingrédients : Tomates, Sel,

M Acide citrique (acidulant).
ST, /ETAB. 001
PRODUCT OF CANADA / PRODUIT DU CANADA

(onagra Brands Canada Inc.
Marques Conagra Canada Inc
_MISSISSﬂJGAf ONTARIO L4W 5K7

Mp0E

Crushed Tomatoes

. Tomates broyées FIELD TO CAN IN m
Y ou Champ ALASOITE (- 24 H -

INGREDIENTS: PARTIY SKIMMED MILK, VITAMIN A PALMITATE,

VITAMIN D3./ INGREDIENTS : LAIT PARTIELLEMENT ECREME,
PALMITATE DE VITAMINE A, VITAMINE D

PRODUCT OF CANADA/PRODUIT DU CANADA

AVALON DAIRY LTD. 2\
7985 NORTH FRASER WAY, BURNABY, BC. V51 0A4 &2

]
Cana

-

BCMILK
€

Directives NPI — Produit du Canada

NIQ

KEEP REFRIGERATED/GARDER AU REFRIGERATEUR
s Exemples d’affirmations

Nutrition Facts] |
e Y waite |

Produit du Canada

INTE RNATIONAI;
< caramel
= | COOKIE DOUGH
/GNE TOUCH ot
/—_/ SEASONAL OFFERING
i 330y

v' Enoncés affirmés ou sur 'emballage

v’ Termes réglementés

v'  Latotalité ou la presque totalité des
ingrédients, des activités de transformation
et de la main-d’ceuvre qui ont servi a
fabriquer le produit doivent étre canadiens
(contenu canadien a 298 %)

v'  Lapart de matiéres non canadiennes est
négligeable; seuls des ingrédients non
canadiens mineurs comme des épices et des
additifs sont autorisés (<2 %)

v" Lindication « Canadien » est considérée comme
étant identique a I'indication « Produit du
Canada », et tout produit employant cette
indication doit respecter les criteres de
l'indication « Produit du Canada » indiqués ci-
dessus
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https://inspection.canada.ca/fr/etiquetage-aliments/etiquetage/industrie/allegations-concernant-lorigine#c5

perspective




	Slide 1: Fabriqué au Canada
	Slide 2
	Slide 3: Les énoncés d’origine sur les emballages des produits canadiens ne respectent pas tous les mêmes normes
	Slide 4: Les recherches sur Google pour les produits canadiens ont atteint un sommet au début de février et de nouveau en mars après que le Canada ait été menacé par des tarifs douaniers de 25 %
	Slide 5: Les consommateurs dépensent plus pour des produits canadiens aux dépens des produits fabriqués aux États-Unis
	Slide 6
	Slide 7: La part de marché des produits de soins personnels des États-Unis a moins été touchée
	Slide 8
	Slide 9: L’augmentation de la demande mène à une croissance des produits alimentaires et des boissons d’origine canadienne, et ce, malgré leur prix unitaire moyen plus élevé
	Slide 10: Les détaillants appuient les produits d’origine canadienne au moyen d’affichages et de circulaires 
	Slide 11
	Slide 12: La croissance des produits d’origine canadienne n’est pas uniforme; certaines catégories ne connaissent pas une croissance
	Slide 13: Portrait général
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16: Annexe
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21

