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gagne en popularité
en réponse aux
potentiels tarifs
americain Imposes
aux produits
canadiens

Source: Maple Leaf promotes Canadian unity by advertising others » Strategy, Oh Ca
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Chapman’s Ice Cream @

‘about?weéks;'ag_é =% As Canada faces the greatest threat to our sovereignty

e~}
CHAP

S since WWI|, the effects of Donald Trump's threats are
already being felt by most Canadians. As a proud
Canadian-owned and operated company, we want to

do our part to support Canadians. As a family we have
decided to absorb all immediate increases in our

S R RIGI

costs due to the Trump-tariffs for the rest of the year
to maintain our prices. We are actively looking
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internationally for alternative suppliers of ingredients
that are unavailable within Canada. We will continue to

Don'’t let the name fool you.

reinforce Canadian-first policies within our operations,
because together we are stronger. We will never be
the 51st state!

- Ashley Chapman, Chief Operating Officer

a! Retailers show their pride - Grocery Business Magazine, https://www.facebook.com/ChapmansiceCream/, https://www.instagram.com/sobeys/



https://strategyonline.ca/2025/03/20/maple-leaf-canadian-unity/
https://www.grocerybusiness.ca/oh-canada-retailers-show-their-pride/?utm_medium=email&utm_campaign=GB%20enews%20Mar%206%202025&utm_content=GB%20enews%20Mar%206%202025+CID_b7eb42ed66f6c21d5f15d67485f4f4e3&utm_source=eNewsletter%20%20eBlast&utm_term=READ%20MORE
https://www.facebook.com/ChapmansIceCream/

Impact des Tarifs Américain

Sondage NI(Q

Définition des groupes d’acheteurs

Patriotes
canadiens

Je n'achéterai que des
produits canadiens et je me
passerai de ce qui n'est pas
disponible en option
canadienne

X

Réfractaires aux

produits
américains

Je boycotterai les produits
americains et j'achéterai
canadien ou dans un pays
non americain

Source: Survey NIQ Homescan Panel, Fieldwork: Feb 25 — Mar 9, 2025, Sample size: n=5,634
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Défenseurs
pragmatiques
canadiens

Je préférerai les produits
canadiens mais j'achéterai
americain si c'est la
meilleure option

consommateurs
indifférents

Je continuerai a acheter des
produits fabriqués aux Etats-
Unis comme d'habitude,
sans apporter de
changements

NIQ



Il'y a un risque important pour les produits ameéricains car 45 % des consommateurs sont soit des
patriotes canadiens, soit des réfractaires aux produits américains

National tous réseaux— Total PGC

mm 9% d'acheteurs -@-Dépenses moyennes mensuelles

$624

$594 v $593
(+2%) - (0%) $518

N)

I
Patriotes canadiens  Réfractaires aux produits Défenseurs consommateurs
ameéricains pragmatiques canadiens indifférents

Loyauté aux

Source: Survey NIQ Homescan Panel, Fieldwork: Feb 25 — Mar 9, 2025, Sample size: n=5,634

NielsenlQ



Il y aune
opportunite pour les
produits canadiens
de gagner dans des

categories qui sont
tres importantes
pour les patriotes
canadiens

$ PdM — Patriotes Canadien - National tous réseaux — Dernieres 52
semaines

Top 10 des catégories de produits de grande consommation pour les patriotes canadiens

par part de marché en dollars

Boissons & faible teneur en alcool 23.5%
Substituts de sucre 18.5%
Produits de biére 17.4%
Sauces barbecue 16.0%
Coloration capillaire 15.6%
Eau gazeuse 15.5%
Noix pour patisserie 15.5%
Nourriture pour chiens 15.1%
Boissons & base de soja, de riz et alternatives 15.1%
Boissons froides 14.5%

Source: Survey NIQ Homescan Panel, Fieldwork: Feb 25 — Mar 9, 2025, Shared to: Canadian Loyalists survey buyer group (n=803)
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Les patriotes 3;‘/‘;4 j::: 135 inde

. ndex o I X
canadiens sont plus Age du chef 45554  115index Région Van/Sack
Susceptib|es d'avoir de ménage 55/64 107 Index an/oas
un revenu inférieur, k por e )L )

d'avoir un chef de
famille d'age moyen &

et de vivre au 113 index 123 index

Manitoba/Saskatche Ethnie Sud-Asiatique Revenu $20-$29K

wan 51 index 138 index
Chinois $30-39K

Source: Survey NIQ Homescan Panel, Fieldwork: Feb 25 — Mar 9, 2025, Canad RIS s{0k]




PdM $ - Réfractaires aux produits américains - National tous réseaux — 52
semaines

Top 10 des catégories de produits de grande consommation pour les réfractaires de produits américains

Il y a un risque

par part de marché en dollars PdM $

- Index
p O u,r I eS p ro d u I tS Remedes oraux pour le mal de dos 143
am er I C a-l n S d an S Produits vinicoles 141
I eS C atég O r I eS q u I Fromages & tartiner transformés 130
sont Importantes 130
p O u r I eS Mélasse 129
r éf r aC t al r eS au X Produits pour dentiers 126
2 Friandises pour chiens 126

produits |

By ) Remedes pour maux d'estomac 124
am er I C a‘l n S Produits pour les soins des yeux 122
Litiere pour chats 120

Source: Survey NIQ Homescan Panel, Fieldwork: Feb 25 — Mar 9, 2025, Shared to: American Good Avoiders (n=1,894)
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Les réfractaires o Age 5564 région 111 index
- ge du che _
aux prOdUItS de ménage 138 index Quebec
americains sont k Age 65+ | | )
plus susceptibles ®e
d'avoir un chef de -4 _ : ' _ :
menage de 55 101 index 116 index
- -Asiati ' 1 membre
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Executive Summary

Consommateur “Achetez canadien” Categories Canaux d’achat

- Risque élevé pour les marques américaines car  *©  Opportunite pour les produits canadiens de gagner Certaines opportunités pour les magasins a un

45 % des consommateurs sont soit des patriotes dan_s des catégpries importantes pour les achats des dollar et les détaillants de masse avec les patriotes
canadiens, soit des réfractaires aux produits patriotes canadiens (boissons a faible teneur en canadiens qui sur-indexent Iégérement dans ces
Américains alcool, substituts de sucre, biere, sauce canaux.
_ _ ) barbecue) - : Aricai Alayd
+  Les patriotes canadiens sont plus susceptibles * Lerisque pour les produits américains est éleve dans
d'étre d'age moyen, a revenu faible et de vivre au les €piceries, qui sont plus importantes pour les
Manitoba/Saskatchewan réfractaires aux produits Américains que pour le

. . : L ménage moyen.
* Les réfractaires aux produits Américains sont plus

susceptibles d'avoir un chef de ménage de 55
ans ou plus et de vivre dans la région du Québec

NIQ 11
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Qu’est ce que
c’est?

Le rapport sur I'impact des tarifs
américains explore comment les
Canadiens percoivent et réagissent a
l'augmentation des tarifs américains sur
les produits de grande consommation. Il
examine les changements dans les
habitudes d'achat d'épicerie, les
préférences de marque et la facilité
d'identification des produits fabriqués au
Canada. Les informations peuvent aider
les détaillants et les manufacturiers a
naviguer '’humeur des consommateurs
et a ajuster leurs stratégies

Commentcela
marche

Sondage Omni Panel + Homescan
Répondant: acheteurs canadiens
Echantillon: environ 15 000 répondants
Collecte: Février 2025

Eléments clés

Comprendre le sentiment des acheteurs :
obtenir des informations sur la perception des
consommateurs concernant les tarifs
americains et leur impact sur les décisions
d'achat d'épicerie.

Adapter les stratégies de vente au détail :
apprendre comment les acheteurs identifient
les produits canadiens et ce que les détaillants
peuvent faire pour les aider a acheter plus de
produits locaux

Evaluer la fidélité aux magasins : déterminer
si les consommateurs sont préts a changer de
magasin en fonction des changements et de
prix des produits

Analyse du paysage concurrentiel :
identifier quelles chaines d'épicerie sont
percues comme canadiennes ou américaines
et comprendre les implications




Donnez-nous un coup de pouce si vous
aimez notre travail !

Nouveau format mais toujours aussi facile.

Cela ne vous prendra pas plus d'une minute !

ur voice is important in shaping our initiatives focused on enhancing your NIG experience. We kindly ask
i re your feedback.

Lien vers le sondage

0123456 9 10

St vous aimez, donnez-nous un

gouunio!

Pas satisfait Satisfait
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