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Source: Spend Z – NIQ Global Gen Z Spending Report

9,8 
Bill. $

12,6 
Bill. $

Gesamtausgaben 

der Gen Z

heute 2030
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Status Individualität
Soziale 

Anerkennung 
Gutes 

Aussehen

+10 Ränge 
vs. Total

+9 Ränge
vs. Total

+6 Ränge
vs. Total

+5 Ränge
vs. Total

Source: NIQ Consumer Life 2024
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Source: ESN Instagram
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Source: Ben & Jerry’s TikTok
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68% 

der Gen Z 

spielen täglich 

Videospiele

Source: NIQ Consumer Life 2024
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Best Brands

Je höher der Eindruck und die 
Erinnerbarkeit einer Marke, 
desto erfolgreicher ist sie

Das 
Markenerlebnis 
ist der Schlüssel 
für Erfolg

Erlebnisscore
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Source: RedBull Tiktok
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Nur 24% 

der Gen Z ist es egal, 

wie lange ein 

Kleidungsstück hält 

und möchte immer 

neue Kleidung kaufen
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62%

74% 74%

71%

Gen Z Millennials Gen X Baby Boom

Umweltverschmutzung als 
ernstzunehmendes Problem
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Source: Rügenwalder Mühle Tiktok und Instagram
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Top Luxusmarken Gen Z
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Source: NIQ Consumer Life 2024

50% 

der Gen Z hat im 

letzten Jahr öfter 

beim Discounter 

gekauft 
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Source: Magnum TikTok
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37%
45% 42%

35%

Gen Z Millennials Gen X Baby Boom

Ich achte auf die richtige 
Balance zwischen 
Arbeit und Freizeit
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Ehrgeiz
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Top Unternehmensmarken Gen Z

Hat einen sehr guten Ruf als Arbeitgeber

Ist ein Unternehmen, bei dem man etwas bewegen kann

Hat eine gute Unternehmenskultur

Bietet eine sehr gute Bezahlung / Vergütung

Bietet sehr gute Karriere- und Entwicklungsmöglichkeiten

Bietet attraktive Aus- und Weiterbildungsmöglichkeiten

Bietet spannende Arbeitsaufgaben und Tätigkeiten

Bietet einen attraktiven Standort

Ist sehr vertrauenswürdig und verlässlich

Steht für hohe Innovationskraft

Top 10 der wichtigsten Erfolgsfaktoren für eine Unternehmermarke
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One fits all 

funktioniert 

nicht

Die Gen Z 
steckt voller 

Widersprüche

Bleiben Sie 

authentisch
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