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Komunikat prasowy

Badanie GfK Consumer Climate Europe:
Niepewnos¢ odbija sie na nastrojach
konsumentow

Wyniki badania ,,GfK Consumer Climate Europe” dla
trzeciego kwartatu 2016 roku

Norymberga, 14 pazdziernika 2016 r. — Kwestig miedzynarodowa o
najwiekszym znaczeniu w trzecim kwartale, szczegodlnie na jego
poczatku, byta decyzja Brytyjczykow o opuszczeniu UE. Poza tg
sprawa, w dyskusjach na tematy ekonomiczne w poszczegéinych
krajach europejskich dominowaly problemy krajowe. Oczekiwania
gospodarcze i dochodowe oraz sktonnos$¢ do zakupéw nie rozktadaja
sie rownomiernie w calej Europie. Ogélnie w okresie od czerwca do
wrzesnia 2016 roku wskaznik nastrojow konsumenckich w UE-28
spadt z 13,1 punktu do 12,3 punktu.

Na nastroje panujgce na poczatku trzeciego kwartatu ogromny wptyw miata
decyzja Wielkiej Brytanii o wystgpieniu z UE podjeta pod koniec czerwca.
Prawie we wszystkich krajach europejskich, a — co oczywiste — szczegélnie
w Wielkiej Brytanii, spadfo zaufanie konsumentéw i przede wszystkim
obnizyly sie oczekiwania gospodarcze; w niektoérych przypadkach
dramatycznie. Wskaznik nastrojow konsumenckich w EU-28 spadt z 13,1
punktu w czerwcu do 10,0 punktéw w lipcu. Do wrzesnia czgsciowo
odzyskat on swojg poprzednig wartos¢, uzyskujgc 12,3 punktu. Jednak juz
w sierpniu dyskusje dotyczgce Brexitu w catej Europie zdecydowanie
przycichty. Na pierwszy plan wysunety sie tematy zwigzane z
poszczegolnymi krajami. Wptyw Brexitu na nastroje europejskich
konsumentdéw bedzie mozna przewidywac z duzg pewnoscig dopiero po
rozpoczeciu negocjacji w tej sprawie, gdy data opuszczenia UE przez
Wielkg Brytanie bedzie coraz blizej.

Pod wzgledem ekonomicznym Europa rozwija sie pozytywnie. Prawie we
wszystkich krajach wystepuje wzrost gospodarczy i w niektérych
przypadkach jego tempo naprawde robi wrazenie. Ta sytuacja znajduje
swoje odzwierciedlenie takze we wskaznikach bezrobocia. W wiekszosci
krajow zatrudnienie ros$nie, a bezrobocie spada. Jednak te pozytywne
aspekty nie prowadzg do zasadniczego wzrostu oczekiwan gospodarczych
i dochodowych konsumentéw. Sktonnos¢ do zakupow takze nie zawsze
idzie w parze z ogéinym rozwojem gospodarczym danego kraju. Inne
tematy krajowe takze wydajg sie odgrywac¢ pewne znaczenie, tak samo jak
ogolne czynniki psychologiczne i zasadnicze niewiadome, takie jak ciggle
trwajaca wojna w Syrii, ataki terrorystyczne we Francji i w Niemczech,
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wzrost znaczenia prawicowych partii populistycznych w wyborach i
ankietach oraz zblizajgce sie wybory prezydenckie w USA.

Polska wierzy, ze jej gospodarka w dalszym ciagu sie rozwija

Polscy konsumenci z optymizmem patrzg na rozwdj gospodarczy w ciggu
najblizszych kilku miesiecy. We wrze$niu odnosny wskaznik osiggnat
warto$¢ 23,7 punktu. Jest to 6,9 punktu wiecej niz w czerwcu i 8 punktow
wiecej niz roku temu. Ta pozytywna ocena ma swoje uzasadnienie: polski
produkt krajowy brutto wyraznie rosnie. W drugim kwartale byt o 3 procent
wyzszy niz w tym samym kwartale rok wczesniej.

Ten zdecydowany wzrost gospodarczy odzwierciedla sie takze w stale
spadajacym wskazniku bezrobocia: z 7,3% we wrzesniu 2015 roku do
5,9% w sierpniu tego roku. Ten fakt wywiera bezposredni wptyw na
konsumentoéw. Spodziewaja sie oni znaczacego wzrostu dochodéw w
najblizszych miesigcach. We wrzeéniu wskaznik oczekiwan dochodowych
wynosit 42,6 punktu, tzn. 35,3 punktu wiecej niz we wrzesniu roku
ubiegtego.

Sktonnos$¢ do zakupdw nie nabrata jeszcze takiego rozpedu. Jednak we
wrzeéniu znajdowata sie ona na solidnym poziomie 11,5 punktu. W
zwigzku z tym konsumenci sg coraz bardziej sktonni do wydawania
pieniedzy na produkty i ustugi o znacznej warto$ci. W sierpniu wskaznik ten
osiggnat 26,7 punktu — jest to najwyzsza wartos¢ od 8 lat.

O GfK

GfK to zaufane zrodto istotnych informacji o rynkach i konsumentach, ktére
umozliwiajg klientom podejmowanie trafniejszych decyzji. Ponad 13 000
specjalistéw od badania rynku fgczy swojg pasje z wieloletnim
doswiadczeniem GfK w zakresie naukowego opracowywania danych. To
pozwala GfK na formutowanie globalnych wnioskéw na podstawie
informacji z lokalnych rynkéw w ponad 100 krajach. Przy pomocy
innowacyjnych technologii oraz naukowego opracowywania GfK zmienia
obszerne zbiory nieuporzadkowanych danych (big data) w inteligentne
informacje (smart data), pozwalajgce klientom zwiekszyé przewage
konkurencyjng i wzbogaci¢ doswiadczenia oraz wybory konsumentow.

Aby uzyskac¢ wiecej informacji, odwiedz www.gfk.com lub $ledz nas na
Twitterze: https://twitter.com/GfK.
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