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Tiskova zprava

Priazkum GfK Consumer Climate Europe: naladu
spotiebitelll ovliviiuje nejistota

Vysledky prazkumu GfK zjistujiciho spotrebitelské klima v
Evropé ve tretim ¢tvrtleti 2016

Praha, 14. fijna 2016 — NejvétSim mezinarodnim problémem bylo ve
tretim ctvrtleti rozhodnuti Brittl odejit z Evropské unie. Diskuse v
jednotlivych evropskych zemich vsak ovladla hlavné témata tykajici
se jejich vnitini situace. Ekonomicka a prijmova ocekavani a ochota
nakupovat se v riznych zemich Evropy vyvijely rizné. Celkové
pokleslo spotiebitelské klima v evropské osmadvacitce od €ervna do
zafri 2016 ze 13,1 na 12,3 bodu.

Zacatek tretiho Ctvrtleti byl poznamenan rozhodnutim Velké Britanie opustit
EU, jez padlo koncem Cervna. Témé&r ve vSech evropskych zemich, a
zejména v UK, poklesla dlivéra spotfebitelt a pfedevsim ekonomicka
ocCekéavani. V nékterych pfipadech Slo o pokles vyrazny. Spotfebitelské
klima se v evropské osmadvacitce snizilo ze 13,1 bodu v ¢ervnu na 10,0
bodu v ¢ervenci. V zafi pak dosahlo hodnoty 12,3 bodu. UZ v srpnu vSak v
Evropé diskuse ohledné Brexitu ustoupily do pozadi a prevladla pfedevSim
témata tykajici se konkrétni situace jednotlivych zemi. Dopady Brexitu na
naladu evropskych spotfebiteld bude mozné s jistotou pfedpovidat az ve
chvili, kdy za¢nou konkrétni vyjednavani a odchod UK z Unie se skute¢né
pfiblizi.

Ekonomika v Evropé se vyviji pozitivné. Skoro vSechny zemé hlasi
ekonomocky rist, v nékterych pfipadech velmi vyrazny. To se odrazi i na
mife nezaméstnanosti. Ve vétSiné zemi zamé&stnanost roste a
nezaméstnanych ubyva. Tyto pozitivni idaje vSak u spotfebitell
nezpusobuji vyrazny rist jejich ekonomickych a pfijmovych oéekavani.
Ochota nakupovat neni vzdy konsistentni s celkovym ekonomickym
vyvojem jednotlivych zemi. Vypada to, ze v souasné dobé hraji dilezitou
roli konkrétni problémy té které zemé, jakoz i obecné psychologické faktory
a zasadni nejistota vyplyvajici z nekongici valky v Syrii, teroristickych utoki
ve Francii a Némecku, vzestupu pravicovych populistickych stran ve
volbach i v prizkumech vefejného minéni a z nadchéazejicich
prezidentskych voleb v USA.
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Némecko: pfrijmova oekavani a ochota nakupovat zlistavaji na
vysoké drovni

Ekonomicka ocekavani némeckych spotrebitelt poklesla ve tretim Ctvrtleti
0 11,2 bodu. V zafi tento ukazatel dosahl 6,8 bodu. Némci tedy i nadale
oc¢ekavaji v nadchazejicich mésicich mirny rust.

Ekonomicka ocekavani od ¢ervna rovnéz poklesla, a sice o 7 bodu, a v zafi
dosahla 52,6 bodu. Tento ukazatel tudiz zistava na velmi vysoké Urovni a
naznacuje, ze Némci oekavaji v pristich mésicich zfetelny rast pFijmu i
zvySovani zaméstnanosti.

Ochota nakupovat je na podobné vysoké urovni. V zafi ukazatel dosahl
53,3 bodu. Je to 0 1,1 bodu méné& nez v €ervnu a o0 2,9 bodu vice ve
srovnani s pfedchozim rokem. Takto vysoky ukazatel je vysledkem dobré
situace v oblasti zaméstnanosti i mimoradné nizkych urokovych sazeb. Je
mnohem lakavéjsi penize utracet, nezli spofit.

Francouzi o¢ekavaji pokles prijmu

Ve Francii se nedal ve tfetim &tvrtleti vypozorovat jasny trend vyvoje
ekonomickych o€ekavani. Zatimco v €ervenci &inil 3,4 bodu, v srpnu se
propadl na -2,7 bodu, aby posléze v zafi stoupnul na 6,8 bodu. Od ¢ervna
tedy ukazatel vrostl celkem o0 6,3 bodu. To znamena, Zze Francouzi
ocekavaji v pfistich mésicich jen minimalni ekonomicky rust.

Problematicka ekonomickd situace v zemi se zfetelné odrazi na pfijmovych
oCekavanich jejich obyvatel. Diky vysoké nezaméstnanosti a Spatnym
vyhlidkam na oziveni spotfebitelé pfedpokladaji, ze v nasledujicich
mésicich dojde k dalSimu poklesu pfijmud. Tento ukazatel stoupnul od
Cervna jen o 0,9 bodu a v zafi dosahl -13,9 bodu. V porovnani se zafim
2015 tudiz doslo k poklesu o 6,8 bodu.

Ochota nakupovat se vSak u francouzskych spotfebitelt v minulém &tvrtleti
mirné zvysila. Ukazatel od €ervna vzrostl o0 6,7 bodu a v zafi pfedstavoval
8,7 bodu. To je pfesné stejna hodnota jako pfed rokem.

Spojené kralovstvi: ekonomicka oéekavani se po Brexitu zlepsuji

Po ¢ervnovém referendu Britll o vystoupeni zemé z EU ekonomicka
oCekavani klesla: z -5,9 bodu v ¢ervnu na -28,3 bodu v ¢ervenci. Byla to
nejnizsi hodnota tohoto indikatoru od fijna 2012. Do z&fFi se vylepsil, ale v
soucasnosti je na Urovni -1,8 bodu. To vic nez vykompenzovalo jeho
propad po Brexitu.

S pfijmovymi o€ekavanimi to bylo podobné. V €ervenci se indikator
zpocatku propadl 0 21,4 bodu na hodnotu -2,2 a pak se ustalil. V zafi
doséahl 13,7 bodu. To znamena, Ze navzdory rozhodnuti vystoupit z EU
ocekavaji Britové v pfistich mésicich mirny riist pfijmu a urcité snizeni
nezaméstnanosti.



Na rozdil od téchto dvou ukazatelt ochota nakupovat ve tfetim &tvrtleti tolik
nekolisala. PfestoZe indikator od ervna do Eervence poklesl, v zafi jiz byl
zhruba na stejné urovni (6,7 bodu) jako v ¢ervnu (6,0 boda).

Odhadnout presnéji, jaky dopad bude mit vyjednavani Velké Britanie a EU
ohledné Brexitu na spotrebitelské klima a na jednotlivé indikatory, bude
mozné az pfisti rok.

Italové v ekonomické oziveni moc nedoufaji

Italové ani béhem pfistich mésicl neocekavaji ekonomicky rast. Dlivodem
jsou dusledky finanéni krize a obrovsky pocet uprchlikd. Ekonomicka
oc¢ekavani dosahla v zafi -40,6 bodu, coz je nejnizsi hodnota od ledna
2014. Celkem tento ukazatel od letoSniho ¢ervna poklesl 0 9,3 bodu a v
porovnani se zafim lofiského roku o 25,2 bodu.

PFijmova oCekavani v zafi na arovni -10,0 bodu byla nejnize od ledna
2014. Od ¢ervna ukazatel poklesl 0 2,9 bodu. Ital$ti spotfebitelé oéekavaiji
nizsi pfijmy v souvislosti s pretrvavajici vysokou mirou nezaméstnanosti,
jez mlze jesté stoupat.

Prestoze ve druhém C&tvrtleti méli Italové stale chut nakupovat, ve tfetim
Ctvrtleti tento ukazatel klesnul o0 13,9 bodu a v zafi €inil 6,8 bodu. Vypada
to, Ze znacna ochota nakupovat, zaznamenana v pfedchozich mésicich,
ustoupila.

Recko nadale bojuje s recesi

Rekové stale zapasi s dasledky finanéni krize a s obrovskym pFilivem
uprchlik(l. Ve tfetim ctvrtleti sice ekonomicka oéekavani od ¢ervna vzrostla
0 7,7 bodu, ale -37,1 bodu znamena, Ze hodnota tohoto ukazatele je
mnohem niz$i neZ jeho dlouhodoby pramér 0 bodd. Rekové tedy ani
zdaleka neocCekavaji ekonomicky rust.

Podobny obrazek vidime i u pfijmovych o€ekavani: tento ukazatel vzrostl
za posledni tfi mésice o 6,9 bodu. Avsak -37,5 bodu znamena, Ze z(stava i
nadale v zaporné oblasti. Spotfebitelé tudiz nevéfi, ze nyni
nezaméstnanost poklesne, nebo zZe mzdy a platy porostou.

Nikterak tedy nepfekvapuje, Ze ochota nakupovat zistava mimoradné
nizka. V zafi ¢inil tento indikator -42,8 bodu, coz bylo 0 2,2 bodu vice nez v
hodnota od srpna 2012. V dusledku téZzké ekonomickeé situace a vysoké
nezaméstnanosti si mnozi Rekové mohou dovolit nakupovat jen véci
z&kladni kazdodenni spotfeby.




Rakusané pogditaji s ristem prijmu

Navzdory slusnému tempu riistu oekavaji rakousti spotrebitelé v
nadchazejicich mésicich ponékud slabsi ekonomicky rast. Ekonomicka
oCekavani se opét pomalu zvySuji. Jejich ukazatel vSak byl v zafi na urovni
-7,2 bodu, coz je mnohem nize nezli primérna hodnota 0 bodu a tudiz pod
hranici, kdy spotfebitelé véfi, ze ekonomika poroste. Od Cervna tedy vzrostl
témérF o 1 bod a od zafi lorfiského roku o 12,6 bodu. V srpnu tento indikator
dosahl -4,2 bodu, a to je nejvyse od ¢ervence 2014.

Na rozdil od pesimistického pohledu na ekonomicky vyvoj o¢ekavaji
Rakusané v pristim obdobi vyrazny rast pfijma. V zafi ¢inila pfijmova
oCekavani 24,4 bodu, coz od €ervna predstavuje pokles o 3,6 bodu.

Néktefi rakousti spotiebitelé jsou zjevné ochotni nakupovat drazsi véci.
Ochota nakupovat je tedy na uspokojivé urovni 17,9 bodu. Pfesto se vSak
tento ukazatel od €ervna snizil 0 5,2 bodu. V porovnani se zafim 2015 je o
6,8 bodu vyssi.

Polsko je presvédceno, ze jeho ekonomika bude i nadale posilovat

Pols&ti spotiebitelé se divaji na ekonomicky vyvoj v nasledujicim obdobi
optimisticky. Ukazatel ekonomickych oekavani byl v zafi na urovni 23,7
bodu. To je 0 6,9 bodu vice nez v €ervnu a o 8 bod{ vice nez pfed rokem.
Tento pozitivni pohled ma své opodstatnéni: polsky hruby domaci produkt
vyznamné roste. Ve druhém c¢tvrtleti byl o tfi rocenta vy$Si nez ve stejném
obdobi pfedchoziho roku.

Silny ekonomicky rast se odrazi i na neustale klesajici mife
nezméstnanosti: ta se snizila ze 7,3 procenta v zafi 2015 na 5,9 letos v
srpnu. Tento vyvoj ma pfimy dopad na spotfebitele, ktefi tudiz oCekavaji v
pFistich mésicich vyrazny narlst pfijm0. PFfijmova oCekavani byla v zafi na
hodnoté 42,6 bodu, coZ oproti zafi lofiského roku znamena zvy3eni o 35,3
bodu.

Ochota nakupovat zatim nedokaZze s touto dynamikou drzet krok. Pfesto
vSak byl v zafi jeji indikator v kladnych &islech na arovni 11,5 bodu.
Spotrebitelé jsou tedy stale vice ochotni vydavat penize za drahé produkty
a sluzby. Ukazatel dosahl v srpnu 26,7 bodu, a to je nejvyssi hodnota za 8
let.

Ceska republika: v srpnu byla ochota nakupovat nejvyssi za devét let

Cesti spottebitelé zjevné predpokladaji, Ze silny ekonomicky rist v zemi
potrva i v dalSich mésicich. V souladu s tim vzrostla ekonomicka oekavani
od €ervna o 10,8 bodu a dosahla 36,4 bodu. Od zafi 2015 to pfedstavuje
narast o 13 bodu.

Diky prudce rostouci ekonomice doslo k vyraznému snizeni miry
nezaméstnanosti. S 3,9 bodu méa v sougasné dobé Ceska republika



nejnizsi nezaméstnanost v celé EU. V Cesku je prakticky zaméstnan kazdy
Clovék. Diky tomu spotfebitelé oCekavaji v nadchazejicich mésicich
vyrazny narlst pfijm0. Tento ukazatel Cinil v zafi 52,1 bodu, coz je 0 8,5
bodu vice nezli v &ervnu a o0 13,7 bodu vice nez pred rokem.

Tato pozitivni nalada ovliviiuje ochotu Cechil nakupovat hodnotné a drahé
produkty a sluzby. | ochota nakupovat byla v zafi na vysoké urovni -
dosahla 27,2 bodu. V srpnu pak byla jeji hodnota 28,3 bodu, coz je nejvyse
od Cervence 2007.

Slovensko: silny ekonomicky rast posiluje optimismus spotiebitel(

Ekonomika na Slovensku roste - pfi poslednimm prizkumu byla o 3,7
procenta vyse nezZli ve stejném Ctvrtleti loriského roku. A spotfebitelé véfi,
Ze v nadchazejicich mésicich se to nezméni. Ekonomicka oéekavani jsou
tudiz na sludné urovni 28,6 bodu. Ukazatel vzrostl od ¢ervna o 5,7 bodu,
Ve skutecnosti se oproti zafi 2015 zvysil o0 16,4 bodu.

Ekonomicky rust se odrazi rovnéz na trhu prace. Od fijna 2015 poklesla
nezaméstnanost z 11,1 procenta na 9,5 procenta v srpnu. Slovaci
oc¢ekavaji, Ze v souvislosti s tim, jak bude stale vice lidi nachazet praci,
porostou i pfijmy a tento trend bude pokracovat. V zafi doséhl tento
ukazatel 30 bodd, a to je jeho nejvySsi hodnota od prosince 2014.

Dobra ekonomicka situace se vSak zatim neodraZi odpovidajici mérou na
spotiebitelské ochoté utracet. Ochota nakupovat na trovni 13,6 bodu byla
v zafi jasné v kladnych C&islech, ale pfesto to bylo o néco nize nez v ¢ervnu
(15,0 bodu). V meziro¢nim srovnani to znamena narust o 11,4 bodu. Z toho
je zfejmé, ze néktefi Slovaci si mohou dovolit nakup drahych produktd.
VétSina viak potfebuje své disponibilni prostiedky k pokryti kazdodennich
potfeb.

O GfK

GfK je davéryhodnym partnerem pfi poskytovani dilezitych informaci o trhu
a spotfebitelich, které umoznuji klientdm pfijimat lepSi rozhodnuti. V GfK
kombinujeme praci a nadSeni vice nez 13 000 expertt prizkumu trhu s
dlouhodobymi zkusenostmi v oblasti védecké prace s daty. To umozniuje
GfK poskytovat zadsadni globalni poznatky kombinované se znalosti
mistnich trh{i ve vice nez 100 zemich celého svéta. Diky inovativnim
technologiim a védeckému zpracovani dat dokaze GfK transformovat velké
objemy dat na inteligentni a relevantni Udaje a umoznit tak svym klientim
ziskat konkuren&ni naskok a obohatit je o zkuSenosti, zaZitky a volby svych
spotiebitelll a zakaznik(.

Chcete-li se dozvédét vice, navstivte www.gfk.com/cz, nebo sledujte GfK
na Twitteru: twitter.com/GfK_Czech.
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