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Tiskova zprava

TéméF polovina Cechli kosmetiku nakupuje
pouze v akci, nebo ¢eka na specialni nabidku

19. Unora 2019, Praha - Kosmetiku nakupuji v 61 procentech zeny. 45
procent lidi nakupuje kosmetiku pouze v akci, nebo éeka na specialni
nabidku. V praméru lidé vloni utratili za kosmetiku 682 K¢ mésicné. 73
procent lidi nakoupi kosmetické vyrobky rovnou v kamenné prodejné.
Tato zjiSténi pochazeji z volné prodejné studie GfK Kosmetika 2018.

Vzhled a utrata za kosmetiku

Vzhled muze byt pro nékoho dulezity, pro jiného méné. Jak jsou lidé

v Ceské republice spokojeni se svym vzhledem? Zeptali jsme jich ve
vyzkumu GfK. Pouhych 8 procent lidi tvrdi, Ze jsou se svym vzhledem velmi
spokojeni a témér polovina lidi deklaruje, Ze jsou spiSe spokojeni. Kazdy
desaty Clovek je bohuzel nespokojen se svym vzhledem. Pokud se ¢lovék
0 sebe stara, pec€uje o sebe také zdravou stravou, cvi¢i a dopfava své
pokozce kosmetickou péci, je mu jednou z odmén i mladsi vzhled. Jedna

z véci, ktera vzhledu miaze pomoci, je péce o sebe, a to v podobé
kosmetickych pfipravkl. Podivame-li se na nakupujici kosmetiky, potom
kosmetiku nakupuji pfevazné zeny a mladsi vékové kategorie, a to v 61
procentech. Pfi pohledu na genderové rozdéleni asi nikoho nepfekvapi
fakt, Ze kosmetiku vice nakupuji Zeny, a to v populaci Zen v 94 procentech,
zatimco muzi o néco méneé (76 procent v populaci muzt). Pokud se
zakaznici vydaji na nakup kosmetiky, potom v 69 procentech se jedna a
rutinni nakup na doplnéni zasob kosmetiky. 59 procent lidi vyrazi na nakup
urcitého konkrétniho kosmetického vyrobku, ktery jim doSel. Na akci Ci
specialni nabidku konkrétniho kosmetického pfipravku ¢eka 45 procent lidi
a 11 procent Cech si planuje nakup novych vyrobkd, aby vyzkouseli, zda
jim budou vyhovovat.

Nakupni postoje a utrata Cechu

Nékdo ma rad zavedené vyrobky a neméni znacku, zatim co jini jsou
inovatory a zkousi v3e nové. 69 procent lidi deklaruje, Ze jsou vérni
osveédcenym kosmetickym znackam a zavedenym vyrobkdm, naopak 31
procent lidi rado zkouSi nové vyrobky. Cena je jednim z hlavnich kritérii pfi
nakupu kosmetiky pro 71 procent lidi, ktefi podrobné sleduji a porovnavaji
ceny a nakupuji jen vyhodné. Témér polovina lidi si ¢asto dopfeje i drazsi
a kvalitni vyrobky.

Lidé v praméru utratili v roce 2018 za kosmetiku 692 K& mési¢né. Ve
srovnani s rokem 2016 utratili Ce$i vioni za kosmetiku o 85 K& mésiéné



vice.
Kamenné prodejny versus internet

Nékdo rad nakupuje na internetu, jiny si radéji zajde na nakup kosmetiky
do kamenné prodejny a nékdo rad kombinuje oboji. Kamenna prodejna
hraje stale prim, témérf vSichni zde alespon ob¢as nakoupi kosmetiku. 73
procent lidi kosmetické vyrobky rovnou nakoupi v kamenné prodejné. 27
procent lidi si vyrobky nejprve vybere na internetu a pak je koupi

v kamenné prodejné. Dvé tfetiny lidi, které nakoupily alespori jeden
vyrobek v uplynulém roce pfiznavaiji, Ze nékdy nakupuiji i na internetu.
Témér polovina z nich koupi vyrobky rovnou na internetu a vice nez
polovina si je prohlédne v kamenné prodejné a poté nakoupi levnéji na
internetu.

O vyzkumu

Zjisténi vychazeji z volné prodejné studie GfK Kosmetika 2018. Vyzkum
byl proveden metodou CAWI v zafi 2018 na reprezentativnhim vzorku 1000
respondentl v Ceské republice.

O GfK

GfK propojuje data s védou. Nase inovativni prizkumna feSeni poskytuji
odpovédi na klicové obchodni otazky tykajici se spotfebitel, trhil, znacek a
médii nejenom na dnesnich trzich, ale i téch budoucich. GfK, jako
vyzkumna a analyticka spole¢nost, slibuje svym klientiim po celém svété
"Growth from Knowledge" (rlst na zakladé znalosti). Pro vice informaci
navstivte stranky www.gfk.com/cz nebo sledujte GfK na Twitteru:
https://twitter.com/GfK_Czech.
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