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Comunicat de presa

Climatul de consum din Europa inregistreaza o
imbunatatire semnificativa

Rezultatele studiului GfK privind climatul de consum din
Europa
pentru trimestrul 1l din 2016

Nirnberg, 13 iulie 2016 — in primul rand, realitatile nationale au
reprezentat principalele subiecte de dezbatere din presa in trimestrul
Il al anului. Prin urmare, indicatorii economici, asteptarile privind
veniturile si tendintele economice din diversele tari europene au avut
evolutii extrem de diferite. Climatul de consum general din cele 28 de
tari ale Uniunii Europene a crescut cu 4,1 puncte in intervalul martie-
iunie 2016, pana la nivelul de 13,1 puncte.

in trimestrul 11, subiectele interne (diferite de la o tara la alta) au dominat
dezbaterile din presa europeana. Subiectele comune au vizat Tn special
lupta contra Statului Islamic si atacurile teroriste produse ca urmare in
Europa (mai ales in Turcia). In perioada premergatoare Campionatului
European de Fotbal din Franta, ziaristii, expertii in securitate si autoritatile
guvernamentale din intreaga Europa s-au axat in special pe gasirea unor
solutii de combatere a terorismului.

De asemenea, s-a discutat mult despre acordul dintre Uniunea Europeana
si Turcia privind refugiatii. Cu ajutorul Turciei s-a obtinut o scadere
semnificativa a afluxului de refugiati catre Europa. Pe de alta parte, in
negocierile cu Turcia s-a adus in discutie si respectarea principiilor
democratice.

Unul dintre principalele subiecte dezbatute in luna iunie a fost referendumul
din Marea Britanie cu privire la iesirea din Uniunea Europeana. Sondajul
care indica victoria taberei pro-europene nu a reusit sa influenteze
rezultatul real al referendumului care a avut loc pe 23 iunie. Este de
asteptat ca incertitudinea situatiei curente s& se propage pe pietele
financiare si sa afecteze in final consumatorii europeni. Cat de mare va fi
impactul iesirii Marii Britanii asupra climatului de consum din fiecare tara in
urmatoarele luni, va depinde in special de politicile fiscale, de evolutia
discutiilor din cadrul Uniunii Europene si de impactul economic al Brexit-
ului asupra fiecareia dintre tarile membre.

Puteti gasi aici informatii despre un studiu recent realizat de GfK in Marea
Britanie, cu privire la referendumul pentru Brexit.

Ca si n cele trei luni anterioare, principalele subiecte dezbatute de presa
din fiecare tara au fost cele interne: alegerile in Austria si Spania,


http://www.gfk.com/insights/press-release/uk-consumer-confidence-dives-post-brexit/
mailto:rolf.buerkl@gfk.com
mailto:ursula.fleischmann@gfk.com

sanctiunile asupra Rusiei, negocierile cu privire la noile plati ale UE in
Grecia, dramele refugiatilor in Italia, etc. in acest context, s-au inregistrat
evolutii foarte diferite ale climatului de consum. Climatul de consum general
din cele 28 de tari ale Uniunii Europene a crescut cu 4,1 puncte in
intervalul martie-iunie 2016, pana la nivelul de 13,1 puncte. Este cel mai
Tnalt nivel nregistrat din martie 2008 (16,8 puncte).

in Romania se preconizeaza o scadere a ratei somajului

in Romania, in trimestrul Il, perspectivd economica generald a inregistrat o
crestere minima (+0.9 puncte), pana la nivelul de 4,2 puncte Tn luna iunie.
Indicatorul a urcat doar cu putin peste media pe termen lung, de O puncte.
Reticenta de a cheltui contrasteaza puternic cu cresterea economica
sustinuta Tnregistrata in ultimii ani.

Asteptarile privind veniturile au scézut usor in trimestrul Il, cu 3 puncte,
pana la nivelul de 18,5 puncte. Acest indicator raméne totusi la un nivel
destul de bun. Romanii se asteapta sa beneficieze de pe urma cresterii
economice, sub forma unei scaderi a somajului si a unei cresteri a
veniturilor.

Predilectia spre consum in luna iunie a fost de 3,4 puncte (-0,1 puncte) - de
asemenea, doar cu putin peste media pe termen lung. Venitul neconsumat
si economiile sunt Tnca la un nivel nesatisfacator, dar venitul este suficient
pentru acoperirea cheltuielilor zilnice. Consumatorii romani inca nu isi pot
permite bunuri de valoare si achizitii scumpe. Pe parcursul anului, ne
asteptam totusi la o crestere de Inca 15 puncte. In luna aprilie, indicatorul a
atins cel mai ridicat nivel din august 2008, cu 5 puncte.

Pentru alte informatii:
Rolf Biirkl, +49 911 395-3056, konsumklima@qfk.com,
http://consumer-climate.gfk.com/

Despre studiu

Concluziile studiului GfK privind climatul european de consum rezulta dintr-
un sondaj Tn randul consumatorilor, realizat pentru Comisia Europeana, in
toate tarile Uniunii Europene. In fiecare luna, sunt intervievate peste 40.000
de persoane, din 28 de tari. Acesta este un esantion reprezentativ pentru
populatia adultd din Uniunea Europeana.

Indicatorii GfK pentru climatul european de consum se bazeaza pe
interviuri lunare despre atitudinea fata de consum. Acest studiu vizeaza
determinarea situatiei economice generale a fiecarei tari, dar si
determinarea situatiei gospodariilor individuale.

Interviurile din cadrul studiului GfK privind climatul european de consum
sunt realizare lunar, prin intermediul unui sondaj multi-subiect realizat
telefonic sau in persoana (OMNIBUS).
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Din programul lunar al sondajului, format din 12 intrebari, 5 intrebari sunt
selectate pentru studiul GfK pentru climatul european de consum,
deoarece joaca un rol decisiv Tn stabilirea acestuia.

Se calculeaza 5 indicatori economici: asteptéarile economice, cele
privind preturile si cele privind veniturile, precum si predilectia catre
cumparare si catre economisire.

Indicatorii sunt calculati pe baza valorilor nete. Astfel, proportia
consumatorilor care au raspuns negativ (de exemplu, situatia financiara a
gospodariei se va deteriora (semnificativ)) este scazuta din proportia
consumatorilor care au raspuns pozitiv (de exemplu, situatia financiara a
gospodariei se va imbunatati (semnificativ)).

Mai departe, aceasta valoare neta este standardizata cu ajutorul
procedurilor statistice obisnuite si transformata astfel incat media pe
termen lung a indicatorului sa fie asociata valorii 0, iar intevalul de fluctuatie
sa fie intre +100 si -100 de puncte. In practica, s-a observat c&, din 1980
pana acum, valorile au fluctuat intre +60 si -60 de puncte.

Daca un indicator are o valoare pozitiva, respectivul factor este evaluat de
catre consumator ca fiind deasupra mediei pe termen lung. Aceeasi logica
se aplica si valorilor negative. Standardizarea face posibila compararea
mai eficienta a indicatorilor din diferite tari, deoarece subiectivismul
raspunsurilor poate fi uniformizat fara a altera baza indicatorului.

Despre GfK

GfK este un furnizor de analize si informatii de piata care le permite
clientilor sai sa ia decizii mai bine fundamentate. GfK are o experienta
vasta in domeniul colectarii si analizei datelor. Peste 13.000 de experti si
combina cunostintele si experienta pentru a obtine analize relevante ale
pietelor locale din peste 100 de tari. Utilizand tehnologii si procedee de
analiza inovatoare, GfK transforma cantitati uriase de date brute in
informatii inteligente, care le permit clientilor sai sa-si creasca avantajul
competitiv si sa imbunéatateasca experientele si alegerile consumatorilor.

Pentru informatii suplimentare, vizitati www.gfk.com sau urmariti GfK pe
Twitter: https://twitter.com/GfK

Responsabilitatea este asumata conform legislatiei presei.
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