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Metodologia
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Paises involucrados, metodologia y tamafos de muestra

GfK entrevisto en el invierno de 2017 a méas de 23,000 consumidores (de 15 afios en adelante) en 17 paises en linea.
Los datos se han ponderado para reflejar la composicion demogréfica de la poblacion en linea de mas de 15 afios en cada mercado.
El promedio global / total muestra muestra el porcentaje de la proporcién ponderada de la poblacion objetivo en relacion a otros paises
dentro de un total mundial, regional u otro de varios paises y no es una suma numérica de los porcentajes promedio de cada pais.

= Argentina (online/n=1,017)
= Australia (online/n=1,239)
= Bélgica (online/n=1,009)

= Brasil (online/n=1,513)

= Canada (online/n=1,009)
= China (online/n=1505)

= Francia (online/n=1,510)

Japoén (online/n=1,763)

México (online/n=1,017)
Paises Bajos (online/n=1,026)
Rusia (online/n=1,522)

Corea del Sur (online/n=1,011)
Espafa (online/n=1,506)
Reino Unido (online/n=2,175)
EE.UU. (online/n=1,503)

= Alemania (online/n=1,535)
= |talia (online/n=1,517)
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Pregunta

7,

Al decidir qué producto de comida o bebida comer o beber,
¢qué importancia tiene lo siguiente al tomar su decision?

0 Opciones:
= Es organico o hecho de ingredientes organicos
= Se hace localmente o usa ingredientes locales
= Es un producto bajo en azucar o sin azUcar
» Es bajo en grasa o sin grasa
» Es un producto bajo en sodio, bajo en sal
= Esta fortificado con vitaminas y minerales
= Contiene pre o probioticos
» Esta libre de ingredientes OGM (genéticamente modificados)
= No contiene gluten

Los datos utilizados en esta presentacion representan los Top 2 Box "Muy
importantes" y "Extremadamente importantes” de una escala de 5 puntos.
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Resultados globales @
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Hallazgos

= GfK pregunté a 23,000 consumidores en linea en 17 paises sobre la importancia de ciertos factores, de
una lista determinada, a la hora de decidir qué comer o beber.

= Casila mitad (48 por ciento) informa que los productos con bajo contenido de azucar o sin azucar son
"extremadamente” o "muy" importantes para ellos, y un nimero igual para los productos sin ingredientes
genéticamente modificados (OGM). Los productos bajos en sodio o bajos en sal llegaron en tercer lugar
(45 por ciento).

» Los compradores de alimentos y bebidas mas selectivos son los que tienen entre 30 y 39 afios. Este
grupo casi siempre tiene el porcentaje mas alto cuando se trata de factores de calificacion como "muy"
0 "extremadamente” importantes.

= Los productos que son organicos o fortificados con vitaminas o minerales, asi como los pre o
probioticos y los productos sin gluten son mas importantes entre las personas menores de 40 afios
que entre los grupos de mayor edad.

» Los chinos son los mas selectivos sobre qué comer y beber. China ocupa el primer lugar en ocho de los
nueve factores encuestados, por tener el mayor porcentaje de personas dando importancia a ese
elemento. La excepcion es para productos producidos localmente, donde Italia toma la delantera.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en los 17 paises

O
% Es un producto bajo en azlcar o sin azlUcar 48%
&’
% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 48%
&
E@ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal 45%
’ Es orgénico o hecho de ingredientes organicos 44%
(s
. Esta fortificado con vitaminas o minerales 44%
=] : .
s Es bajo en grasa o sin grasa 44%
%’i‘:. J g g 0
@ Se hace localmente o usa ingredientes locales 38%
QQ Contiene pre o probiéticos 35%
i |
No contiene gluten 26%
% ’ ’
@ Ninguno de los anteriores 12%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en los 17 paises entre hombres y mujeres

O

? Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar
X

% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
Es un producto bajo en sodio y bajo en sal
Es orgénico o hecho de ingredientes organicos
Es bajo en grasa o sin grasa
Esté fortificado con vitaminas o minerales

Se hace localmente o usa ingredientes locales

reR o) WK Y-

Contiene pre o probiéticos

QE

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores

48%
48%
48%

A 48%

45%
A 4590

44%
I 459

44%
. 44%

42%
A 45%

37%
A 40%

34%
A 37%

25%
I 28%

12%
12%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente

importantes”- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en los 17 paises entre grupos de edades (1/2)
=~

= 2 2 2 =2

5006°2%

47%49%

80400% 49%
0 0, 45%
43 A38%33(y 43% 42%41%38%
0

53%
47%47% 48%49% _ 48% !
44% 040450 44%42% 42% 42%42%41% 45%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber @ GFK
Promedio en los 17 paises entre grupos de edades (2/2)
( I
® @ ‘@ bk D

50%50%
44%

41% 41% 42%42%
036%290/ 39%39% 036%39%35% 34%
0

32% 31%30%30%

0,
25005 0
5% 13% g9 1006 22 13%14%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en los 17 paises entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 Q = = | 8

S0% 54% 54% 51% 52%

47% 47% 47% 47%
9 45%
4196 4% I s 379 40% 6 43% I a0, 3% I a0 43%

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber

Promedio en los 17 paises entre cuartiles de ingresos (2/2) @ GFK

® ‘@

20, 50%

&

28% 28% 30%

41% 42% 40% 43%
32% 33%
23%
0,
14% 13% 10% 9o
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores

vitaminas o minerales

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises -
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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genéticamente
modificados

Ingresos
bajos

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Top 5 de paises por factor

<F=
E‘é

57%
52%
52%
50%
49%

=

=@

55%
51%
49%
45%

44%

Es un producto
bajo en azlicar
o sin azlcar

China
Brasil
México
Espafia

Italia

Es .bajo en grasa
0 sin grasa
China

Brasil

México

Espana

Italia

(=

Q

60%

49%
49%
45%
45%

49%
43%
43%
41%
40%

Estd libre de ingre-

dientes genética-

mente modificados

China

Italia
México
Espafa
Francia

Se hace local-
mente o usa
ingredientes
locales

Italia

China
México
Francia

Espafia

o

b

57%

53%
44%
42%

39%

%
54%
33%
33%
32%

27%

Es un producto
bajo en sodio,
bajo en sal

China 8
Brasil

México

Corea del Sur

Francia

Contiene pre
o probidticos

China 39%
México 29%
Corea del Sur 28%
Brasil 24%
Estados Unidos 20%

China
Rusia
Brasil
México

Italia

No contiene gluten

China

Brasil

México

Corea del Sur

Rusia

China
Brasil

México

. Argentina

29%

24%
22%
20%
19%

Italia

Ningqno de los
anteriores
Paises Bajos
Japon
Bélgica

Reino Unido

Australia

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente

importantes"- redondeadas.
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Resultados por pais — Europa
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Bélgica
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Bélgica

C) . , . ,
g Es un producto bajo en azulcar o sin azlcar 39%

(X

‘&’

Esté libre de ingredientes genéticamente modificados

Es bajo en grasa o sin grasa

Se hace localmente o usa ingredientes locales

Es organico o hecho de ingredientes organicos

Esta fortificado con vitaminas o minerales

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Ninguno de los anteriores

Contiene pre o probiéticos

o @\ o I W

N
(X

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.

No contiene gluten
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Bélgica entre hombres y mujeres

% Es un producto bajo en azucar o sin azlcar
Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
Se hace localmente o usa ingredientes locales

Es bajo en grasa o sin grasa

Esté fortificado con vitaminas o minerales

Es organico o hecho de ingredientes organicos

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Ninguno de los anteriores

Contiene pre o probiéticos

¢ D=0 @ o

“

%
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio
importantes"- redondeadas.
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41%
37%

32%
A 32%

31%
. 29%

30%
I 33%

28%
M. 27%

28%
A 29%

24%
I 25%

21%
I 22%

18%
N 18%

9%

— 11%
) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Bélgica entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2 =2

43%42%39%38% 38%

%

35%3304 0% 36%31% 36%

33%3104.,0,, 32%
25%25%26% 5304 27%23%28% 26% 028%

30%30%

28%

20%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Bélgica entre grupos de edades (2/2)

® Q R k. &

36%

2606207031 100930, 28% | 28%30%02704,28%28%
0

33%

20%21%

220423%910
5% 16%15% 7% gy 21 720%

20%

16%1496
10%
8% 506 49

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Bélgica entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 @ = = R

47%

39% 39%
35% A% g 36%
31% 30% pgo, 30% gy 2% 31% " % I 31% 4% gy, 29%

I I I I I TT l

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Bélgica entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2 k. &

41%
34%
0
21% 20 28% 60 % 24% o 3 23% 23%
2/0 20% . © =% 199
0 120 15%
- . T l
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos [l (clok
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Francia
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Francia

O
% Es un producto bajo en azucar o sin azlcar 48%
&’
% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 45%
=
= i i
=30 Es bajo en grasa o sin grasa
@ Se hace localmente o usa ingredientes locales
&
EGI‘ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos

Esta fortificado con vitaminas o minerales

el N\

Contiene pre o probiéticos

QQ_:

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Francia entre hombres y mujeres

Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar

@,
=3

g& Esté libre de ingredientes genéticamente modificados

=~ ] . .

= Es bajo en grasa o sin grasa
= J g g

@ Se hace localmente o usa ingredientes locales
&

& Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Es organico o hecho de ingredientes organicos
Esta fortificado con vitaminas o minerales

Contiene pre o probidticos

el N\

QE

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio

importantes"- redondeadas.
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51%
45%

47%

A 44%

43%
A 41%

43%
A 39%

39%
. 40%

35%
A 34%

34%
. 33%

23%
M 21%

14%
I 18%

12%

P 13%
) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Francia entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2 =2

54% 51%

0
46%46%45% 45% 165
37%37%40% (A% 38%38% 42%410542% _43%

47% 50%499,51%

39941%

32% 330636%

o, 31%
27% 24% 29%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Francia entre grupos de edades (2/2)

® Q R k. &

47%
42%43%42%

38%38%37% 36%

0 25%
24% 25%24%24%. 0, 23% 20%20% g0, 0
12%

11%12% 11%11%11% 14701204

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Francia entre cuartiles de ingresos (1/2)

J @ = = R

o o 48% 90% 50%
a9 430 6% AT 4% 410 42%

40% 42%
37% - T 36% I I I I | I - .
| I

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
28

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Francia entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2 k. &

48% 48%

43% 42%
37% 36%
31% 29%
010 217 24%
0 19% 19% 17% 17%
(] 0
I I 13% 15% 14% 100, 12%
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos [l (clok
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Alemania
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Alemania

% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 43%
O
?,I, Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar 42%
@ Se hace localmente o usa ingredientes locales
=]
%:‘60 Es bajo en grasa o sin grasa
a

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Es organico o hecho de ingredientes organicos

Ninguno de los anteriores

Contiene pre o probidticos

.
(s
. Esta fortificado con vitaminas o minerales

X No contiene gluten

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Alemania entre hombres y mujeres

% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados —

“%ﬂg“@xﬂ

D™

N
(X]

Es un producto bajo en azulcar o sin azUcar

Se hace localmente o usa ingredientes locales

Es organico o hecho de ingredientes organicos

Es bajo en grasa o sin grasa

Esta fortificado con vitaminas o minerales

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Contiene pre o probidticos

Ninguno de los anteriores

No contiene gluten

39%

. 36%
32%
. 259
32%
A 29%
30%
. 28%
30%
A 29%
16%
M 12%
14%
N 17%
13%

45%

41%

44%

A 419%

F 11%

%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Alemania entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2 =2

51%
0,48%
e 44%46% 41%42%42% g 42% 38%
36%36% 36% 34%
31%31%30%31% 279629%28% g 260 28%28%27%
22% 20%

35%

26%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Alemania entre grupos de edades (2/2)

® Q R k. &

0,
43% . 200

%35%33%
31%30% 580 299%30% 570y, = 0

19% 19%1704,18%
15%17% 16% 17% 015%
5% 170 14% o 1 006 11% 906 12%12%12% 9% 013%14%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Alemania entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 @ = = R

36% P 37% M aow 4% a2%

0,
20% g0 29% 30% 5o I I I I 2996 30% 32% 32% 30 gy 2T 29%
I | l

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Alemania entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2 k. &

47% 0
0 45%
44% 40%
49
28% 4% 30%
23%
14% 14% 15% 13% 15% 13% 13% ;4 ~ 15% 17% 15% 15%
[ 0 HEN
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos [l (clok
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Italia

O
% Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar 49%
&’
% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 49%
9 Se hace localmente o usa ingredientes locales 49%
[~ . .
= Es bajo en grasa o sin grasa 44%
= J g g 0
’ Es organico o hecho de ingredientes organicos 42%
r . . .
. Esté fortificado con vitaminas o minerales 39%
&
E‘:‘ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal 38%
QQ Contiene pre o probiéticos 25%
] .
koo No contiene gluten 19%
@ Ninguno de los anteriores 11%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Italia entre hombres y mujeres

=3 s un producto bajo en azucar o sin azucar — o
2 P ! 46%

@ Se hace localmente o usa ingredientes locales

6,0 libre de ingredientes genéticamente modificados

=~

= E jo en gr in gr
= s bajo en grasa o sin grasa

’ Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos
Esta fortificado con vitaminas o minerales

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

@

Contiene pre o probiéticos

QE

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores

10%

50%
A 49%
49%
A 49%
46%
A A3%
44%
A 39%
40%
A 39%
36%
A 39%
28%
A 23%
18%
I 21%

F 11%
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente

importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en lItalia entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2 =2

00 oo 5%
50%51%52%51% 489,52%51% . . 499%51%
% 46% 43% ..o 400s43% 5% 409,42%42%
7%38% 37% 39% 36% 0

39940%
300635%33%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en lItalia entre grupos de edades (2/2)

® Q R k. &

; S7%549%
50% 479% 4694

0,
380639%379511%040%3805 .o

0,
250,28%27%.,,,, 27% 24%

18%
17% 139%°7°

23%
16%17% 16%140,16%
9% 8% 504

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Italia entre cuartiles de ingresos (1/2)

J @ = = R

56%
% 52%
a4% 45% 4506 AT% 48% >0 o T so% 47%  48%  46%

449%
9 ’ 37% 42% 399 39%
34& I I I :

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
42

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Italia entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2 k. &

0
51% 54% 54%
4%
35% ° 33% 38%
21% 26% % 21%
0
- I
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos | lle|{=l0k
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Paises Bajos
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en the Paises Bajos

O
% Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar 32%
&’
@ Ninguno de los anteriores 29%
% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 28%
=~ . .
= Es bajo en grasa o sin grasa 28%
= J g g 8%
a
E‘:‘ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos

. Esta fortificado con vitaminas o minerales
@ Se hace localmente o usa ingredientes locales
% Contiene pre o probiéticos

No contiene gluten

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en the Paises Bajos entre hombres y mujeres

% Es un producto bajo en azucar o sin azdcar
Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
Es bajo en grasa o sin grasa

Ninguno de los anteriores

Esté& fortificado con vitaminas o minerales

Se hace localmente o usa ingredientes locales

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos

N »oO@ @ Iw

Contiene pre o probiéticos

14
X) No contiene gluten

36%
29%

28%
A 29%

27%
I 28%

27%
A 30%

23%
I 22%

23%
M 19%

21%
A 25%

20%
A 24%

14%
M 11%

8%

F 12%
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afos)) en paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente

importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en the Paises Bajos entre grupos de edades (1/2)
=~

= 2 2 2 =2

agee O
0,
299%32% 994 °°"° 5804 28%°2%29%

029%
21%

26% 27%269%269627%28%30%

27%
21% (0, 22%219524% 19% 23%24%23% 19%21%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en the Paises Bajos entre grupos de edades (2/2)

® Q ‘@ 3

52 31% 04, 33%32%
24% s 24% 220 27% 6,570, 31%

21% 21% 21
17%19% 0
12%16/010%12%14%13% 13%15%1 005 9% 9% 4oy

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en the Paises Bajos entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 @ = = R

349% 3%

26%
1av 21% 2% 200 200 24% 2196 23% I I 24% I 23% 23% 23% 319

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en the Paises Bajos entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2 k. &

3% 29%
0 9 0 0 28%
2205 24% 2204 on0, 27% 26% 28% 27% 8%
19%
. 11% 12% 12% 12% I I 11% 10% 11% g
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos [l (clok
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos

© GfK 2017 | Factores de decision sobre qué comer o beber 50



Rusia
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Rusia

’ Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos 52%

% Esté libre de ingredientes genéticamente modificados
O

?y‘ Es un producto bajo en azucar o sin azlcar

Esta fortificado con vitaminas o minerales

Es bajo en grasa o sin grasa

Se hace localmente o usa ingredientes locales

=]
=
&
E‘:‘ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Contiene pre o probiéticos

No contiene gluten

@ Ninguno de los anteriores

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Rusia entre hombres y mujeres

’ Es organico o hecho de ingredientes organicos — 50(;)3%

Lo . . " - 46%
g& Esta libre de ingredientes genéticamente modificados . £3%

g. Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar 37%
) P ! . 319%

Esta fortificado con vitaminas o minerales 36%
I 29%

, , 33%
B a0 e grasa 0 SiN Orasa |  200%

=]
=
=X
= , , , 31%
B Es un producto bajo en sodio y bajo en Al | 26%

_ . 30%
Se hace localmente o usa ingredientes locales I 25
. . 22%
Contiene pre o probidticos B
m \ i ut 21%
e, O CONUENE GUIEN o 10%

@ Ninguno de los anteriores 14%

— 20%
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Rusia entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2

57%5504

49%°2%

43% 45%

3704,40% 39%

33%32% 31% 31%

319%33%

35%
(]

29% 31%32%33%290/

28%279,28% 29%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Rusia entre grupos de edades (2/2)

® Q ‘@ 3

04349%35% 35%
320533%34% 289629%30% - 29% 28%

0422062070 o 26%
20%2270 o 1994 1400 19%21% 19% 1 505 20%
0

28%

25%
15%139%1 104

21% 23%

16%16%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Rusia entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 @ = =

58%

52%

51%
39%
34% 3204 0 35%  33% 320 35% 33% 210
I I ) I b I : I I i B . il

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

49%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Rusia entre cuartiles de ingresos (2/2)

® ‘@ 2 3

420, 45% 47% 47%

39%
32% 31% 9
0 30@ 26% 23% o 0
19% 20% o I 18% 21% 21%  19% 179, 18%
. . . . =

Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Espana
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Factores de decision sobre qué comer o beber .
Promedio en Espaia GFK

O
% Es un producto bajo en azlcar o sin azUcar 50%
&’
Esta libre de ingredientes genéticamente modificados

Es bajo en grasa o sin grasa

Se hace localmente o usa ingredientes locales

» @ Jf AN

EGI‘ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos

Esta fortificado con vitaminas o minerales

Contiene pre o probiéticos

el N\

QQ_:

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Espafia entre hombres y mujeres

= Es un producto bajo en az(icar o sin azicar — oo
) 49%

=] , , 46%
=3 B D)0 BN grasa 0 SN Q1A N 4506
§ Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 45%

] I 460

. . 39%
Se hace localmente o usa ingredientes locales I /0%

Esta fortificado con vitaminas o minerales 38%
I 35%

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos - 3%3/2/0

36%

™0 @ e

B N prodUCto bajo e SO0 Y a0 e S | 370
. - 24%
Contiene pre o probioticos I 03%
I
. 15%
s No contiene gluten I 7
12%

Ninguno de los anteriores
g R— 14%
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afioS) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Espafia entre grupos de edades (1/2)

= 2 2

5206  53%54%

0,
49% o, 48650% 46%
40%

42%

40%

330537 %330435%36%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal
modificados

15-19

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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38%39% 50, 3504,36%36%

Es orgénico o hecho de
ingredientes organicos

20-29 § 30-39

afnos afos

50%950%

41064070 429643%

Es bajo en grasa o sin
grasa

60+
afnos
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Factores de decision sobre qué comer o beber .
Promedio en Espana entre grupos de edades (2/2) GFK

® Q R k. &

47%

39%40%39% 42% - 0/,39% g 39%
349%35%33% 10, 6

25%26%24% 5204220 22%
13%

19%

149617% 20, 17%  17%

0
120615%13%1296 o

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber .
Promedio en Espafia entre cuartiles de ingresos (1/2) GFK

J @ = = R

0 53%
51% 50% 50 47%

46% 45%
42% 0 43% 45%
9 40% 40% 41% 0
0T i I I I 0T

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
63

42%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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Factores de decision sobre qué comer o beber .
Promedio en Espafia entre cuartiles de ingresos (2/2) GFK

® R 2 k. &

8% 47%
® a3% ane M1

0
35% 34% 39%  39%
% 28%
21% 2% o 9 % 18%
17% 169% 17% 0 130 15% 15% .
HEN vEl e
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos | lle|{=l0k
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Reino Unido
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en el Reino Unido

o

% Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar 42%
&’

=] . :

= Es bajo en grasa o sin grasa

= J g g

% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados

E@ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal
@ Se hace localmente o usa ingredientes locales
r . g . . .
. Esté fortificado con vitaminas o minerales
’ Es organico o hecho de ingredientes organicos
@ Ninguno de los anteriores
% Contiene pre o probiéticos
Il .
oy No contiene gluten
'’

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en el Reino Unido entre hombres y mujeres

O
% Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar
b
=] : .
t’é%*:‘ Es bajo en grasa o sin grasa
&
E‘I‘ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

% Esté& libre de ingredientes genéticamente modificados

@ Se hace localmente o usa ingredientes locales
(s

. Esta fortificado con vitaminas o minerales

’ Es organico o hecho de ingredientes organicos

QQ Contiene pre o probidticos

@ Ninguno de los anteriores

No contiene gluten
X g

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio

importantes"- redondeadas.
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45%
38%

35%
A 33%

32%
A, 30%

31%
A 31%

31%
A 29%

27%
A 29%

22%
A 25%

18%
I 18%

18%
A 22%

12%

— 13%
) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en el Reino Unido entre grupos de edades (1/2)
=~

= 2 2 2 =2

0, 46%
42% " 419%41%41% S6% B350

% 6 34%  34% 6349339
33% o31% U 31%000031% 003006310677 S0 00300 909 32% 633%

22%
20% 1704

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en el Reino Unido entre grupos de edades (2/2)

® Q ‘@ 3

38% 34%  35%

28%

35%33% 30%

27%26% 2506

16% 25% 25% 24%220,

19%20% 9
: 16%618% 1405 15416%%% 139

19%19%1894520%

10%

7%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en el Reino Unido entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 @ = = R

42% 0 44% 43%

38% 0
a0 36% 35% 414, 34% 3% oo sgop 33% 33%
23% o 26% 27% 26% 26% I I ’
| I .

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en el Reino Unido entre cuartiles de ingresos (2/2)

® ‘@ 2 3

0 34% 34%
29% a0, 28% 27 20% 29%
0 0
20% 22 20% 21% 20%
170/ 17% 0 16%
. b 11% e .15& . l
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos [l (clok
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Resultados por pais — America del Norte

© GfK 2017 | Factores de decision sobre qué comer o beber 72



Canada
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Canada

O
% Es un producto bajo en azulcar o sin azdcar 43%
Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Se hace localmente o usa ingredientes locales

Es bajo en grasa o sin grasa

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos
Contiene pre o probiéticos

Ninguno de los anteriores

2
Iy
-
=
=30
(s
. Esta fortificado con vitaminas o minerales

oo No contiene gluten
N ) - . ) - :
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Canada entre hombres y mujeres

O . . : .
? Es un producto bajo en azlcar o sin azucar
X]
@ Se hace localmente o usa ingredientes locales

% Esté libre de ingredientes genéticamente modificados
Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Es bajo en grasa o sin grasa

Esté fortificado con vitaminas o minerales

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos
Contiene pre o probidticos

Ninguno de los anteriores

D NG i

No contiene gluten
X g

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio

importantes"- redondeadas.
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47%
40%

38%
A 33%

36%
I 38%

34%
. 40%

33%
A 37%

32%
. 28%

22%
A 31%

20%
A 20%

16%
I 18%

12%

— 17%
) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Canada entre grupos de edades (1/2)

= 2 2

47% 50%
43%43%43% 43%39% 38% 370 43%
359036%36%330, 330634% o1 %035%

24%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal
modificados

15-19

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
© GfK 2017 | Factores de decision sobre qué comer o beber

329632%:q0,
22%22%

Es orgénico o hecho de
ingredientes organicos

20-29 § 30-39

afnos afos

0 40%
39% .2 106350 35%

21%

Es bajo en grasa o sin
grasa

60+
afnos
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Canada entre grupos de edades (2/2)

® Q R k. &

36% 40% -,
°319631% 310, 35%635%35% __ 36%

22%

32%

27% 27%2504 27%

21%
179%19%18%  160418% 40, 110 16%14% 16%17%<~°17%
0

10%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber

Promedio en Canada entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 Q =

56%

- 39% 39%
33% 33%
27% 29% 279,

47%
35% 38%
) I I I I I

= R

43%
40% 40%
33% 37% a5 0 S9%
28%

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises -
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en

grasa sodio y bajo en sal
Ingresos Ingresos [llale]i=ler
bajos medio- altos

altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Canada entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2 k. &

40% 39%
34% 33% 34% 36%
30% 27%
25% 26% 0
0 % 20%
14% 14% 13% 18%  17% 19% 17% 14%
~mil CHNw
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos [l (clok
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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EE.UU.
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en los EE.UU.

% Es un producto bajo en azulcar o sin azUcar 42%
Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
Se hace localmente o usa ingredientes locales

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Esta fortificado con vitaminas o minerales

Es bajo en grasa o sin grasa

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos
Contiene pre o probiéticos

Ninguno de los anteriores

DN @ > © W

I
No contiene gluten
(X) g

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber

Promedio en los EE.UU. entre hom

% Es un producto bajo en azucar o sin azlcar
Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
Se hace localmente o usa ingredientes locales

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Esta fortificado con vitaminas o minerales

Es bajo en grasa o sin grasa

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos
Contiene pre o probidticos

Ninguno de los anteriores

DN @ >0

i
(]

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio
importantes"- redondeadas.
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No contiene gluten

bres y mujeres

41%
44%

36%
A 39%

35%
A 39%

35%
A 38%

33%
A 38%

32%
A 37%

28%
A 34%

24%
. 30%

19%
I 17%

14%

_ 20%
en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en the EE.UU. entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2 =2

50%
0,
41%%4% 1194 419%43% 42% 39% 39%39%

41% 370,
34% °3204,34%  34%34% g 300, 35%

35%35%38%03506 349
0

30% 30%

30%

25%2394

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en the EE.UU. entre grupos de edades (2/2)

® Q R k. &

43%419 42%40%
33%329% 32%

38%

36% 350,37%

or 23% 25% 23%
23%E 2oy 18%21% 706 20%18%18% gy
9% 11%

19%

12%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en the EE.UU. entre cuartiles de ingresos (1/2)

J @ = = R

47% 49% 44%

41% 42% .
39% 40% 40% 40%
31% 32% 3106 0% I 36% I a00s 32% 34% 349% 36%

- I I I I

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en the EE.UU. entre cuartiles de ingresos (2/2)

® ‘@ 2 3

sa0s 35% 37% 39% 39% 39% 40%

32%
° 0w 23%  21% 21%
l 1o 15% 17" . 149% 7%
1 Esl

Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Resultados por pais — America Latina
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Argentina
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Argentina

O
% Es un producto bajo en azucar o sin azlcar 46%
&’
(s
. Esta fortificado con vitaminas o minerales 43%

% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
= Es bajo en grasa o sin grasa
Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Se hace localmente o usa ingredientes locales
Contiene pre o probiéticos

No contiene gluten

@ Ninguno de los anteriores

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Argentina entre hombres y mujeres

o, . , . ,
? Es un producto bajo en azucar o sin azlcar
(X]
s
. Esta fortificado con vitaminas o minerales
=~ . .
= Es bajo en grasa o sin grasa
= J g g

% Esté4 libre de ingredientes genéticamente modificados
Es organico o hecho de ingredientes organicos

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal
Se hace localmente o usa ingredientes locales

Contiene pre o probidticos

¢ O\

q‘:=

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio

importantes"- redondeadas.
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46%
46%

43%
A 44%
43%
A 38%
42%
A 40/
34%
A 35%
34%
/A  32%
30%
A 33%
24%
I 25%
21%
A 18%
11%

— 16%
) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Argentina entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2

55%53%53% . 50%
46% 48%47% 45% 46% 450/, 47%

39% 41%40% 43% o o
0 36% 3 4%29(y 037%38 % 38%s5,0,
0

48%

41%42%

36939%

28%28%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Argentina entre grupos de edades (2/2)

® Q R k. &

4106 7°7044%44% 514, 44%

9%

3
320639%034%33%

30% 30%
26% 530y, 24%  24%

0522%

16% 17% 0
0 14% 11%10% 15%

11%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Argentina entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 @ = =

53%

45% 45% 45%
39% a7 3905 42% 41% 41% 38%
34% 35% 31% 33% 34% 0 34% 35%
I I I ) I )

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Argentina entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2 k. &

45% 439 46% 45%
A% 400 40% 41% 41%
27% 26% 26%
21% 16% 24% 20% 16% 16%
. I .0 . B 11% | lo
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos [l (clok
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Brasil
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Brasil

(s
. Esta fortificado con vitaminas o minerales 54%
&
E‘:‘ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal 53%
O . . . .
% Es un producto bajo en azucar o sin azlcar 52%
>
&':': Es bajo en grasa o sin grasa 51%
=0
’ Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos 49%
% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 45%
@ Se hace localmente o usa ingredientes locales 39%
QQ Contiene pre o probidticos 32%
N i
koo No contiene gluten 29%
@ Ninguno de los anteriores 10%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Brasil entre hombres y mujeres

Esté fortificado con vitaminas o minerales

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar

Es bajo en grasa o sin grasa

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos

Esta libre de ingredientes genéticamente modificados

Se hace localmente o usa ingredientes locales

¢ © N W)@

Contiene pre o probiéticos

q‘:=

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio

importantes"- redondeadas.
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53%
54%

52%
50%

50%
. 53%

47%

A 51%

46%

A 44%

39%

A 39%

29%
A 35%

28%
A 31%

10%
9%

A 559
A 54%

J) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Brasil entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2

5204 55% 54%

65%

9 58%

59%
056%¢ 50, 540556%

52%

0
51%51% 480 48%
41%

49%48% 4, 49%

44%

37% 35% 37% 38%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Brasil entre grupos de edades (2/2)

® Q R k. &

0,
57060 "58%

45%44% 0
0% pdas 33060 037% 34%
0,
° 30% 28% . 32%32% 50y,

23%  23%

17%

0,
9% 79% 9% gy 4o

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Brasil entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 @ = =

61% 58% 61%
55% 53% 510 53% 499, 52% 53%

47% 48% 49% 439 46% 4% 48% 49%
I I 1 I I I

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
100

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Brasil entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2 k. &

61%
51% 50% 48% 50%
41% 43% 42%
0 0 05 32%
27% 30% 31% 31% 26% 31%
14% 9% 9%
() (i
5%
- .
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos | lle|{=l0k
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Meéxico
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en México

O
% Es un producto bajo en azlcar o sin azUcar 52%
&’
% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 49%
=~ . .
= Es bajo en grasa o sin grasa 49%
= J g g 9%

Esta fortificado con vitaminas o minerales 48%

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos 46%

O
&
EGI‘ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal 44%

Se hace localmente o usa ingredientes locales 43%
Contiene pre o probiéticos 33%
N
No contiene gluten 28%
% g
@ Ninguno de los anteriores 10%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en México entre hombres y mujeres

O
? Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar

X
g& Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
=~ : :
= Es bajo en grasa o sin grasa
= J 9 g
’ Es orgénico o hecho de ingredientes orgénicos

(s

Esté fortificado con vitaminas o minerales

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Se hace localmente o usa ingredientes locales

¢ o

Contiene pre o probiéticos

q‘:=

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio

importantes"- redondeadas.
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52%
52%
50%

A 47%

50%
I 47%

49%
A 44%

48%
A 49%

48%
A 39%

42%
A 44%

31%
. 35%

27%
I 29%

8%

F 12%
) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en México entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2 =2

62% 64% 590 . 64%65%
55% 5006 - 55% 56%549 £20454% 8% 600
47% 46% 46%46%

41%

51%51%

43% 42%41% 429%42%

37%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en México entre grupos de edades (2/2)

® Q ‘@ 3

58%

549%° %

4504 7% 46%45%
40%3804

43% 42% 39% 41%

33%32%

36% 33%

26%26%29%26%

12% 444 12%

7% 7% 6%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en México entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 @ = =

1%

6
50% 5005 4% 50% 49% 49%
as, AT% 48% 48% o 47% 47% o 49% o 48% 46%

45%
I I 39% 40% I I I 40% I 42% l

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
107

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en México entre cuartiles de ingresos (2/2)

® ‘@ 2 3

56%

500, 23% 51% 51% 469
0 45% 0
43% - 3805 41%
0
26% 29% 27% 27% 59
13%
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos | lle|{=l0k
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Resultados por pais — Asia-Pacifico

© GfK 2017 | Factores de decision sobre qué comer o beber 109



Australia
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Australia

O . . . .

% Es un producto bajo en azucar o sin azlcar 44%
&’

@ Se hace localmente o usa ingredientes locales

% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
Es un producto bajo en sodio y bajo en sal
Es bajo en grasa o sin grasa

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos

Esta fortificado con vitaminas o minerales

Ninguno de los anteriores

Contiene pre o probiéticos

< 3 WU S

I
No contiene gluten
(X) g

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Australia entre hombres y mujeres

@,
=3

Es un producto bajo en azlcar o sin azUcar

g& Esta libre de ingredientes genéticamente modificados

<M 3\ JRR O

N
(X]

Se hace localmente o usa ingredientes locales
Es bajo en grasa o sin grasa

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos
Esté fortificado con vitaminas o minerales
Ninguno de los anteriores

Contiene pre o probiéticos

No contiene gluten

%
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio
importantes"- redondeadas.
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46%
41%

36%
A 30%

36%
A 33%

34%
A 33%

33%
. 329

29%
M 26%

25%
A 29%

18%
A 20%

17%
I 18%

14%

— 18%
) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente

112



Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Australia entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2

45%45% 47%
38% 42%41% 37% 39% 41% 34% 37% 40%
0, 0, 0 0,
309432%32% 2905 33%32%33% _ e 33%32%31%,g,,

26%

28%29% 0
20, 26%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Australia entre grupos de edades (2/2)

® Q ‘@ 3

0, 0,
37% 34%38 %38 /031%37%
28%27%

29%

0,
22%  22% 189622%20%1 99 24%

19%

17%18% 19% 1 5, 20%20%21%1996

129614%  13% 119612%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Australia entre cuartiles de ingresos (1/2)

2 @ = =

43% 44% 45% 46%

38% 0 0
sey 31% gy 2% | 37% 3T 00 0% 33% 34%  34% 33% 395 33%
0
B I I I I

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Australia entre cuartiles de ingresos (2/2)

® ‘@ 2 3

9
35% 319% 32% 36%

25% 25%
l l 18% qg0, 19% 19% I taos 1aop 17% 19%  17% 18% 19% 19%

Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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China
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en China

% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 60%
’ Es organico o hecho de ingredientes organicos 58%
O . , . ,
% Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar 57%
a2
E?I’ Es un producto bajo en sodio y bajo en sal 57%
(s
. Esta fortificado con vitaminas o minerales 57%
[~ . .

; Es bajo en grasa o sin grasa 9
% j g9 g9 55%
QQ Contiene pre o probiéticos 54%

@ Se hace localmente o usa ingredientes locales 43%
i )

koo No contiene gluten 39%
@ Ninguno de los anteriores 5%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en China entre hombres y mujeres

- . . - o 62%
% Esta libre de ingredientes genéticamente modificados — 59%

s oo 0 e e gredientes oo e G
- . . . 58%
S s Un produeto bajo oS00y a0 e S N 56
= . . 57%

=3 s a0 e grasa O SN G N 549

: . . - 56%
B PO D e A 0 S A | 579

Esta fortificado con vitaminas o minerales 55%5

53%

08

Contiene pre o probiéticos . 55
Se hace localmente o usa ingredientes locales _39% 46%
IH'QI‘ No contiene gluten - ggﬁjﬁ
@ Ninguno de los anteriores 5;/((,%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afioS) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en China entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2

62% 65%
56%

60%61% 60%  61% 58950, 0270580659%61% 60%  61%

5896°9% 0
56% o 56% 55% 529553% 52%

54% 55%5304

48%

48%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado

© GfK 2017 | Factores de decision sobre qué comer o beber 120



Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en China entre grupos de edades (2/2)

® Q ‘@ 3

60%60%

56%56%

%

51%51%

52%52% 49% 51%
44% 04,44% 43%
42% 38% ()

46%
35% 39%38%

3404, 37%

6% 5% 4%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

) 15-19 20-29 30-39 60+
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en China entre cuartiles de ingresos (1/2)

J @ = = R

o,
62% 62% 63% 66% 60% 63% 62%

51% 500 .. 55% 55% o/% 55%
43% ¥ 9% ar% 45%
40% 40% I

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
122

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en China entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2 3

. 65% 70%
59% 64% 61% 61% 0 0
o, 55% S7%
52% 51% 52%
46%
40% 41%
31%
7%
5% 3% 4%
Esté fortificado con Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales genéticamente
modificados
Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos Ingresos | lle|{=l0k
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos medio- altos

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados altos
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Japon
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Japon

Esta libre de ingredientes genéticamente modificados 36%

Es un producto bajo en sodio y bajo en sal 36%
Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar 35%
Se hace localmente o usa ingredientes locales

Es orgéanico o hecho de ingredientes organicos

Es bajo en grasa o sin grasa

Ninguno de los anteriores

Esta fortificado con vitaminas o minerales

G DN @)=

QQ_:

No contiene gluten

¢’

Contiene pre o probiéticos

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber

Promedio en Japon entre hombres

% Es un producto bajo en azlcar o sin azucar
gg‘ Esta libre de ingredientes genéticamente modificados
Es un producto bajo en sodio y bajo en sal

Se hace localmente o usa ingredientes locales
Es organico o hecho de ingredientes organicos
Es bajo en grasa o sin grasa

Esta fortificado con vitaminas o minerales

QDe N o

Ninguno de los anteriores

QE

No contiene gluten

@’

Contiene pre o probidticos

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio
importantes"- redondeadas.
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y mujeres

39%
32%

38%
A 35%

38%
. 33%

30%
. 28%

27%
A 26%

25%
A 259

22%
. 249

22%
I 27%

15%
M 14%

13%

— 14%
) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Japon entre grupos de edades (1/2)

= 2 2 2 =2

43%
40%40% 0.39%38% 41% 0
36% 329%32% 36% 0, 347330 34% 33%

36%349%
29 27% 27% 0
24%25%<"7°24%25% 2204,24% 25%26%24%

29%2896

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Japon entre grupos de edades (2/2)

® Q R k. &

5% 309632% 30%
0 28%27%°7° %" "°250427%
1995 24%20%0220219,24% 22% 2% o 25N 00006

0, 0,
1105 15%016%190414% 159, 13%15%177149614%14%

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Japon entre cuartiles de ingresos (1/2)

J @ = = R

39% 40%
37%
33% 31% 31%  33% 35%

29% 28%
TT I ) I I I I B | I

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

36% 3305 34% S/%

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber

Promedio en Japon entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2

330 35% 8% 0%
0

2106 23% 25% 26%

l I - =~

20%

3 &

30%
17% 23% 219 21%

- 14% - . l l

Esta fortificado con
vitaminas o minerales

Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes
genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises -
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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No contiene gluten Ninguno de los anteriores

Ingresos
bajos

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Corea del Sur
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Corea del Sur

% Esté libre de ingredientes genéticamente modificados 43%
Es un producto bajo en sodio y bajo en sal 42%
Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar 41%
Es organico o hecho de ingredientes organicos 41%
Esté fortificado con vitaminas o minerales 39%

Es bajo en grasa o sin grasa 38%

Contiene pre o probidticos

oGN]

Se hace localmente o usa ingredientes locales

QQ_:

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - posibles respuestas mdltiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
importantes"- redondeadas.
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Factores de decision sobre qué comer o beber
Promedio en Corea del Sur entre hombres y mujeres

O

? Es un producto bajo en azlcar o sin azlcar
X

Esté libre de ingredientes genéticamente modificados
Es un producto bajo en sodio y bajo en sal
Esta fortificado con vitaminas o minerales
Es organico o hecho de ingredientes organicos
Es bajo en grasa o sin grasa

Contiene pre o probidticos

C NG ™MW

Se hace localmente o usa ingredientes locales

q‘:=

No contiene gluten

Ninguno de los anteriores

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afio

importantes"- redondeadas.
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46%
36%

45%
A 419%

43%
A 419%

41%
A 37%

41%
A 41%

40%
A 37%

35%
A 30%

32%
A 30%

23%
I 25%

13%

— 16%
) en 17 paises - posibles respuestas multiples - Top 2 box "muy importantes" y "extremadamente
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Corea del Sur entre grupos de edades (1/2)
O & [~
= % - ’ =0

60%

52% 48%

49% 48 0 9
46% 0 45%46% 4404 44% 46% 420 0. 46%

0,
31%31% 36% 34%
26%

Es un producto bajo en  Esta libre de ingredientes  Es un producto bajo en Es organico o hecho de Es bajo en grasa o sin
azucar o sin azucar genéticamente sodio y bajo en sal ingredientes organicos grasa
modificados

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Corea del Sur entre grupos de edades (2/2)

® Q ‘@ 3

48%
43% 21% 43%

32% 339%34%
27%

399%40%
34%
30%
26%26% 0
24% 0 21% 25%

30%29%

0
14%14% 11% go

Esté fortificado con Se hace localmente o usa Contiene pre o probiéticos No contiene gluten Ninguno de los anteriores
vitaminas o minerales ingredientes locales

ksl 20 — 29 @ 30 -39 60+

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - afios afios afios afios

respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante”-redondeado
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Factores de decision sobre qué comer o beber GFK
Promedio en Corea del Sur entre cuartiles de ingresos (1/2)

J @ = = R

0, 0,
a6 9% 48% 49% 45% 45% 50%

42% 42% 42%
35% 34% 36% 34% 38% 38% 37%
31% 30%
) I I

Es organico o hecho de Se hace localmente o usa Es un producto bajo en Es bajo en grasa o sin Es un producto bajo en
ingredientes organicos ingredientes locales azucar o sin azucar grasa sodio y bajo en sal

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises - Ingresos
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado bajos
Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados

Ingresos [llale]i=ler
medio- altos
altos
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Factores de decision sobre qué comer o beber

Promedio en Corea del Sur entre cuartiles de ingresos (2/2)

® R 2

49% 51%
44% ° 44% 47%
33%

43%
34% 33% 32% 33%
) I

&

® [
&

24% 23%
16% 16%
7% 7%
I I

Esta fortificado con
vitaminas o minerales

Contiene pre o probioticos Esta libre de ingredientes
genéticamente
modificados

Fuente: Encuesta GfK entre 23,000 usuarios de Internet (mayores de 15 afios) en 17 paises -
respuestas multiples posibles-Top 2 box "muy importante”, "extremadamente importante"-redondeado

Intervalos representan una cuarta parte del ingreso total en ese mercado, p.e., ingresos altos=25% superior de asalariados
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No contiene gluten Ninguno de los anteriores

Ingresos Ingresos [llale]i=ler
bajos medio- altos
altos
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Para mayor informacion, contactarse con
press@gfk.com



