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Fuente: GfK Point of Sales Tracking, análisis basado en datos semanales de ventas para la semana del Black Friday 2018 (semana del calendario 47), semana previa (46), semana del Black Friday 
2017 (47) y semana promedio (las últimas 52 semanas)
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La importancia de la semana del 
Black Friday para retail
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Semana Black Friday (47) 
2018 vs. semana 46

Semana 47 del calendario 
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52 semanas 
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135

155

174

221

200

185

276

266

226

446

439

434

367

305

301

35

Proporción de las compras 
online durante el Black Friday
Cuota valor en % 

29

45
36

41
31

37
32

28
23

31
23

-11%

-26%

-15%

-15%

-21%

-13%

-9%

-7%

TV Oled

Compact  
system cameras

Robots

TV OLED

TV OLED

Cámaras 
Réflex

Freidoras
sin aceite

Cafeteras 
eléctricas

Precio 
medio 
de venta

MEJOR 
DESCUENTO

2018

 REINO UNIDO 

para el hogar

Sistemas de audio
para el hogar




