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Press release
Stabil marad az okostelefon-piac 2020-ban
2020. februar 26. Niirnberg, 2020. februar 24. - Tovabbra is okostelefonokra koltik a
Sztupér Andrea fogyasztok a miiszaki elektronikai termékekre szant biidzséjik kozel felét

Kereskedelmi igazgato

2020-ban. A késziilékvasarlasok varhatoan 444 milliard eurés forgalmat
T +36 1 452 3060

andrea.sztupar@gfk.com generalnak majd. Az okostelefonok iranti kereslet elérelathatéan stabil

marad 2020-ban, a 2019-es enyhe, két szazalékos visszaesés utan. A GfK
szakemberei szerint 2020-ban tébb, mint 1,37 millidard okostelefont adnak
majd el vilagszerte. Ezek a GfK legfébb megallapitasai a globalis

okostelefon-piacrol.

"Korszakalkoté innovacidkkal lenylgdzni a fogyasztokat nagy kihivast
jelentett az elmdlt években, kiilondsen, ami az okostelefonok piacat illeti",
nyilatkozta Pavlin Lazarov, a Telecom GfK-szakértéje. "A legszemélyesebb
eszkozlinkkel torténd interakciok rendkivil magas szintre emelkedtek, s ezzel
parhuzamosan néttek az elvarasaink is a hardvert és a teljesitményt illetéen.
Elmondhatjuk, hogy mara a prémium kategéria és a teljesitmény valt
standardda. Mindazonaltal a fogyasztok [élegzetiiket visszafojtva varjak, hogy
az Uj top modellek megjelenjenek a piacon, amellett, hogy minden tavaly
eladott 6t okostelefonbdl négyet 2019-ben dobtak piacra. A megfelel6 ar-
érték arannyal fenntartani a fogyasztok érdeklédését sikeres stratégianak

bizonyulhat."

A termékjellemzéktél az elénydkon at az éiményekig

Az elmdlt évek sordn az innovacidk hataroztak meg az okostelefonok piacat,
és ez az ateriilet, ahol a kdnnyen elérhetd fejlesztések helyet kaptak. A "minél
tobb, annal jobb" mantrat kdvetve az okostelefonok egyre tobb és jobb

GiK Hungaria tulajdonsaggal birnak. A legaldbb 6"-es kijelz6s okostelefonok aranya 2019-

Wesselényi u. 16. ben elérte a 70 szazalékot, mig ez az arany 2018-ban minddssze 24 szazalék
1077 Budapest
Magyarorszag volt. A GfK globdlis fogyasztéi felmérésébdl kideril, hogy a felhé alapu

T+36 1 452 3060 tarhelyszolgaltatas ellenére a fogyasztok a belsd tarhely méretét tartjak a
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legfontosabbnak, amikor okostelefont vasarolnak. Ez megmagyarazza, miért

volt a 2019-ben eladott okostelefonok 37 szazalékanak 128 GB-nyi, vagy
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még tobb tarhelye.

Globalis okostelefon-piac:
A termékjellemzdktdl az elényokon at az élményekig

GFK

71%

Fomkic G Coneumes hoights Enging 2019, Pondls kutstizi srsams s
G 200 F-ec pobdiiz kizhereckadaimi panel. POS adatok, ribkatiat mennyizdg e reied el

A fogyasztdk fele az akkumulator élettartamat jelolte meg az egyik legfontosabb tulajdonsagként
okostelefon-vasarlasnal. Az eredménybdl kideril, hogy a 2019-ben eladott okostelefonok
akkumulatorainak 38 szazaléka legalabb 4000 mAh-es kapacitassal birt. A gyorsasag és az akkumulator
élettartama ugyancsak alapveté azon felhasznaloknal (44 szazalék), akik jatszanak a telefonjukon.
Mindent Gsszevetve a telefonok tulajdonsagaibol adédé elénydknek valddi élményt kell adniuk,

amelyeket a fogyaszték elvarnak és hasznalat kozben értékelnek is.

Az 5G status quoja 2019-ben

Az egyik legfontosabb technoldgiai fejlesztés, amely szorosan kapcsolddik a teljesitményhez és az
élményekhez, az az 5G. 2019-ben mar tobb, mint tiz marka kinalataban szerepelt 5G-s okostelefon. Az
5G terjedése erdsen fligg az adott orszag telekommunikacids infrastruktuirajatél. Dél-Koredban a 2019
elsé negyedévében eladott okostelefonok harmada mar 5G-re volt képes, mig ez az arany Nagy-
Britannidban és Ausztralidban két szazalékra teheté. A legnagyobb okostelefon-piac: Kina, gyorsan
felzarkoézott, hiszen 2019 decemberében az 6sszes okostelefon-eladas 8 szazalékat mar 5G-s modellek

generaltak.
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Kényelem és egyszer(is6dés, mint tovabbi névekedési tényezék

A fogyasztok folyamatosan keresik azt, hogy hogyan javithatnanak kényelmi- és jolléti helyzetiikén
ugy, hogy kodzben a napi interakciodik egyszerlisédnek. Ezek a trendek jol tetten érheték a hordhato
okoseszk6zokon keresztiil, amelyek darab alapon robosztus, 28 szazalékos névekedést értek el 2019-
ben. Az értékbeli névekedés még erételjesebb volt, hiszen tébb, mint 40 szazalékot ért el, ami
elsésorban az okosoérak és a csuklon hordhaté okos kiegészit6k iranti magas keresletnek kdszénheté.
Ahogy a fogyasztok egyre tudatosabban figyelnek egészségiikre, az olyan funkciok, mint a vérnyomas-

vagy a véroxigénmérés egyre inkabb teret nyernek.

Az utkozbeni szérakoztatds és a zenehallgatas régéta részét képezik a fogyaszték mobilhasznalati
szokasainak. Az egyik legujabb fejlesztés e téren a teljesen vezeték nélkiili filhallgatok, amelyek
haromszamjegyl novekedéssel megduplaztak 2019-ben a 2018-as eladasokat. Ez a piac szdmos U]
jatékost vonzott: igy 2019-ben globélisan mar 30 marka tette ki a darabszam alapu forgalom 80

szazalékat.

Hazai okostelefon piac

A nemzetkdzi tendencidkhoz hasonléan a telekommunikaciés szektor hazankban is a
legmeghatarozébb a miszaki elektronikai piacon, mivel 40 szazalékos sulya van forgalom alapjan.
Arbevétel tekintetében az okostelefonok piaca 4 szazalékkal nétt, de a darabszam tekintetében mar
elég negativ, 10 szazalékos visszaesésrél beszéliink. A bevétel-névekedéshez hozzatartozik, hogy
itthon is a nagyobb kijelzé méret és kapacitas felé tolddott el a piac. A hazankban értékesitett telefonok
36 szazalékanak mar 6,2" feletti a kijelzdje, mig 2018-ban ez csupan 6 szazalék volt. Kapacitas
szempontjabdl hasonld eltolédasrél adhatunk szamot, mivel a 128Gb-os, vagy annal nagyobb
kapacitasu telefonok részaranya 5 szazalékrdl 28 szazalékra nétt. Ez is alatdmasztja, hogy a magyar

fogyasztoéi szokasok a telefonhasznalat tekintetében egybecsengenek az eurdpai atlaggal.
GfK. Growth from Knowledge.

A t6bb, mint 85 éves multtal rendelkezé GfK vilagszerte tech- alapu adatszolgaltatasaival segiti
Ugyfeleit tzleti kérdéseik megoldasaban. A mesterséges intelligenciat felhasznalva képes ligyfelei
szamara megbizhato ajanlasokat adni dontéseikhez, legyen szé a marketing és értékesités

hatékonysagat tiikroz6 fogyasztoi elégedettségekrél, piacokrdl, markakrol vagy akar a médiardl.
A GfK igérete ezért: ,Growth from knowledge” vagyis , Tudas alapi névekedés”.

Bévebb informacidért, kérjik latogasson el: www.gfk.com honlapra, vagy kévessen minket a

Twitteren: https://twitter.com/GfK
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