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Die hinter den Mittelwert gesetzten Buchstaben bedeuten einen signifikanten Unterschied (95% Niveau) im Vergleich zu den
jeweiligen Segmenten, fiir die die Buchstaben stellvertretend stehen.
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Einkaufsart 4-Jahresvergleich

GFK

Der voraussichtliche Spielwaren Weihnachtseinkauf Online bleibt konstant, hingegen wird der Multichannel-Ansatz immer
wichtiger. Rund 64% der Befragten kaufen sowohl Online als auch im Laden ein.
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Wo werden Sie voraussichtlich ihre Spielwareneinkaufe fir Weihnachten tatigen?
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Einkaufszeitpunkt CFK

Der grosste Teil der Konsumenten (37%) kauft die Spielwaren-Weihnachtsgeschenke im November ein. Rund 25% haben
zwei Wochen vor Weihnachten noch wenig bis nichts eingekauft.
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F4: Wie kurzfristig vor Weihnachten tatigen Sie, den grossten Teil, Ihre Spielwaren-Einkaufe?
Filter: Kauft an Weihnachten Spielwaren
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Spielwarengeschaft am Black Friday

13% (V] 19%) haben am «Black Friday» Spielwaren eingekauft. In der Westschweiz sind es aber mit 19% (V] 23%)
deutlich mehr als in der Deutschschweiz mit 12% (V] 18%)).
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F7: Haben Sie am sogenannten Black Friday Spielwaren eingekauft, sei es online oder in einem Geschéaft? Dabei spielt es keine Rolle, ob das fir Weihnachten war oder nicht.
n = 502 Personen | Angaben in % © GfK
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