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Pressemitteilung

Die nachste Meldung zum GfK-Konsumklima erscheint am
28. Mai 2019, 8:00 Uhr

Konsumklima stabilisiert sich
Ergebnisse der GfK-Konsumklimastudie fir April 2019

Nurnberg, 30. April 2019 — Die Stimmung der Verbraucher zeigt im
April 2019 insgesamt ein uneinheitliches Bild. Einkommenserwartung
und Anschaffungsneigung legen auf ohnehin hohem Niveau zu,
wahrend die Konjunkturerwartung einen wesentlichen Teil ihrer
Vormonatsgewinne wieder abgeben muss. Fir Mai prognostiziert GfK
fir das Konsumklima einen Wert von 10,4 Punkten.

Nach zwei Riickgéngen in Folge kann sich das Konsumklima im April
wieder stabilisieren. Von der optimistischen Einkommensstimmung kann im
April auch die Anschaffungsneigung profitieren und ihre Vormonatsverluste
wettmachen. Wahrend die Einkommenserwartung zulegt, setzt sich die
Talfahrt der Konjunkturerwartung fort. Die Schere zwischen Konjunktur-

und Einkommenserwartung geht damit weiter auseinander.
Konjunkturerwartung sinkt erneut

Die bereits Uber ein Jahr anhaltende Talfahrt der Konjunkturaussichten der
Verbraucher setzt sich — nach einer kurzen Unterbrechung im Vormonat —
im April fort. Der Indikator Konjunkturerwartung verliert 5,1 Zahler und sinkt
damit auf 6,1 Punkte. Somit hat die Konjunkturstimmung in den letzten

zwolf Monaten mehr als 31 Punkte verloren.

Bei den Verbrauchern nimmt die Unsicherheit im Hinblick auf die weitere
konjunkturelle Entwicklung in Deutschland wieder etwas zu. Eine globale
Abschwachung der Konjunktur, das nicht endende Hin und Her um den
Brexit sowie der anhaltende Handelskonflikt mit den USA sorgen dafr,
dass das Risiko einer Rezession zuletzt wieder etwas gestiegen ist. Vor
allem Handelsbeschrédnkungen, wie zum Beispiel héhere Zélle, sind fur die

Exportnation Deutschland eine standige Bedrohung.

So hat auch die Bundesregierung jiingst ihre Wachstumsprognose fiir

Deutschland fir dieses Jahr von einem auf 0,5 Prozent abgesenkt. Die
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Regierung geht allerdings nur von einer voriibergehenden Schwachephase aus, denn bereits im

kommenden Jahr soll das Wirtschaftswachstum wieder 1,5 Prozent betragen.
Einkommenserwartung trotzt weiterhin der Konjunkturschwéche

Nach wie vor stemmen sich die Einkommensaussichten gegen die schwéchelnde Konjunktur. Der
Indikator Einkommenserwartung gewinnt 2,5 Zahler und steigt auf 58,4 Punkte. Dadurch
kompensiert er einen wesentlichen Teil der im Vormonat erlittenen Verluste von 4,1 Punkten. Im
Vorjahresvergleich ist derzeit sogar ein Plus von 4,9 Zahlern zu verzeichnen. Somit geht auch die

Schere zwischen Konjunktur- und Einkommenserwartung wieder weiter auf.

Da die Entwicklung auf dem Arbeitsmarkt trotz wirtschaftlicher Schwachephase stabil bleiben soll,
sehen die Konsumenten bislang offenbar keinen Grund, ihren Einkommensoptimismus aufzugeben.
Vor allem die anhaltend positive Entwicklung der Léhne und Gehélter als Folge eines florierenden
Arbeitsmarktes ist eine entscheidende Stiitze. Zumal von der guten Lohnentwicklung auch in

diesem Jahr die Rentner profitieren werden.
Einkommensaussichten stlitzen Anschaffungsneigung

Von steigenden Einkommensaussichten kann im April auch die Anschaffungsneigung profitieren.
Der Indikator steigt nach einem Plus von 4,6 Zahlern auf 54,8 Punkte. Damit sind die
Vormonatsverluste in Hohe von 3,4 Punkten mehr als ausgeglichen. Nach wie vor ist die

Konsumlaune der Bundesbirger sehr ausgepragt.

Die Konsumstimmung bleibt trotz der schwachelnden Konjunktur auch im Frihjahr 2019 intakt.
Damit das auch in Zukunft so bleibt, darf flir Beschéftigte auf dem Arbeitsmarkt keinerlei
Verunsicherung entstehen. Sollten die Hinweise, dass Unternehmen aufgrund des Handelsstreits
oder des Brexits ihre Beschaftigungsplane Uberdenken, zunehmen, wéare das sicherlich eine
Belastung fir die Konsumlaune.

Konsumklima stabilisiert sich wieder

Fur Mai zeigt sich das Konsumklima im Vergleich zum Vormonat mit einem unveréanderten Wert von

10,4 Punkten und kann sich nach zwei Rickgéngen in Folge wieder stabilisieren.

Trotz des konjunkturellen Gegenwindes geht GfK nach wie vor davon aus, dass die privaten
Konsumausgaben in diesem Jahr um etwa 1,5 Prozent steigen werden. Voraussetzung dafir ist
allerdings, dass die Verunsicherung durch die weltwirtschaftliche Eintriibung, den Handelskonflikt
sowie den Brexit unter Beschéftigten nicht weiter ansteigt. In diesem Fall ware sicherlich auch die
Konsumkonjunktur betroffen und die aktuelle Prognose wahrscheinlich nicht zu halten.



Die folgende Tabelle zeigt die Entwicklung der einzelnen Indikatoren im April im Vergleich zum
Vormonat und Vorjahr;

April 2019 Marz 2019 April 2018

Konjunktur- 6,1 11,2 374
erwartung

Einkommens- 58,4 55,9 53,5
erwartung

Anschaffungs- 54,8 50,2 60,0
neigung

Konsumklima 10.4 10.7 10.9

Die folgende Grafik zeigt die Entwicklung des Konsumklimaindikators im Verlauf der letzten Jahre:
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Voraussichtliche Veréffentlichungstermine im zweiten Quartal 2019

e Dienstag, 30. April 2019, 8 Uhr
e Dienstag, 28. Mai 2019, 8 Uhr
e Mittwoch, 26. Juni 2019, 8 Uhr



Zur Studie

Der Befragungszeitraum fur die aktuelle Analyse war vom 29. Mérz bis 12. April 2019. Die
Ergebnisse sind ein Auszug aus der Studie ,GfK-Konsumklima MAXX" und basieren auf monatlich
rund 2.000 Verbraucherinterviews, die im Auftrag der EU-Kommission durchgefiihrt werden. In
diesem Report werden die Indikatoren grafisch aufbereitet, prognostiziert und ausfihrlich
kommentiert. Dartiber hinaus finden sich darin auch Informationen tber die Ausgabevorhaben der
Verbraucher fiir 20 Bereiche der Gebrauchsguter-, Verbrauchsguter- und Dienstleistungsmarkte.
Die GfK-Konsumklimastudie wird seit 1980 durchgefiihrt. Das Konsumklima bezieht sich explizit auf
die gesamten privaten Konsumausgaben. Der Einzelhandel macht jedoch — je nach Abgrenzung —
lediglich etwa 30 Prozent der privaten Konsumausgaben aus. Der Rest sind Dienstleistungen,
Reisen, Miete, Gesundheitsdienstleistungen sowie der gesamte Wellness-Bereich. GfK
prognostiziert flr das Jahr 2019 einen Anstieg des privaten Konsums von 1,5 Prozent. Auch hierbei
geht es nicht um die Einzelhandelsumsatze, sondern um die gesamten Konsumausgaben der
Verbraucher. Die Anschaffungsneigung ist — wie alle anderen Indikatoren auch — ein
Stimmungsindikator. Sie fragt, ob die Verbraucher es derzeit fir ratsam halten, gréRere
Anschaffungen zu tatigen. Selbst wenn sie dies mit ,Ja“ beantworten, missen noch zwei weitere
Voraussetzungen fir einen Kauf vorhanden sein: Der Verbraucher muss das nétige Geld fir eine
solche gréRere Anschaffung besitzen und auch eine Notwendigkeit fur diese Anschaffung sehen.
Zudem handelt es sich hier tatséachlich ausschlie3lich um langlebige Gebrauchsgditer, die auch ein

gréReres Budget erfordern.

Die Ergebnisse der Stimmungsbefragung stammen aus monatlich durchgefiihrten persénlichen
Interviews bei etwa 2.000 Personen, die reprasentativ fir die Bevolkerung in Deutschland sind.
Dieses Befragungsinstrument unterliegt standigen Qualitatskontrollen, vor allem auch im Hinblick
auf seine Reprasentativitat. Die ausgesprochen hohe Qualitat dieser Erhebung zeigt sich auch
daran, dass sie fur Umfragen im Bereich der empirischen Rechtsforschung (z.B.
Verwechslungsgefahr von Produkten) verwendet und anerkannt ist. Das heif3t, die Ergebnisse

haben Gutachterqualitat und missen jeweils vor Gericht standhalten.

Weitere Informationen: Rolf Burkl, Tel. +49 911 395-3056, konsumklima@gfk.com

Uber GfK

GfK verknupft Daten mit wissenschaftlichen Methoden und liefert mit innovativen Lésungen die
Antwort auf zentrale Geschéaftsfragen rund um Verbraucher, Markte, Marken und Medien — jetzt und
in der Zukunft. Als Forschungs- und Analysepartner verspricht GfK seinen Kunden weltweit “Growth

from Knowledge”. Weitere Informationen erhalten Sie unter www.gfk.com/de. Folgen Sie uns auf

Twitter: http://www.twitter.com/gfk_de.
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