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Pressemitteilung

GfK und MediaMarktSaturn schaffen mit
,»Key Account Data Service” einheitliche Daten-
grundlage fur Hersteller von Technikprodukten

Ndrnberg, 14. Marz 2019 — GfK und MediaMarktSaturn ermdglichen
Herstellern ab sofort die Nutzung von Point-of-Sales-Informationen
auf Key Account Ebene fir MediaMarkt und Saturn. Diese kdnnen
damit erstmals ihren eigenen Marktanteil bei MediaMarkt und Saturn
auf Landesebene ermitteln. Die Daten sind fir alle 14 Lander, in denen
MediaMarktSaturn tatig ist, verflgbar.

Der neue Service ermoglicht es Herstellern und Lieferanten, auf
detailliertere und effizientere Weise gemeinsam mit MediaMarktSaturn
Programme durchzuftihren und so beispielsweise Sortimente an
Kundenbedurfnisse anzupassen. Dariiber hinaus sorgen die Informationen
auch fur mehr Klarheit beztiglich moglicher Wachstumschancen. So
entsteht ein tiefergehendes Verstandnis fur die Beziehungen zwischen
Herstellern und MediaMarktSaturn. Daten sind fur alle Lander abrufbar in
denen MediaMarktSaturn tétig ist, also fiir Osterreich, Belgien,
Deutschland, Griechenland, Ungarn, Italien, Luxemburg, die Niederlande,
Polen, Portugal, Spanien, Schweden, Schweiz und Trkei.

Frank Bussalb, Vice President International Procurement bei
MediaMarktSaturn, erlautert: ,MediaMarktSaturn arbeitet konsequent
daran, die Bedurfnisse seiner Kunden noch besser zu erfillen und das
Einkaufserlebnis zu verbessern. Ein wichtiger Baustein hierzu ist eine
optimierte Sortimentsplanung. Dazu ist eine konsistente Datenbasis fur

Hersteller und MediaMarktSaturn von elementarer Bedeutung.*

Michael Muller, President Northern, Central and Eastern Europe bei GfK,
fugt hinzu: ,Der groRte Vorteil von Key Account Daten ist, dass
MediaMarktSaturn und seine Lieferanten dieselben Daten nutzen und auf
deren Grundlage gemeinsame Entscheidungen treffen kdnnen. Key
Account Daten erlauben die Nutzung eines gemeinsamen

Informationsrahmens und schaffen die Grundlage fir eine effektivere
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Kategorienplanung. So kénnen Strategien gemeinsam erarbeitet und die besten

Wachstumschancen genutzt werden.*
Uber GfK

GfK verknupft Daten mit wissenschaftlichen Methoden und liefert mit innovativen Lésungen die
Antwort auf zentrale Geschéftsfragen rund um Verbraucher, Markte, Marken und Medien — jetzt und
in der Zukunft. Als Forschungs- und Analysepartner verspricht GfK seinen Kunden weltweit “Growth

from Knowledge”.

Weitere Informationen erhalten Sie unter www.gfk.com/de
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