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Pressemitteilung

Globaler Markt fir Unterhaltungselektronik
weiterhin im Aufwartstrend

Rotkreuz, 17. Januar 2019 — Der globale Markt fir Unterhaltungselekt-
ronik schloss das Jahr 2018 mit einem Umsatzplus von sechs Prozent
ab und verzeichnete einen Gesamtumsatz von rund 138 Milliarden
Euro. Alle Regionen konnten deutlich zulegen. Fur 2019 prognosti-
ziert die GfK ein Wachstum von rund vier Prozent. Potential besteht
weiterhin bei hochwertig ausgestatteten und smarten Geraten mit in-
tegriertem Sprachassistenten. Das sind Ergebnisse von GfK zum glo-
balen Markt fir Unterhaltungselektronik anlasslich der CES 2019 in

Las Vegas.

Die Nachfrage auf den weltweiten Méarkten fir Unterhaltungselektronik
steht unter dem Einfluss von globalen Megatrends, wie dem zunehmenden
Trend hin zu Premiumgeraten. Laut aktuellen GfK-Studien bevorzugt fast
die Halfte der Konsumenten weniger, jedoch hochwertigere technische Ge-

rate zu besitzen.

Markus Kick, GfK-Experte fir Unterhaltungselektronik kommentiert: ,Her-
steller missen dem Trend zu Premiumgeraten Rechnung tragen und ent-
sprechend hochwertig ausgestattete Produkte anbieten. Angesichts stei-
gender Sattigungsraten sind hier noch Umsatzpotentiale zu heben. Der Er-
folgsfaktor ist dabei die intuitive Bedienbarkeit der Gerate. Immer mehr
Konsumenten verlieren schnell das Interesse an elektronischen Geréten,
wenn diese nicht einfach zu bedienen sind. Die komfortable Nutzung der
verschiedenen Technik-Komponenten ist also ein entscheidendes Kaufkri-

terium.”
Globaler TV-Markt profitiert von High-End-Geréten

Der Markt fur TV-Geréte stand mit einem Umsatzvolumen von mehr als
100 Milliarden Euro im Jahr 2018 fur rund drei Viertel des weltweiten Um-
satzes mit Unterhaltungselektronik und legte um mehr als finf Prozent zu.
Das Wachstum stammte insbesondere von High-End-Geréaten mit Bild-

schirmgréssen von mindestens 50 Zoll. Mehr als die Hélfte der globalen
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TV-Umsétze kamen im Jahr 2018 aus diesem Segment. Im Trend liegen dabei zunehmend Dis-
playpanels mit organischen Leuchtdioden (OLED). OLED ist die fihrende Displaytechnologie im
Premiumsegment, mit Wachstumsraten jenseits der 100 Prozent. Der Anteil der OLED-Gerate am
TV-Gesamtumsatz betragt aktuell zwischen funf und zehn Prozent und immer mehr Hersteller drén-
gen in dieses Segment, wodurch die Preise sinken. In Westeuropa — der weltweit flihrenden OLED-
Region — gingen die Durchschnittspreise im letzten Jahr um rund 300 auf knapp 2.100 Euro zurick.
Die bestverkauften Modelle sind bereits fir rund 1.500 Euro erhéltlich. Bei der Bildschirmauflésung
ist 4K weiterhin auf dem Vormarsch und die ersten 8K-Modelle sind bereits auf dem Markt.

Kopfhorer und tragbare Bluetooth-Lautsprecher als Wachstumsmotor im Audiomarkt

Die weltweiten Gesamtumséatze fir Kopfhérer und mobile Stereo-Headsets legten im Jahr 2018 um
fast 40 Prozent auf rund 14 Milliarden Euro zu. Mehr als die Halfte der Umsétze erzielten Geréate mit
Bluetooth-Technologie. Da Smartphone-Hersteller zunehmend die Kopfhdrerbuchse an Geréaten ab-
schaffen, werden Bluetooth-fahige Kopfhorer und Headsets ihren Wachstumstrend fortsetzen. True-
Wireless-Kopfhérer mit zwei separaten Ohrhérern sind dabei die Technologie der Stunde. Im Jahr
2018 erzielten sie einen hoheren Umsatzanteil als das langer etablierte Segment der Noise-
Cancelling-Kopfharer. Mit dem Aufkommen von Hochleistungs-Kopfhoérern und Headsets fur 150

Euro und mehr ging ein Anstieg des Durchschnittspreises um mehr als 20 Prozent einher.

Tragbare Lautsprecher, die sich per Bluetooth mit dem Smartphone verbinden, legten um 15 Pro-
zent auf fast funf Milliarden Euro zu. Dieses Segment strebt ebenso deutlich in die Premium-Rich-
tung: die Preisklassen jenseits der 150 Euro standen fur knapp ein Drittel der Gesamtumsétze. Von
Technologien, um die Lautsprecher vor den Elementen zu schiitzen, haben sich bislang nur spritz-
wassergeschiitzte und wasserdichte Gerate am Markt positioniert. Nach wie vor ist aber die Mehr-
heit der verkauften Geréate ohne jeden Schutz. Diese Funktion scheint kein entscheidendes Ver-

kaufsargument zu sein.
Multiroom-Audio wird zum Standard, ,smart‘ ist der neue Erfolgsfaktor

Bei Multiroom-Geréaten, die das Abspielen von verschiedenen Songs in verschiedenen Raumen er-
moglichen, zeigten sich erste Abnutzungserscheinungen: Die Umséatze mit Lautsprechern und Au-
dio-Zubehdr, die lediglich diese Funktion bieten, gingen im Jahr 2018 zurlick. Getrieben vom stetig
wachsenden Hardware-Angebot der Plattform-Anbieter, werden ,smarte‘ Funktionen in den Audio-
Geraten mehr und mehr zur Grundbedingung fur Umsatzwachstum. Dabei etablieren sich neben
den klassischen Lautsprechern mehr und mehr unterschiedliche Formfaktoren, wie Soundbars oder
smarte Bildschirme, die auf kiinstlicher Intelligenz basierte Sprachassistenten mit visuellem Feed-

back kombinieren. Diese Gerate haben das Potential, die zentrale Steuereinheit des smarten Zu-



hauses zu sein und beweisen, dass Sprachsteuerung alleine moglicherweise noch nicht den Kom-

fort intuitiver Bedienbarkeit bietet, den Konsumenten heute von ihren Technikprodukten erwarten.
Zur Methode

GfK erhebt im Rahmen des Handelspanels in mehr als 70 Landern weltweit regelméassig Verkaufs-
daten von Produkten im Bereich Unterhaltungselektronik wie Fernsehgerate, Audioprodukte und In-
Car-Elektronik. Alle Zahlen beziehen sich auf den Gesamtmarkt, das heisst auf samtliche verkaufte
Geréate im Unterhaltungselektronik-Sektor eines Landes. Die Umsatze sind auf Basis eines fixen

Wechselkurses angegeben.

GfK verdoffentlicht anlasslich der CES Las Vegas Pressemeldungen zum Bereich Unterhaltungs-
elektronik und dem Gesamtmarkt fur technische Konsumgiiter. Alle Informationen finden Sie auf:

https://www.gfk.com/de-ch/presse/press-releases/

Uber GfK

GfK verkntipft Daten mit wissenschaftlichen Methoden und liefert mit innovativen Losungen die Ant-
wort auf zentrale Geschéftsfragen rund um Verbraucher, Markte, Marken und Medien — jetzt und in
der Zukunft. Als Forschungs- und Analysepartner verspricht GfK seinen Kunden weltweit “Growth

from Knowledge”.

Weitere Informationen erhalten Sie unter www.gfk.com/de-ch
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