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TlaCova sprava

Kupna sila Slovakov dosahuje viac ako polovicu
eurdpskeho priemeru

GfK Purchasing Power Europe

Bratislava, 17. december 2015 - Kapna sila Slovakov ¢ini 7 769 € na
osobu. To zodpoveda 57 percentam eurépskeho priemeru, ktory je na
arovni 13 636 €. Kapna sila jedného obyvatela Ceskej republiky

(26. miesto) je o nieco nizSia a €ini v priemeru 7 313 € (200 000 K¢) a
je tak na urovni 53,6 percenta eurépskeho priemeru.

Slovensko

V rebri€ku krajin podla velkosti kipnej sily vyjadrenej v eurach obsadilo
Slovensko 25. miesto a umiestnilo sa tak tesne za Esténskem a o jedno
miesto pred Ceskou republikou.

Krajina Kuapna sila na Eurépsky index*  Poradie
obyvatela
v €
Estonsko 7798 57,2 24
Slovensko 7769 57,0 25
Ceska republika 7313 53,6 26

* Index: hodnota na obyvatele / primér = 100

Poznamka: V pripade krajin, ktoré neplatia eurom, vychadza vymenny kurz
z prognéz Eurdpskej komisie zverejnenych 5. méja 2015.

Kraje

Co sa tyka krajov, najsilnej$im je Bratislavsky kraj, kde je kiipna sila

11 131 € na obyvatefla, €o je 81,6 percent eurépskeho priemeru a teda o 43
viac ako slovensky priemer. Najviac sa celoslovenskému priemeru
priblizuje Trnavsky kraj, kde maju fudia k dispozicii 7 843 € na obyvatela.
A za celoslovenskym priemerom najviac zaostava PreSovsky kraj, kde maju
[udia k dispizicii iba 6,554 € na obyvatefla.
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Poradie okresov

Poradie  Okres Pocet Kupna sila Celostatny  Europsky Poznamka
(ze 79) obyvatelov na obyvatela  index* index*
v €

1 Bratislava V 111 001 12,222 157,3 go,6 Navyssiakupna
sila na osobu

2 Bratislava IV 94 554 12 153 156,4 89,1

3 Bratislava | 38 988 12 130 156,1 89,0

4 Bratislava Il 112 054 11 959 153,9 87,7

5 Bratislava I 63 081 11 755 151,3 86,2

6 Pezinok 60 445 9 446 121,6 69,3

7 Malacky 70043 9324 120,0 68,4

8 Senec 75 001 8989 115,7 65,9

9 Zilina 155 989 8 595 110,6 63,0

10 Banska 111018 8 466 109,0 62,1

Bystrica
Okres
S priemernou
kapnou silou
Banovce nad (celostatny
26 Bebravou 36 833 7762 99,9 56,9 priemer)
79 Gelnica 31504 5 688 73,2 41,7 Nanizsia kipna

sila na osobu

* Index: hodnota na obyvatela/ priemer = 100
Ceska republika

V Prahe, ktord je najbohat$im mestom v krajine, dosahuje kupnu silu 9 598
€ (260 000 K¢) na obyvatela a pohybuje sa tak 31 percent nad celostatnym
priemerom. Ceskému priemeru sa najviac priblizuje okres Plzefi-sever,
ktorého obyvatelia maju k dispozicii 7 927 € (210 000 K&) na osobu.

V Bruntale je kupna sila iba 6 006 € (160 000 K&) na obyvatela. Tato
hodnota zaostdva za celoStatnym priemerem o 18 percent a zaroven
priblizne zodpoveda kupnej sile na osobu v Chorvatsku.

Desat’ ceskych okresov s najvyssSou kipnou silou

Poradie  Okres Pocet Kupna sila na Celostatny Europsky
(ze 77) obyvatelov obyvatela index* index*
v €
1 Hlavne mesto 1259 079 9598 131,3 70,4
Praha

2 Praha-zapad 134 351 8 655 118,3 63,5
3 Praha-vychod 164 002 8 563 117,1 62,8
4 Brno-mesto 377 440 7 983 109,2 58,5
5 Plzef-mesto 187 245 7914 108,2 58,0
6 Mlada Boleslav 125931 7790 106,5 57,1
7 Beroun 89172 7 694 105,2 56,4
8 Kladno 161 621 7683 105,1 56,3
9 Benesov 96 718 7 641 104,5 56,0
10 PFibram 114 084 7573 103,6 55,5

GfK Purchasing Power Czech Republic 2015 * Index: hodnota na obyvatele / pramér = 100



Kupna sila Spanielov priblizne zodpoveda eurépskemu priemeru

Eurépskemu priemeru sa najviac priblizuje Spanielsko s kiipnou silou

13 203 € na osobu. V rebricku krajin obsadilo 17. miesto a ako jediné
spada do celuerdépskeho priemeru. O jednu priecku vySSie sa nachadza
Taliansko, kde kupna sila dosahuje hodnotu 16 193 €, takze uz prekraduje
eurdpsky priemer o 19 percent. Tesne za Spanielskom sa potom umiestnila
Malta. Kapna sila tu je 10 753 €, teda o 21 percent menej, ako je priemer v
ramci Eurdpy.

Obyvatelia najbohatSej Spanielskej provincie Gipuzkoa maju o nie¢o vyssi
disponibilny prijem ako Holandania, konkrétne 17 441 € na osobu. Kupna
sila obyvatelov tejto provincie tak priblizne o tretinu prevysuje Spanielsky
priemer. V Cadize, ktory je najchudobnejSou provinciou, disponuju
spotrebitelia iba s 8 943 € na osobu, €o je o tretinu pod Spanielskym
priemerom (celostatny index: 67,7). NajblizSie k Spanielskemu priemeru su
obyvatelia provincie Valladoli, ich kiipna sila je na Urovni 13 224 € na
osobu.

Vo Francuzsku sa kupna sila koncentruje v Parizi

Vo Francuzsku, ktoré sa umiestnilo na 13. mieste, je kipna sila na jedného
obyvatela 19 076 € a je takmer 40 percent nad eur6pskym priemerom.

Pariz s kdpnou silou 29 443 € na soobu ma oproti ostatnym francizskym
departmentom vyrazny naskok. V priemere dosahuje kupna sila obyvatelov
hlavného mesta Francizska 1,5 nasobok francuzskeho a viac ako
dvojnasobok eurépskeho priemeru.

Na poslednom mieste sa potom umiestnil department Pas-de-Calais

s kupnou silou 15 688 € na obyvatela. Tato hodnota zaostava za
francuzskym priemerom cca o 18 percent a takmer presne zodpoveda
priemeru europskej dvadsatosmicky. Francuzskemu priemeru sa najviac
priblizuje departement Pyrénées-Atlantiques, ktorého obyvatelia maju

v priemeru k dispozicii 19 006 € na osobu.

Siroké rozpitie prijmov v Polsku

Kudpna sila Poliakov na rok 2015 je na urovni 6 437 € na osobu. V rebricku
krajin patri Polsku 28. miesto a kupna sila obyvatelov zodpoveda 47
percentam eurépskeho priemeru. K celostatnemu priemeru ma najblizSie
okres Tarnow. NajvysSiou kupnou silou v krajine sa mdze pochvalit
VarS$ava, ktorej obyvatelia disponuju s 11 751 € na osobu. To je v priemere
0 83 percent viac jako zbytok krajiny. Zarover ale plati, Ze ich kupna sila je
14 percent nad eurépskym priemerom.



Kupna sila v 17 z celkovych 380 polskych okresov v3ak prevySuje
celostatny priemer o 20 percent a viac, €o znamena rastucu prosperitu
ur€itych regiénov. Diametralne odliSna je situacia v 90 okresoch, ktoré za
polskym priemerom zaostavaju o 20 ¢&i viac percent. Okres Lubaczowski
s najnizSou kupnou silou v Pol'sku dosahuje iba 68 percent celostatneho
priemeru. Tieto hodnoty naznacuju velmi vyrazné rozdiely v prijmoch
Poliakov. Jednym z mnozstva vysvetleni méze byt rozdelenie krajiny do
380 oblasti. V porovnani s ostatnymi analyzovanymi krajinami ide totiz o
pomerne detailné meradlo. Cim su oblasti mensie, tym vaési byva rozptyl
hodnét.

Informacie o studii

Studia kupne;j sily realizovana spolognostou GfK vyjadruje nominalne
disponibilné prijmy populacie v eurach. K dispozicii su podrobné data az na
uroven jednotlivych spravnych a postovych obvodov. V pripade krajin,
ktoré neplatia eurom, vychadza vymenny kurz z progn6z Eurépskej komisie
zverejnenej 5. maja 2015. Miera rastu 4,2 percenta je odvodena od
revidovanych hodn6t na obyvatela za rok 2014.

Pri posudzovani umiestnenia krajin v rebri¢ku je nutné brat do avahy
vymenny kurz medzi eurom a dalSimi menami, najma v pripade
Svajiarska a Velke Britanie.

Kupna sila je ukazovatelom disponibilného prijmu na jedného obyvatela
(vratane akychkolvek Statnych davok) po odpoditani dani a prispevkov na
charitu. Studia GfK Purchasing Power udava uroven kapnej sily na
obyvatela a na rok v eurach ako indexovanu hodnotu. Reflektuje nominalne
disponibilné prijmy populacie, €o znamena, ze hodnoty nie su oCistnené o
inflaciu. Studia erpa z udajov zo $tatistik o prijmoch a Grovniach zdaneni a
Statnych davkach a z predpovedi ekonomickych inétitdcii.

Kupnu silu vyuzivaju spotrebitelia na vydaje suvisiace so stravovanim,
byvanim, sluzbami, energiami, sukromnym déchodkovym poistenim a
platbami poistného, ako aj na dalSie vydaje, napriklad na dovolenku,
dopravu a spotrebné nakupy. Studia GfK Purchasing Power Europe
kazdoroc¢ne vycisluje kupnu silu v 42 krajinach Eurdpy a poskytuje
komplexny prehlad az na droven jednotlivych miestnych samosprav a
PSC. Studia pre rok 2015, ktora zahffia aj aktualizované data o
obyvateloch a domacnostiach, je ihned k dispozicii. V ramci rieSenia
geomarketingu ponuka spolo¢nost GfK tiez prislusné digitalne mapy.

Spolo¢nost s medzinarodnou pdsobnostou potrebuje presné predpovede
tykajuce sa disponibilnej Ciastky dostupnej spotrebitefom na danom trhu.
Studia GfK Purchasing Power Europe im tieto Gidaje poskytuje a pomaha
im pri planovani expanzie, optimalizacii siete pobociek a controlingu.



Dalsie informacie
Dalsie informace o $tudii GfK Purchasing Power Europe najdete na stranke
http://www.gfk-geomarketing.com/en/market _data.html.

O spolocnosti GfK

Spolo¢nost GfK je doveryhodnym partnerom pri poskytovani délezitych
informacii o trhu a o spotrebiteloch, ktoré umozriuju klientom prijimat’ lepSie
rozhodnutia. V spoloénosti GfK kombinujeme pracu a nadsenie viac ako
13 000 expertov na prieskum trhu s 80-roénymi skisenostami v oblasti
vedeckej prace s datami. To spolo€nosti GfK umoznuje poskytovat' Zivotne
dolezité globalne poznatky a inofrmacie kombinované so znalostou
miestnych trhov vo viac ako 100 krajinach celého sveta. Vdaka
inovativnym technoldgidam a vedeckému spracovaniu dat dokazeme v
spolo¢nosti GfK transformovat velké objemy dat na inteligentné a
relevantné udaje a umoznit tak nasim klientom ziskat konkurenény naskok
a obohatit skusenosti, zazitky a vyber svojich spotrebitefov a zakaznikov.

Podrobnejsie informacie najdete na nasej webovej stranky
www.gfk.com/sk, pripadne nas mdzete sledovat na Twitteri:
https://twitter.com/GfK_en.

Zodpovednost podla tlacového zakona/ V.i.S.d.P.
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