


Le immagini e le tematiche degli ultimi 1185 giorni
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L’evoluzione del volume nel largo consumo™* dal 2015
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L’'importanza del Largo Consumo per Il Paese
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Gli ultimi 12 mesi nel largo consumo™*: inflazione, valori e volumi

116 EW, 15,2 15,1 15,4 16,0 15,6 14,4

5,3 6,5 7,9 24 10,2

13,0
11,3 o 10,1 9,7 12,6

)1
I— N B
= @ T = g H Nz

2,5
3,7 47 43

8,8 1112 10,5 10,5 8,8

—— N . 0,0

-6,0

apr-22 mag-22 giu-22 |lug-22 ago-22 set-22 ott-22 nov-22 dic-22 gen-23 feb-23 mar-23 apr-23

Trend a valore MTrend a volume —Inflazione

*prodotti largo consumo confezionati

© 2023 Nielsen Consumer LLC. All Rights Reserved.



NIQ

OECD | driver dell’indice del prezzi al consumo
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2022 vs 2021, 'impatto del Largo Consumo sulla spesa totale delle famiglie italiane

€446

ISTAT differenziale della spesa L'impatto del carrello della
per famiglia per mese spesa per famiglia per mese




SI stanno perdendo I punti di riferimento #1

INFLAZIONE % (I+S+LS)

MAGGIORE DI 150

7,9

DA 131 A 150

9,1

DA 116 A 130

11,4
DA 101 A 115 12,0

DA 86 A 100

12,7

DA 71 A85 14,0

MINORE o UGUALE A 70

15,6
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SI stanno perdendo | punti di riferimento #2

Categoria A per Area

2,88
2,59 2,57 2,66 Gruppo distributivo 1 >>> € 3,01

Gruppo distributivo 2 >>> € 2,68
Gruppo distributivo 3 >>> € 2,59

1,63
1,91 138 1,52
I I I I Gruppo distributivo 4 >>> € 2,78,

Area 1 Area 2 Area 3 Area 4
® Prezzo medio ponderato per le vendite Prezzo medio
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CONDIVISIONE, la parola chiave del prossimi anni

1. Revisione fasce 2. Trasformazione del 3. La geografia globale 4. Le opportunita per gli 5. L'obbligatorieta della
prezzo e assortimenti supply-chain del consumi over 60 sostenibilita
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6. Mondo reale e digitale /. Stili di vita, valori e 8. Nuovi modelli di 9. Espansione del . .
. . . 10. Jolly inattesi
si fondono comportamenti business benessere
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