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Variations de prix percues dans la catégorie beauté
au cours des six derniers mois
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Estimation des dépensesen beautéau cours Dépenses en prévisions beauté, 2022 vs
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> Alors que les acheteurs prevoient
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Afin deréduireles dépenses, les acheteurs rechercherontdes
produits moinschers, mais reduiront également leur fréquence
d’achat et utiliseront les produits existants.

Les stratégies des répondants pour dépenser moins pourla

beautéen 2023

Utiliser les produits actuels

Diminuer le cycle d’achat

Acheter un produit moins cher

Acheter en gros

Mettre I'accent sur les
allegations moins durables

Produits découpés

Source: NielsenlQ 2023 BASES Survey Data

45% s’attendent
a dépenser
MmoINns en
produits de
beauté en 2023
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Sur le petit montant qui dépenseraplus pour la beauté en 2023,
ils chercheront a le faire en augmentant leur fréquence d’achat.

Stratégies des répondants pourdépenser davantage pourla
beauté en 2023

14% s’attendent
a déepenser plus
en produits de
beauté en 2023

Essayez de nouveaux produits

Augmenterle cycle d’achat

Mettre I'accent sur les allégations
durables

Acheter des produits plus chers

Autre

Source: NielsenlQ 2023 BASES Survey Data
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84% disent qu’ils n’arréteraientjamais d’acheter des soins T T—
capillaires, les produits de base étant les produits dontils
dépendentle plus

% de répondants qui n’arréteraientjamaisd’acheter des produits de
soins capillaires, a quels produits cela s’applique-t-il?
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Les produits de soins quotidiens sontles plus importants pour
les 73% qui disent qu’ils n’arréteraient jamais d’acheter des
soinsdela peau.

% de répondants qui n’arréteraientjamais d’acheter des produits de
soins de la peau, a quels produits cela s’applique-t-il ?
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65% disent qu’ils n’arréteraient jamais d’acheter des produits
de parfumerie, le parfum étant leur produit le plus essentiel

% de répondants qui n’arréteraientjamais d’acheter des produits de
parfumerie, a quels produits cela s’applique-t-il ?

Parfum Spray corporel Cologne Lotion pour le
corps

Source: NielsenlQ 2023 BASES Survey Data
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55% de nos répondants ont déclaré qu’ils n’arréteraient jamais I
d’acheter des cosmétiques. Les trois segments sontimportants pour -
ces acheteurs, mais les cosmétiques pourle visage ont la priorité.

% de répondants qui n’arréteraientjamais d’acheterdes
produits cosmeétiques, a quels produits cela s’applique-t-il ?

80
74

Cosmétiques pour le  Cosmeétiques pour les Cosmeétiques pour les
visage yeux levres

Source: NielsenlQ 2023 BASES Survey Data
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Le secteur des ongles estle moinsimportant pour nos acheteurs de
produits de beauté, avec beaucoup moins de 44% des répondants

déclarant qu’ils n’arréteraient jamais d’acheter. Pour ces personneg -~
leurs préféeres sont les articles de couleur des ongles. Vo

% de répondants qui n’arréteraientjamais d’acheterdes
produits pour les ongles, a quels produits cela s’applique-t-il?

82

Couleur des Soins des Accessoires Ongles Kits d’'ongles a
ongles ongles etdes pour ongles artificiels domicile
cuticules

Source: NielsenlQ 2023 BASES Survey Data

10

NielsenlQ



Les consommateurs ressentent les effets des
hausses de prix et recherchent des produits moins
chers, réalisent des économies de valeur et
proposent des offres claires a vos acheteurs

La fréquence d’achat est essentielle pour ceux
qui cherchent a épargner, mais aussi pour ceux
qui sont préts a dépenser plus, a comprendre les
moteurs d’achat sur tous les canaux, a
récompenser la fidélité et a rester a I'espirit.

Les acheteurs sont a la recherche de nouveaux
produits. Innover et garder une longueur
d’avance sur les tendances ou chercher a
pénétrer de nouveaux canaux et a atteindre de
nouveaux consommateurs

Les consommateurs chercheront a économiser
en reduisant les dépenses sur certains segments,
se tourneront vers des stratégies axées sur les
données pour compenser avec des activités telles
gue les offres groupées.
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